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LOSMANQOTAZOS DELAHOGADO

a coyuntura internacional estd
provocando las condiciones idé-
neas para la formacién de una
tormenta perfecta sobre la cabe-
za dela Union Europea. El desen-
cadenante fundamental, eviden-
temente, es el giro copernicano
que ha decidido dar la nueva ad-
ministracién norteamericana a
su politica internacional. El presi-
dente Trump se muestra mucho
mds cercano, ideoldgica y psicol6-
gicamente, a los diferentes auté-
cratas que rigen los que, hasta su
llegada ala Casa Blanca, eran pai-
ses rivales de los EE. UU. en el ta-
blero geoestratégico mundial,
que de sus historicos aliados de
las democracias occidentales. Asi,
mientras utiliza un guante de se-
da con paises como Rusia, Corea
del Norte o, incluso, su archicom-
petidor China, paralelamente se
dedica a zancadillear y complicar
lavida a sus, en teoria, aliados de
la OTAN y socios comerciales tra-
dicionales.

El Gran Timonel norteameri-
cano del buque occidental ha ti-
rado por la borda a su grumete
europeo, y este, en un desespera-
do intento de supervivencia, ma-
notea intentando que lo vuelva a
admitir en su seno. El ruidoso
chapoteo atrae a otros navegan-
tes que, con dulces cantos de sire-
nay una cara mucho mds ama-
ble quela del Almirante Naranja,
buscan atraer para si al ndufrago
noqueado. Pero el temor a que el

No es solucién diluir mas
nuestra débil organizacién
europea, porque no lleva mas
que a convertir a cada pais en
un mero satélite al servicio
delosintereses delas
grandes potencias

Comunicar también es producir

n un mundo que cambia a la velo-
cidad de un clic, la comunicacién
se ha convertido en un factor es-
tratégico para la competitividad
de cualquier empresa. En el caso
de las cooperativas agroalimenta-
rias, comunicar bien no es un lujo:
esuna herramienta de superviven-
cia, de reputaciény, sobre todo, de
futuro.

Si, 1as cooperativas aragonesas
son mucho mads que estructuras
economicas. Representan un mo-
delo social, territorial y de valores
que da sentido al medio rural. Pe-
ro esa fortaleza interna necesita
traducirse en una fortaleza en for-
ma de marca: el mercado, los con-
sumidores y la sociedad deben per-
cibir lo que el cooperativismo
aporta, que es mucho. Y eso solo
ocurre si se comunica de forma

clara, constante y coherente.

No basta con producir bien:
hay que contarlo incluso, mejor.

Contar quiénes somos, cOmo
trabajamos, qué valores existen
detrds de cada producto, por qué
elegir una marca cooperativa es
también una forma de apoyar la
economia local y a nuestro territo-
rio.Y todo eso lo debe saber cada
una de las personas que se acerca a
una tienda y tiene que elegir. Co-
municar no es sélo hacer publici-
dad; también construir confianza,
generar orgullo de pertenenciay
diferenciarse en un mercado satu-
rado de mensajes.

Desde el Departamento de Agri-
cultura, Ganaderia y Alimenta-
cién del Gobierno autonémico lle-
vamos tiempo apostando por esa
forma de comunicar. Lo hacemos
a través del Plan de la Agroalimen-
tacién de Aragon 2025-2028 en el
que se enmarca la nueva campana
«Aragon Alimentos. Aragon, Sabor
de verdad», una estrategia que no
solo promociona productos, sino
también la identidad y los valores
del sector agroalimentario arago-
nés, de sus profesionales, a través
de una nueva imagen preparada
para un nuevo tiempo. Queremos
que el consumidor asocie nuestros
alimentos con autenticidad, cardc-

almibarado arrullo se convierta,
en dltima instancia, en terminar
engrilletado en la sentina de la
nueva embarcacion, provoca el
rechazo a esa nueva alianza. De
esta forma, a Europa no le que-
dan mds que dos alternativas: O
formar la Coalicién de los Erran-
tes, junto a socios canadienses, ja-
poneses o coreanos, o aprender
porsisola a flotar primeroy a na-
dar después. Quizds una combi-
nacién de ambas posibilidades
sea la solucién que nos permita
una viabilidad como Unién a lar-
go plazo.

Lo que no es solucién es diluir
y fragmentar ain mds nuestra
débil organizacién europea, por-
que no lleva mds que a convertir
a cada pais en un mero satélite al
servicio de los intereses de las
grandes potencias. Para muestra,
un botén: el generoso rescate fi-
nanciero recientemente ofrecido
por los Estados Unidos a Argenti-
na, llevé aparejada la condicién

Las cooperativas aragonesas
son mucho mas que
estructuras econémicas.
Representan un modelo
social, territorial y de valores
que da sentido al medio rural

Es el momento de quelas
cooperativas aragonesas
tengan acento propio, de que
muestren su capacidad de
innovacién, su aportacion a
nuestra tierra

necesaria del retorno delas reten-
ciones (impuestos) a las exporta-
ciones de cereales y soja de este
pais. Es decir, condiciona la «ayu-
da» a inflar los precios de las ma-
terias primas agrarias proceden-
tes del pais austral para hacer
mds competitivos los productos
estadounidenses, impactados
hasta el limite de la superviven-
cia por el viraje importador de
China hacia el Cono Sur america-
no.

Porque el sector agroalimenta-
rio nunca ha de olvidar que, des-
de siempre, ha sidola moneda de
cambio cuando se tensan las rela-
ciones internacionales, tengan
estas que ver, o no, con asuntos
de politica comercial. Y que cuan-
to mds pequeno se esy menos se
pinta en el escenario geoestraté-
gico mundial, mds grande es la
factura que va a pagar para que el
pais siga siendo el grumete del ti-
monel de turno. Vamos a tener
que remar. Y mucho. <

ter, sostenibilidad, calidad y sabor,
y eso solo se consigue si comunica-
mos con emocion y, sobre todo,
con verdad.

Este Ano Internacional de las
Cooperativas es una oportunidad
para redoblar ese esfuerzo. Es el
momento de que las cooperativas
aragonesas tengan acento propio,
de que muestren su capacidad de
innovacién, su aportacién a nues-
tra tierra, y de que lo hagan utili-
zando los canales y formatos que
hoy marcan la diferencia: redes so-
ciales, medios tradicionales y digi-
tales, contenidos audiovisuales y
colaboraciones institucionales.
Con rigor y sin ningun tipo de
complejo.

Desde el departamento de Agri-
cultura, Ganaderia y Alimenta-
cioén del Gobierno de Aragon cre-
emos firmemente que la comuni-
cacién no es un gasto, sino una in-
versién que se traduce en ntime-
ros, en reputacién y en atraccion
de talento.

Y las cooperativas tienen una
ventaja competitiva enorme: su
historia, su arraigoy su gente. Co-
municar eso —con honestidad y
profesionalidad—es tan importan-
te como sembrar, cuidar o cose-
char. Porque en el fondo, si: comu-
nicar también es producir. <
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a comunicacion es al- de trabajar de una cooperativa es-

go esencial para I.as [ ] td inherentemente vinculada
personas, nos permite con la comunicaciény con el pro-
transmitir ideas, emo- [ vecho y buen uso que de ella se

ciones, colaborar... su haga. Es esencial tener un flujo
influencia es tan rele- de informacién transparente y

L L]
vante que es, de hecho, la base so- adecuado con los socios, en tanto
bre la que se ha asentado todo el l | | I \/a | O S O C I | \/ O a ra que son propietarios de la organi-
progreso humano. zacion. Hay que trasladarles no

Como consecuencia, a partir solo los éxitos, sino también los
del momento en que las personas desafios. Hay cooperativas que

[ ]
comienzan a organizarse por me- - son muy activas en este sentido,
dio de empresas que permiten sa- a S C O O e a | \/ a S pero otras, aun sabiendo el papel
tisfacer necesidadesy proveer ser- fundamental del socio, no se co-
vicios, también se hace necesario munican con €l si no es impres-

para estas atender a la comunica- cindible. Es necesario hacerlo

cién, adoptando de forma natu- ) of mundo actual, donde la atencion es escasa y las decisiones se tomanen ~ porque, aunque pueda implicar
ral una cualidad de origen huma-

no. sequndos, la comunicacion se torna fundamental: sostiene la competitividad y hace  faer fesempeno, e 1a mejor
Las cooperativas nacen tam- nogsjble [a diferenciacion. Y eso es, cada vez mds, lo que permite la supervivencia. ~ su compromiso y su sentido de

bién gracias a la comunicacién: pertenencia.

personas con intereses comunes La comunicacién ha de ser

que interactian para llegar a Xabier Otazu. COOPERATIVAS AGROALIMENTARIAS DE ARAGON siempre bidireccional. Deben

construir estructuras en las que existir mecanismos para que los

la base social es fundamental y ! N R ) in socios y los trabajadores puedan

en las que, dado que la propiedad
yla gestién dependen de un gru-
po de personas, la comunicacién
se convierte en parte de su esen-
cia, algo necesario para su propio
funcionamiento y para alcanzar
sus fines.

Sin embargo, a pesar de que
para la propia creacioén y sosteni-
miento de las cooperativas sea
tan importante atender este dm-
bito, y a pesar también del impor-
tante peso del cooperativismo en
nuestro paisy en nuestra comu-
nidad, la comunicaciény la pro-
mocién agroalimentaria han si-
do para muchas entidades una
asignatura pendiente durante
muchos anos. Todavia hoy, no re-
sulta dificil encontrar cooperati-
vas que no las realizan, con la
pérdida de oportunidades que es-
to conlleva y el riesgo futuro que
cadavez mds implica.

En estas lineas trataremos de
acercar el poder que el dmbito de
la comunicacién tiene para gene-
rar valor en las cooperativas, ade-
mads, de forma significativamen-
te diferencial respecto a otro tipo
de organizaciones.

aportar ideas, quejas o sugeren-
ciasy, siempre, se sientan (y, de
hecho, sean) escuchados. Conse-
cuencia de una buena précticaen
este sentido es que se evitardn
conflictos, se aliviardn los exis-
tentes, se podrdn alinear objeti-
VOSy se generard una mayor cer-
tidumbre sobre aquellos temas
sobre los que se han de tomar de-
cisiones.

Comunicacién externa:

ventana al mundo

Dentro de la comunicacion exter-
na hay que atender, por un lado,
al intermediario o colaborador
que nos ayuda a hacer llegar
nuestro producto hasta el consu-
midor finaly, por otro, el propio
consumidor final, que es quien
da sentido a todo el esfuerzo pre-
vio realizado desde que se siem-
bra la primera semilla de una
campana.

En este dmbito, desde Coope-
rativas Agroalimentarias de Ara-
go6n seviene realizando una dedi-
cadalabor, ya que hay que enten-
der la necesidad de llegar a los
ciudadanosy hay que reivindicar
los valores propios de las coope-

Comunicacion interna, la raizde una rativas, esos valores diferenciales

cooperativa sélida
Como adelantidbamos, la forma

PASA A LA PAGINA SIGUIENTE >>>

Impulsa tu explotacion de regadio
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Con Caja Rural de Aragon, puedes financiar el
amueblamiento de tus parcelas de regadio
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Haz crecer tu explotacion
con tecnologia, innovacion
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que ninguna otra empresa puede
enarbolar en su conjunto y que
son, sin embargo, la base funda-
mental sobre la que se asienta
cualquier cooperativa.

Philip Kotler lo expresé con
claridad: «<La mejor publicidad es
la que hacen los clientes satisfe-
chos», y en el caso de las coopera-
tivas los clientes pueden sentirse
satisfechos tanto por el alimento
adquirido como por estar partici-
pando de algo mds grande. Por-
que estamos hablando de conse-
guir la mejor calidad y el mejor
sabor, si, pero estamos también
hablando de que las cooperativas
ofrecen unas garantias adiciona-
les como la trazabilidad absoluta,
productos recolectados en el me-
jor momentoy que son de proxi-
midad, con lo que la huella am-
biental es notablemente inferior
ala que implica traer alimentos
desde terceros paises.Y esta ven-
taja medioambiental se sumaala
propia labor de los agricultores y
ganaderos, en tanto que son los
primeros interesados en velar
por el buen estado de las tierras
que cultivan. También estamos
hablando de empresas no deslo-
calizables, gestionadas de forma
democrdtica, que pagan sus im-
puestos en el territorio y que es-
tdn compuestas por familias que
habitan las zonas rurales, crean
empleoy dan servicios en ellas.

Son muchos los argumentos
de valor que podemos trasladar a
nuestros clientes externos.

Guy Kawasaki, reconocido ex-
perto en comunicacién y marke-
ting, remarcaba que «o eres dife-

rente, o eres barato». Las coopera-
tivas, por su propia composiciéon
y forma de trabajo, son de por si
diferentes y eso, hoy en dia, es
una cualidad de incalculable va-
lor.

La proporcién de ciudadanos
que miran mds alld del coste eco-
némico de un bien no para de in-
crementarse. Son ya mayoria (y la
tendencia continda al alza) quie-
nes combinan el precio con el
contexto. Por supuesto que
quieren el mejor sabor y
alimentos seguros y
confiables, pero tam-
bién buscan senti-
do: procedencia,
valores, impacto
en el territorio,
huella am-
biental, res-
ponsabili-
dad. Leen las
etiquetas,
buscan rese-
nas, pregun-
tan en redes...
Seinforman.

Y en una
épocaenlaque
el consumidor
se informa, las co-
operativas tienen
que hacer el esfuerzo
de comunicar. Tienen
que trasladar aquello que
le es propio porque estd muy
alineado con aquello que el ciu-
dadano de hoy en dia buscay va-
lora. El silencio no es nunca una
buena opcién porque «lo que no
cuentes tu, otro lo contard por
ti», a lo que habria que anadir
que «lo hard pensando en sus in-
tereses, no en los tuyos».

®
L "

También es comunicacién ex-
terna la que se dirige a aquellos
intermediarios que nos ayudan a
llegar al consumidor final. Es
importante reivindicarse
como proveedores de

cuando los hay, pero también
afrontan pérdidas si se dany este
peso compartido que nace de la
unioén de las perso-

nas las hace po-

derosas por-

confianza, resaltar la que, por
estabilidad, la cali- En un mercado CO!'IIO un lado,
dad homogénea y E| actl.lal, €s necesario ser pueden
la  profesionali- comprensible, coherente partici-
y cercano. Y pocas cosas fa"—‘sr . foe_
lo son tanto como una nomias
cooperativa que cuenta de esca-
bien lo que hacey la y ser
& mas com-
por qué lo hace. petitivas,

dad. Las cooperativas tienen una
vida media muy superior a cual-
quier otro modelo de empresa.
Esto es también gracias a su pro-
pia forma de organizarse. Los so-
cios participan de los beneficios

pero cuando
surge una si-
tuacion complica-
da, les resulta
mas viable salir
W adelante. Y esto
. es algo que un
" | intermediario
debe conocer y
valorar, porque
dentro del mun-
do de la alimen-
tacién, una coo-
perativa siempre
va a ser una opcién
sostenible en el tiem-
po, lo cual resulta una
garantia para quien ne-
cesita recibir y distribuir
un producto.
Es por ello que cualquier coo-
perativa o empresa en general de-
be contar con una herramienta
que le serd de gran utilidad: el
plan de comunicacién. En él se
recogerdn las estrategias, objeti-
VoS, recursos y acciones de comu-
nicacién de la cooperativa, siem-
pre orientados a que ésta pueda

NATURALIMENTE UNIDOS POR ARAGON

alcanzar su mision. El plan per-
mitird establecer metas concre-
tas y evaluar si se han consegui-
do. Dentro del mismo, un aparta-
do indispensable serd el de la co-
municacién de crisis. Una buena
preparacion en este apartado
puede ser también un salvavidas
cuando existe una situacién com-
pleja sobrevenida, porque pue-
den darse multiples circunstan-
cias, pero la mayoria de ellas pue-
den observarse por adelantado
(una plaga, una alerta sanitaria,
una mala cosecha...). Designar a
una persona que centralice el
mensaje y «dé la cara» y actuar
con celeridad y de forma transpa-
rente, siempre obrard a favor. Es
preferible una mala noticia a
tiempo que un silencio que per-
mita que los rumores tomen la
palabra (y acostumbran a ser peo-
res que cualquier realidad, por
compleja que resulte).

El puente natural

Invertir en comunicacién es ha-
cerlo en el futuro de la cooperati-
va.La ausencia de ella, aunque en
el pasado permitiera la supervi-
vencia (sin ser nunca la mejor op-
cién), es inconcebible para los
anosvenideros. La semilla en una
cooperativa fuerte es la unién de
los socios que la componen, pero
el agua que la hace germinar vie-
ne de la mano de una comunica-
cién clara, constante y estratégi-
ca.

En un mercado como el ac-
tual, es necesario ser comprensi-
ble, coherente y cercano.Y pocas
cosas lo son tanto como una coo-
perativa que cuenta bien lo que
hacey porquélohace.m

111 En Cooperativas Agroalimentarias de Aragén somos conscien-
tes de laimportancia de atender el dmbito comunicativo. Hace
unos afnos se realizd un estudio para analizar el conocimiento
existente sobre el cooperativismo entre los ciudadanos. Se ob-
servo que este habia disminuido. Mientras que en las zonas ru-
rales todavia era razonablemente alto, en las zonas urbanas acu-
saba un importante decrecimiento, ain mas acentuado entre las
franjas de poblacién mas jévenes. Esto propicié que la federacion
creara un departamento de Comunicacidn que hiciera posible
trabajar en este dmbito.

Desde el inicio, el departamento de Comunicacion subrayé:
«Si el consumidor
actual cada vez esta
mas alineado con los
valores rincipios ! /
cooperat};vgs es Fl).ma f-'/.é J.{M
pérdida de valor in-
calculable que no los
conozca.

Y con la premisa
de revertir esa situa-
cién se trabaja desde
entonces en distintas
acciones. La federa-
cion, por ejemplo, es
actualmente  una
fuente fiable y fre-
cuente de informa-
cioén de valor sobre
agroalimentacion,
algo que ha permiti-
do multiplicar por
cuatro la presencia
del cooperativismo

PERAIIVAS AGR

en los distintos medios de comunicacién aragoneses.

Ademas de ello, se trabaja para incentivar la comunicacién en
las distintas cooperativas, dando apoyo a aquellas que lo preci-
san e impulsando activamente proyectos como la marca Produc-
to Cooperativo o la campana Buenas hasta el Hueso, entre otros.

También se apuesta por la divulgacién por medio de la cam-
pafia ‘Naturalmente Unidos por Aragon’

Se considerd que, celebrandose este afio 2025 el Ao Interna-
cional de las Cooperativas, se debia hacer un esfuerzo adicional
para visibilizar este modelo productivo, impulsando una campa-
fia de mayor envergadura.

//)

Q;’-\LJM ENTARIAS

Asi, durante este otofio, y con el apoyo del Gobierno de Ara-
gon, que ha secundado la iniciativa, se estan desarrollando una
serie de acciones para divulgar entre los aragoneses el valor del
cooperativismo agroalimentario de nuestra region. Una campa-
fia muy centrada en las familias que estan detras de la produc-
cion de alimentos, pero que también habla de nuestra tierra, de
nuestros productos, de nuestra forma de trabajary de nuestras
zonas rurales.

Radio, television, prensa impresa y digital, publicidad exterior,
salas de cine... todo para intentar llegar al mayor nimero posible
de aragonesesy recordarles que las cooperativas estan ahi, cerca
de nosotros, propor-
cionando alimentos
para todos a precios
razonables y con el
mejor sabor.

Con un lenguaje
cercano y recurrien-
do a animaciones en
las que se ven perso-
nas realizando diver-
sos trabajos, ‘Natu-
ralmente Unidos por
Aragén’ aspira a ser
algo mas que una
campana, una forma
de reivindicar el pa-
pel del cooperativis-
mo aragonésy de las
familias que lo com-
ponen, trabajando
unidas para dar lo
mejor de nuestra tie-
rra.

/ b1740:
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Campanade
cerea-buena
cosecha, malos
precios

Fernando Cunchillos
COOPERATIVAS AGROALIMENTARIAS
DE ARAGON

pesar de las buenas

producciones de ce-
real de este 2025, los
agricultores mues-
tran preocupacion.
Sibien hasido, pro-
ductivamente, un muy buen ano,
la caida libre de los precios de los
cereales a lo largo de los ultimos
tres anos estd dibujando en los pro-
ductores de cereal un gesto de in-
tranquilidad.

El afio 2025 podria ser en Ara-
gon el ano en el que la parte pro-
ductiva permitiera recuperar las
arcas, tan danadas en los anos
2023 y2024 como consecuencia de
la sequia. Sin embargo, el paso de
los mesesy el estudio de los merca-
dos no aportan evidencia alguna

de quevaya a ser asi.

La evolucién del mercado cerea-
lista espanol ha estado definida
desde 2022 por una tendencia cla-
ramente bajista en los precios del
cereal de invierno, especialmente
trigo blando, trigo duroy cebada.

Varias son las razones que se so-
lapany que tienen negativas conse-
cuencias en los bolsillos de los pro-
ductores. Un afio como el 2023 con
una de las peores cosechas en Espa-
na, trajo consigo la busqueda de al-
ternativas productivas a las nacio-
nales, que unido a unas excelentes
cosechas en paises exportadores in-
crementando la disponibilidad en
los mercados internacionales, jun-
to con entradas de cereal de algu-
nos paises con bajos precios y sin
aranceles presionados por los pre-
cios internos, una demanda que
no ha crecido al ritmo de la oferta
reduciendo la presién comprado-

Producto

EVOLUCION DE PRECIOS (2022~-2025)

Precio 2023

Precio 2024 | Precio 2025
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3/ 4 43 45 47 49 B

Trigo blando (Pienso) 359,62 275,42 228,92 230,925
Cebada 60-64 330,00 250,00 207,50 204,70
Trigo duro (Tipo 2) 489,6 401,65 283,73 280,37
) i ra, asi como factores como el forta-
Trigo Pienso

lecimiento del dolary las politicas
monetarias restrictivas han contri-
buido a la caida de las cotizaciones
en las bolsas internacionales.

Y todo esto, no seria mds que
una condicién de un complejo
mercado sino fuese porque debe-
mos anadir una cadena de premi-
sas que todavia complican mds la
rentabilidad del sector, eviden-
cidndose una desconexion entre
los costes de produccién y los pre-
cios de venta, definiendo marge-
nes cercanos a beneficio cero en el

Lalinea que se
dibuja aiio tras afio
genera ansiedad y
preocupacion entre los
productores que ven como

sus margenes se estrechan
pese a campanas
productivas que, en
algunos casos, han
rozado cifras récord.

mejor de los casos y generando
una situacién de incertidumbre
que en pocos momentos se habia
conocido. Un evidente ejemplo de
la desconexién son los costes de fer-
tilizantes y gaséleo que siguen
manteniendo unos umbrales altos
y de los seguros agrarios con claro
crecimiento a pesar de la caida del
precio deventa.

Los datos numéricos o su obser-
vacién en graficas no hacen sino
demostrar una caida sostenida en
los precios del cereal de invierno a
lo largo de este periodo, sin entrar
a informar del margen por explo-
tacién o hectdrea.m

1T

1l

Confia en Auros® para tu cereal

~_No dejes el esfuerzo de todo
un aho en manos del azar
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Regulacion del mercado del aceite

Alicia Hernandez

PRESIDENTA DE LA SECTORIAL DEL ACEITE
DE COOPERATIVAS AGROALIMENTARIAS
DE ARAGON

Precios semanales en origen 2024-2025 (€/t)

4500 Ewrosft.

niciamos un nuevo ano
agronomico en el sector

del olivar, dejando atrds - VIRGEN EXTRA
una campana

2024/2025, que se ha ca- ==YIRGEN
racterizado por la estabi- Rp—

lizacion del mercado, que se ini-
ci6 con unas existencias de enla-
ce de 186.870 toneladas, las me-
nores que se recuerdan.

Los datos a 30 de septiembre,
que todavia no son definitivos
porque han de ser cotejados,
muestran una produccion total
en Espanade 1.419.127 t, de las
que Aragon ha aportado 7.469 t.

369273

o 05 ~ S 3 : -
(Huesca 1.821, Teruel 1.728y Za 3.500 3.673.801,86 N B e Eiam
ragoza 3.919). e B 3.507,88 3.49191
Las importaciones, que se = =
X . 3.150,33 I \
han situado en la media normal 289894 2.929,67 o 2.927,20
de los ultimos anos, han ascen- 2.500 2.687,51

didoa210.323 t. En la misma t6-
nica que las salidas de aceite,
que han supuesto un total acu-
mulado de 1.526.101 t (de las
que 1.024.961 t se han destina-
do ala exportaciény 501.140 t
se han consumido en Espana).
Se ha recuperado el mercado,
tanto interior como exterior.

El precio en origen sufrié un
descenso muy acentuado en los
tres primeros meses de la cam-
pana y con oscilaciones ha ido
estabilizdndose. En la grdfica
que acompana este texto se
aprecia, por ejemplo, como el
precio del aceite virgen extra ha
pasado de cotizara 7,23 €/kg en
el inicio de la campana a 4,20
€/kg al finalizar.

Afechade 16 de octubre, los
precios en origen segtin POOL-

red (indice de referencia), mar-
can 4,19 €/kg para la categoria
de aceite Virgen Extra, 3,61 €/kg
para el Virgen y 3,44 €/kg para
el Lampante.

Las existencias finales, a 30
de septiembre, enlace hasta que
el aceite de la nueva campana
2025/2026 vaya entrando en el
mercado, ascienden a 290.220 t.
En un enlace considerado «nor-
mal» estaria en el entorno de las
400.000 t.

Se recordara este ano agroné-
mico que cerramos como aquel
en el que se reconocio al aceite
de oliva como un bien de prime-

ra necesidad: desde enero de
2025 el IVA que se le aplica es el
del tipo normalizado del 4 %.
Hasta la crisis provocada por la
guerra de Ucrania, el IVA con el
que se gravaba al aceite de oliva
era del 10 %. Esta rebaja impul-
sa el consumo interior, hacien-
do mds asequible nuestro pro-
ducto y llegando a mds consu-
midores.

También han sido importan-
tes, y han influido en las salidas
de aceite al comercio exterior,
las constantes amenazas de im-
posicion de aranceles por parte
del gobierno de EE. UU. Para evi-

tar los gravamenes se anticipa-
ron mucho las ventasy, tras mu-
chos vaivenes de cifras, se fij6 el
actual arancel del 15 %. De segu-
ro en el préoximo ano agronomi-
co esta cuestion seguird estando
de actualidad.

Por su parte, el Ministerio de
Agricultura ha hecho ptiblicas
las estimaciones de la nueva co-
sechay el aforo de produccién
2025/2026 asciende a 1.372.000
toneladas. Los primeros aceites
ya se estdn elaborando. En los
ultimos anos la recoleccién ca-
davez es mds tempranay las al-
mazaras se adaptan a las prefe-

rencias del consumidor, que de-
manda aceites mads frutados.

En general, en Espana se es-
pera una menor produccion,
sin embargo, en Aragén, al
igual que en nuestras comuni-
dades vecinas Catalufa y Valen-
cia, se estima una mayor cose-
cha. Sibien, la climatologia ad-
versa en forma de pedrisco e
inundaciones también tiene
una importante afeccion.

Empezamos la recoleccion
deseando que las estimaciones
se cumplan e incluso se supe-
ren, locomprobaremos en nues-
tras proximas publicaciones. =
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Las dos caras de la campana del forraje

ASOCIACION ESPANOLA
DE FABRICANTES DE ALFALFA
DESHIDRATADA, AEFA

a campana 2025/26

nos ha mostrado dos

caras muy diferentes,

sien el campo hansido

todo dificultades y pro-

blemas, en el aspecto
comercial el afio estd siendo posi-
tivo.

Las complicaciones en el cam-
po se han hecho notar desde el ini-
cio de la campana. Los meses de
abril y mayo fueron muy lluviosos
porlo que el corte se alargd nota-
blemente, las producciones fue-
ron muy bajasy la calidad no fue
la esperada.

Pasada la primavera y entran-
do en el verano, el sector esperaba
que las producciones del tercery
cuarto corte fueran mejores, co-
mo suele ser habitual, pero la-
mentablemente esto no sucedio.
Las olas de calor, seguidas de tem-
peraturas mas bajas de lo habitual
en los meses de julio y agosto, hi-
cieron que las producciones fue-
sen en torno a un 15 % por debajo
de lo habitual. Ademads, la apari-
cioén de alguna plaga complicé to-
davia mads la produccién tanto en
calidad como en cantidad.

En septiembre y octubre se ha
podido producir algo mds con
respecto a la campana pasada,
sibien novaaser suficiente
para compensar la baja
produccién del resto de
los meses. Desde la aso-
ciacion teniamos unas
previsiones de bajada
de produccién en tor-
no a un 7 %, final-
mente podria supe-
rar el 10-15 %, por lo l
que dificilmente la !
produccién de forra-
jes deshidratados en
Espana podrd superar
el millén de toneladas.

Ademds de los proble-
mas de produccién, tam-
bién ha sido un afnio muy com-
plicado para transformar pro-
ducto de la mejor calidad. La apa-
ricién de hierbas ha sido una cons-
tante durante todos los cortes,
unido a la baja efectividad de los
productos para el control de las
mismas, ha deparado en muy po-
cas toneladas producidas de cali-
dad extra (la mds demandada en
los mercados).

Desde el punto de vista comer-
cial la situacién ha sido bastante
diferente.

La campana comenzd con poca
mercancia en los almacenes, lo cu-
al suele ser un buen punto de par-

Cuenta
Autonomo

ro

Banca a Distancia

Se esta notando bastante
mejoria en la exportacion
especialmente a partir
del mes de junio donde
las salidas al mercado
internacional han sido
continuas

tida ya que rebaja notablemente
la presion de las industrias. Ade-
mds, el mercado mostraba in-
dicios de cierta mejoria en
la demanda tras dos afios
donde las ventas mun-
diales habian caido no-
tablemente, no soloen
la percepcién de las
empresas si no en los
datos que asi nos lo
mostraban. Si en
2022 se comercializa-
ban en el mundo mds
de nueve millones de
balas, en los dos afnos
siguiente esa cifra no
llegé a las siete millones
ymedio

Si para analizar la cam-
pana tenemos que diferenciar
campo de ventas, algo parecido
hay que hacer para entender la si-
tuacién comercial, hay que sepa-
rar el mercado de los pellets del de

las balas.

El mercado del granulado ha
estado bastante pesado estos pri-
meros seis meses de campana, po-
ca exportacién y un mercado na-
cional lento. Como consecuencia
de ello, los precios a los que se ha
comercializado no han sido espe-
cialmente buenos, si bien se apre-
cia un pequeno cambio de ten-
dencia en el ultimo mes.

En lo que respecta al mercado

Indicador del riesgo de la Cuenta Autbnomo

delas balas de alfalfa deshidrata-
da, la situacién es bastante dife-
rente a la que vive el granulado. E1
mercado interior sigue viviendo
un buen momento, impulsado
por los buenos precios de la leche,
por lo que la demanda es constan-
teylos precios de venta se pueden
considerar buenos, lo que hace
que el sector desde el principio de
campana haya ido sacando pro-
ducto de los almacenes, situacién
que ha quitado mucha presién a
las industrias.

En cuanto a la exportacion, se
estd notando bastante mejoria
con relacién a las dos ultimas
campanas, especialmente a partir
del mes de junio donde las salidas
al mercado internacional han si-
do continuas. Pese al mal momen-
to de las exportaciones a China,
debido a la crisis del sector lacteo
en ese pafs, la exportacién de fo-
rrajes a destinos como Emiratos
Arabes Unidos, Arabia Saudji, Jor-
dania, Marruecos o Corea del Sur
ha sido constante durante los pri-
meros meses de la campana.

Por dltimo, mencionar que el
sector, a través de la asociacion,
AEFA, estd trabajando junto al
MAPA en la apertura del merca-
do indio, asi como en un acuerdo
con Corea del Sur para la acepta-
cién de un tratamiento térmico
para forrajes y paja. Con estas
nuevas iniciativas esperamos am-
pliar el nimero de mercados y
productos que pueda exportar el
sector espaniol de los forrajes des-
hidratados. ®

1/6

Este numero es indicativo del riesgo
del producto, siendo 1/ 6 indicativo de
menor riesgo y 6 / 6 de mayor riesgo.
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a Red Zoosanitaria Cu-
nicola de Aragén ha
culminado su segundo
ano de funcionamiento
como grupo de coope-
racion orientado a la sa-
nidad y al bienestar animal. Su fi-
nalidad principal ha sido coordi-
nar esfuerzos entre las Asociacio-
nes de Defensa Sanitaria Ganadera
(ADSG) y reforzar la bioseguridad
en las explotaciones, contribuyen-
do a prevenir las enfermedades vi-
ricas que mds afectan al conejo do-
méstico: la mixomatosis y la enfer-
medad virica hemorrdgica (RHD).
El proyecto, desarrollado du-
rante 2025, hareunido a seis ADSG
cunicolas —Matarrafia-Bajo Ara-
g6n Turolense, Mas de las Matas,
Acuniosca, Fabara, Calatayud y
San Just—junto con la citada fede-
racion de cooperativas agroali-
mentarias de Aragoén. Su trabajo
conjunto ha permitido disenar he-
rramientas comunes, estandarizar
criterios técnicos y generar una ba-
se de datos compartida que facilita
lavigilancia sanitaria en todo el te-
rritorio.

Un modelo de cooperacion técnica

El enfoque del grupo ha sido crear
una red de vigilancia y alerta sani-
taria basada en la experiencia de
los veterinarios de las ADSG. Este
sistema permite una deteccion
temprana de posibles brotes, 1a co-
municacién inmediata de los casos
yla adopcién de medidas preventi-
vas coordinadas.

Elvalor anadido del proyecto ra-
dica en la cooperacion entre profe-
sionales, que ha hecho posible una
mayor eficiencia en la gestién de
patologias, la optimizacion de re-
cursosy una notable mejoraen la
transferencia de conocimiento ha-
cialos ganaderos.

Estrategia vacunal coordinada

La vacunacioén es la principal he-
rramienta para evitar la propaga-
cién de enfermedades contagiosas.
Porello, se establecié una pauta va-
cunal bdsica comun aplicada, co-
mo minimo, en el 30 % de las ex-
plotaciones de cada ADSG.

La pauta acordada incluye vacu-
naciones en sdbana cada cuatro a
seis meses para conejas reproduc-
torasy de reposicion frente a mixo-
matosis, y una vacunacion cada
ocho a doce meses frente a RHD.

Evaluacién del nivel de bioseguridad
Otro pilar del proyecto ha sido la
implantacién de herramientas co-
munes de evaluacién, mediante
encuestas de bioseguridad y epide-
mioldgicas realizadas en 71 explo-
taciones de las provincias de Hues-
ca, Zaragozay Teruel.

Estas encuestas han permitido
clasificarlas granjas segtin su nivel
de bioseguridad exterior e interior
y analizar la relacion entre las me-
didas aplicadas y la aparicién de
brotes.

En promedio, las explotaciones

La Red Zoosanitaria
Cunicola de Aragon
refuerza la bioseguridad
y la prevencion sanitaria
en las explotaciones

El trabajo coordinado de seis ADSG y Cooperativas Agroalimentarias de
Aragdn (FACA) consolida un modelo de cooperacion eficaz para mejorar la
sanidad y el bienestar animal en el sector cunicola.

MAPA DEL TAMANO DE LAS EXPLOTACIONES POR MUNICIPIO

Explotaciones cunicolas
N® hembras por municipio
< 500

500-1000

1000-3000

3000-6000

>6000

La concentracién
de brotes en
explotaciones
con baja
categorizacion

de bioseguridad
externa podria
estar asociada
con la presencia
de RHD.

aragonesas alcanzaron un 89 % de
bioseguridad exterior y un 74 % in-
terior, valores que evidencian un
alto nivel de compromiso con las
buenas pricticas.

Las medidas mds extendidas in-
cluyen el vallado perimetral, el
cambio de calzadoy ropa antes de
acceder a las naves, la limpieza y

%ﬁé oS

RANKING BIOSEGURIDAD EXTERIOR

score bioseguridad exterior

90

Teruel es la
provincia con
mayor nimero
de granjas,
albergando,
asimismo, las
explotaciones
de mayor
tamano.

®BROTE RHD

80 +
70 +

60 +

Sl

explotaciones

desinfeccién periddica, la aplica-
cion de programas de control de
plagas y la desparasitacion siste-
madtica.

Resultados sanitarios

Los datos obtenidos confirman que
las actuaciones del grupo han teni-
do un impacto positivo sobre la sa-

Unidn Europea

Fands Larvints Agrisats
e Drsarroo Rarst

Eumon mrete €= s ez emen

nidad cunicola.

En el caso de la mixomatosis, se
registraron tres brotes en 2024 y
otros tres en 2025, pero con unare-
duccién significativa de la mortali-
dad: las pérdidas en cebo descen-
dieron del 20 % al 10 % y las de ma-
ternidad del 90 % al 10 %.

Ninguna explotacién repitié

= GOBIERNO
=—=DE ARAGON

brote en dos anos consecutivos, 1o
que indica una mejora de la protec-
cién inmunitaria y del control de
vectores.

En cuanto alaRHD, no se detec-
taron casos en 2024, mientras que
en 2025 se notificaron diez brotes,
concentrados en zonas con menor
puntuaciéon de bioseguridad exte-
rior y abundancia de conejo silves-
tre.

Gracias al refuerzo de lavacuna-
ciényalaaplicacién inmediata de
medidas de control, la mayoria de
los episodios se erradicaron en po-
cas semanas.

Anlisis de la relacién
entre bioseguridad y brotes
Elestudio de correlaciones ha mos-
trado que las explotaciones con
menor bioseguridad interior pre-
sentan una mayor vulnerabilidad
ante brotes viricos. Las diferencias
de mds de 10 puntos en las puntua-
ciones medias de limpieza, manejo
e higiene refuerzan laimportancia
de mantener protocolos exigentes.
Asimismo, la intensificacién de
los programas vacunales tras los
brotes ha demostrado su eficacia,
consolidando la idea de que la pre-
vencion debe ser un proceso conti-
nuo y adaptado a las condiciones
de cada explotacion.

Un ejemplo de cooperacién efectiva
Alolargo de 2025, los representan-
tes del grupo celebraron diversas
reuniones técnicas en las que se
compartieron experiencias, se con-
sensuaron metodologias y se anali-
zaron los resultados obtenidos, un
trabajo conjunto que ha generado
informacién epidemiolégica de
gran valor, ttil no solo para los
miembros del grupo sino para el
conjunto del sector cunicola arago-
nés.

Conclusiones

La experiencia de la Red Zoosanita-
ria Cunicola de Aragon evidencia
que la prevencion, la bioseguridad
y la cooperacién son los pilares so-
bre los que debe sustentarse la cu-
nicultura moderna. El proyecto ha
permitido mejorar el conocimien-
to epidemiolégico, homogeneizar
los criterios técnicos y promover
una cultura de prevencion activa
que refuerza la competitividad del
sector.

Aunque la incidencia de enfer-
medades en maternidad puede
mantenerse bajo control mediante
estas estrategias, el riesgo de apari-
cién de brotes en los cebaderos si-
gue presente, lo que subraya la im-
portancia de mantener protocolos
devigilancia continuos y planes de
prevencion dindmicos, adaptados
al riesgo epidemioldgico y a las
condiciones especificas de cada ex-
plotacién.

El compromiso de los profesio-
nales participantes marca un pun-
tode inflexion en la gestién sanita-
ria de las explotaciones aragone-
sas, consolidando un modelo de
trabajo de cooperacién que refuer-
zalasanidad, el bienestar animaly
la sostenibilidad del sector cunico-
la.m
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La Red Zoosanitaria Ovino-Caprino de
Aragon consolida su labor de vigilancia
sanitaria y analisis epidemiologico

Mar Julian
COOPERATIVAS AGROALIMENTARIAS
DE ARAGON

esde octubre de
2024 a septiembre
de 2025, el grupode
trabajo de la Red

Zoosanitaria Ovino-
Caprino de Aragoén,
compuesta por 50 Asociaciones de
Defensa  Sanitaria Ganadera

(ADSG) de Aragoén y Cooperativas
Agroalimentarias de Aragén, ha
desarrollado un conjunto de actua-
ciones orientadas a la evaluacién
epidemiolégica de Brucella ovis, al
analisis de los agentes etiolégicos
asociados a procesos abortivos y pa-
rasitarios en las explotaciones, asi
como a laimplementacién de me-
didas profilacticas orientadas a re-
forzar la prevencion de los proce-
sos digestivos, abortivos y parasita-
rios, contribuyendo con todo ello a
la mejora de la salud, el bienestar
animal y al uso sostenible de los
tratamientos antimicrobianos.

En el marco del plan de trabajo
comun, se han alcanzado los si-
guientes resultados en relacién
con los objetivos planteados en el
proyecto inicial:

© Actualizacién de la informa-
cién epidemiolégica sobre Brucella
ovis en las ADSG participantes, per-
mitiendo mejorar el control de la
enfermedad mediante la deteccién
precoz de animales positivos y la
adopcién de medidas sanitarias
destinadas a prevenir su disemina-
cion.

®Refuerzo de la prevencion de
los procesos digestivos, abortivos y
parasitarios, mejorando asi el esta-
do sanitario de los animales y, en
consecuencia, su bienestar en las
explotaciones.

© Refuerzo de la seguridad ali-
mentariayla calidad de los produc-
tos ganaderos, mediante la aplica-
cién de medidas preventivas no de-
pendientes del uso de antibidticos,

contribuyendo asi a la sostenibili-
dad sanitaria y a la reduccién del
riesgo de resistencias antimicrobia-
nas.

© Constitucién de una red de vi-
gilancia y alerta sanitaria eficazy
dgil, apoyada en la experienciay co-
ordinacion del personal veterina-
rio de las ADSG, que permite la de-
teccién temprana y la notificaciéon
inmediata ante la aparicién de en-
fermedades de interés sanitario.

El trabajo se ha estructurado en
torno a reuniones en las que se defi-
nen los objetivos del grupo y se
comparten experiencias y conoci-
mientos relacionados con los cita-
dos procesos patolégicos, lo que ha
permitido enriquecer el proyectoy
generar informacién epidemiolé-
gica de interés tanto para el propio
grupo como para el conjunto del
sector ovinoy caprino.

Valoracién de agentes responsables
de procesos abortivos y parasitarios
Ademds del refuerzo de la preven-
cién de los procesos digestivos,
abortivos y parasitarios, el grupo
ha incluido en su plan de trabajo
actuaciones encaminadas ala valo-
racién de agentes responsables de
procesos abortivos y parasitarios.

El andlisis de los resultados de
las 214 muestras relacionadas con
procesos abortivos, procedentes de
112 explotaciones, ubicadas en 29
comarcas aragonesas, confirma
que Chlamydia abortus es el princi-
pal agente etiolgico en Aragon, se-
guido por Coxiella burnetiiy Toxoplas-
ma gondii. La deteccién de multi-
ples agentes en una misma mues-
traindica la complejidad multifac-
torial de los abortos ovinos, en los
que pueden coexistir infecciones
simultdneasy factores ambientales
ode manejo.

Estos resultados ponen de ma-
nifiesto la importancia de mante-
ner una vigilancia microbioldgica
continua, con el fin de orientar
adecuadamente las medidas de

- .I e
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Seha registlado la prevenciény control en las explota-

aplicacion de un total de
729.562 dosis vacunales
frente a procesos digestivos

ciones.

Por otro lado, el andlisis comar-
cal deresultados de un total de 537
muestras relacionadas con los pro-
cesos parasitarios, recogidas en 455

en el_ ganado O\IJHO y explotaciones ubicadas en 30 co-
caprino aragones marcas de Aragoén, refleja que nin-
guna de las 30 comarcas ha resulta-
do libre de pardsitos, asi como una
gran variabilidad en los resultados
parasitologicos.
ioncwo 2= GOBIERNO
ERIEET . ===DE ARAGON

Estos hallazgos ponen de relieve
larelevancia dela coprologia como
herramienta diagndstica para co-
nocer la situacién sanitaria real de
los rebanos, ya que en muchas oca-
siones las infecciones con altas car-
gas parasitarias pueden pasarinad-
vertidas clinicamente.

Datos de vacunacién

de procesos digestivos

Otro de los trabajos comunes del
grupo hasido larecopilacién de los
datos vacunacion con el objetivo
de analizar la evolucién delas tasas
devacunacion frente a los procesos
digestivos.

Seharegistradola aplicacién de
un total de 729.562 dosis vacunales
frente a procesos digestivos en el
ganado ovino y caprino aragonés.
Este elevado numero de dosis ad-
ministradas y su distribucién terri-
torial confirman la alta implanta-
cion de las medidas preventivas re-
lacionadas con los procesos digesti-
vos en el ganado ovinoy caprinode
Aragon. El seguimiento sistemati-
co permitird en los préximos afnos
evaluar tendencias.

Evaluacién epidemiolégica

de Brucella ovis

Una de las actuaciones destacadas
de 2025 ha sido la ampliacién del
muestreo serolégico frente a Bruce-
lla ovis, con el fin de conocer mejor
su distribucioén territorial.

Se han tomado 5.704 muestras,
en un total de 425 explotaciones,
ubicadas en 30 comarcas de Ara-
gon.

La prevalencia (% positivos con
relacién al nimero de muestras to-
madas por el total del grupo) ha si-
dodel 2,40 %.

La deteccién de animales positi-
vos a Brucella ovis en los rebanos del
grupo de cooperacion ha puesto de
manifiesto que esta patologia sigue
presente en la comunidad pudien-
do afectar productiva y reproducti-
vamente a los rebafos extensivos
de ovino.

En conjunto, la implantacién
delaRed Zoosanitaria Ovino-Capri-
na de Aragén supone un avance
significativo en la organizacién sa-
nitaria del sector, permitiendo uni-
ficar criterios técnicos, mejorar la
capacidad de respuesta ante ries-
gos epidemioldgicos y consolidar
un modelo de cooperacién que for-
talece la prevencion y la eficiencia
en la gestion sanitaria de las explo-
taciones ganaderas aragonesas. ®

Autovia Logrofio A-68 Km. 258,50

HOMATSU

50692 Villarrapa-Zaragoza
Tel.: 976 78 86 20
comercial@macarsan.com
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Ovejas v cabras trabajadoras invisibles
en la prevencion de incendios

Enrique Fantova Puyalto
PRESIDENTE DE LA SECTORIAL DE OVINO Y
CAPRINO DE COOPERATIVAS
AGROALIMENTARIAS DE ARAGON

edia Espana
este verano
ha estado
sufriendo el
efecto dra-
madtico de
los incendios. Cada vez con mads
frecuencia las condiciones me-
teoroldgicas extraordinarias de
altas temperaturas, baja hume-
dad y viento cambiante convier-
ten en un infierno grandes ex-
tensiones de nuestro territorio.

Mids de 400.000 hectdreas han
sido arrasadas por el fuego (solo
en 2 semanas de agosto el fuego
abraso mds de 300.000 hectdreas
en Castilla Ledn, Galicia y Extre-
madura) lo equivalente a la Isla
de Gran Canaria, a casi todo Gui-
puzcoaoal 10 % de la provincia
de Huesca.

Mientras se combatian las lla-
mas, surgié un debate intenso en
los medios de comunicacién con-
virtiendo al fuego en protagonis-
ta para periodicos, televisiones,
radios, redes,.. desde el origen de
estos incendios, los medios em-

pleados, su gestién y coordina-
cién o el papel de las distintas ad-
ministraciones. En la mayoria de
los analisis, encontrar mencio-
nes a la ganaderia extensiva fue
dificily, a menudo, infructuoso.

Esta claro que lo que ocurre es
que hemos abandonado el me-
dio rural; y en este abandono la
acumulacién de la biomasa en
medio de los efectos anadidos
del cambio climadtico se prodiga
sin limite e incrementa los ries-
gos de incendios hasta el infini-
to.

Ante estos sucesos la sociedad
se mueve buscando soluciones;
en agosto el Consejo Superior de
Investigaciones Cientificas
(CSIC) anuncif la activacion de
su Grupo de Asesoramiento de
Desastres y Emergencias (GADE),
un equipo multidisciplinar de
expertos destinado a prestar apo-
yo cientifico-técnico en las dreas
arrasadas. Recientemente, el Mi-
nisterio para la Transicién Ecolé-
gica (MITECO) ha realizado la pri-
mera jornada de la Convencién
por un Pacto de Estado frenteala
Emergencia Climadtica en Ponfe-
rrada (Le6n); por otra parte sindi-
catos agrarios, cooperativas, aso-
ciaciones de ganaderos, universi-

dad, centros cientificos agrofo-
restales, fundaciones... estdn avi-
sando de esta situacién desde ha-
ce tiempo y de la necesidad de
defender el papel de la ganaderia
extensiva en las labores de pre-
vencion.

Nuestras cooperativas agrico-
las y ganaderas son las que estdn
en el territorio. Las que estdn
mads cerca de esa maleza que hay
que limpiar, de esos cinturones
de seguridad que necesitan los
pueblos, de esos campos y pastos
abandonados en los cuales de
una forma planificada se po-
drian recuperar en muchos
de ellos los usos que
nos salvan de esta
tragedia queesel
fuego. Las ad-

ministracio-
nes tienen
que contar
v nosotros, una con  noso-
Veéz mas, ponernos al tros y noso-

tros unavez
mds poner-
nos al frente
de lo que se
pueda hacer y
buscar formulas
de contraprestacion
para nuestros ganade-
rosy agricultores por esta labor
tan importante para todos. Has-
3 e ta ahora nuestras demandas han
e oy sido invisibles como nuestras
. - ' ovejas,vacasy cabras. No pode-
" -~ mosesperar mdsaque se nosvea
Eig A0 i como solucién. En esto tampo-
el com

frente de lo que se pueda
hacer y buscar formulas
de contraprestacion
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Las 50.000 familias que formamos parte de las cooperativas agroalimentarias de Aragén unimos

nuestras fuerzas, dia a dia, para ofrecerte lo mejor de nuestra tierra.
Juntos, todo es posible.

www.aragon.coop
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1 pasado dia 22 de oc-
tubre ha comenzado
la campana de difu-
sién de la marca ‘Pro-
ducto Cooperativo’.
En esta primera eta-
pase ha apostado especialmente
por acercar el nuevo sello al con-
sumidor mediante la presencia
en superficies comerciales. Asi,
en supermercados e hipermerca-
dos de todo el pais se puede ya en-
contrar informacioén y gréficas en
distintos soportes para dar a co-
nocer este sello a los ciudadanos.

Al comprar ‘Producto Coope-
rativo’ el consumidor sabrd que
adquiere alimentos elaborados
por empresas de la denominada
«economia social», garantizando
calidad, cercania, sostenibilidad
y proteccién de los agricultores y
ganaderos.

Vinos, aceite de oliva, frutas y
hortalizas frescas, conservas vege-
tales, frutos secos, leche, quesos,
miel, aztcar, carne y embutidos...
son algunos de los productos ya
adheridos a esta marca colectiva.

Ademds de la presencia en su-
permercados, también se podra
encontrar informacién en publi-
caciones especializadas, en me-

Comienza‘ la

Imagenes de materiales
promacionales de la marca
Producto Cooperativo en
superficies comerciales de
distintos puntos de Espana.

[
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campana

de difusion de la marca
Producto Cooperativo

dios digitales, en plataformas y
enredes sociales.

Son ya mds de una treintena
las entidades espanolas que for-
man parte de esta iniciativay
en las que ya se puede encon-
trar el sello, entre ellas las
aragonesas Grupo Arcoiris
(Soincar), Grandes Vinos,
Cooperativa de Magallény
COSANSE. ‘

iPor qué elegir productos
cooperativos? Varias razones
que conectan a los consumidores
con lo que realmente importa:
Origen con rostro humano. Ca-
da producto cooperativo na-
» cedel trabajo comprometi-
do de familias agricultoras y ga-
naderas que forman parte activa
de sus empresas. Al comprarlo, el
consumidor apoya directamente
a personas reales, con nombres y

apellidos,

queviven y trabajan en nuestros
pueblos repartidos por toda Espa-
na.Productos de proximidad y di-
rectos del campo.

Triple sostenibilidad: eco-
2 némica, social y medioam-
» biental. Las cooperativas
no se deslocalizan. Generan
empleo estable en zonas ru-
rales, ofrecen servicios
esenciales y reinvierten
sus beneficios en el terri-
torio. Ademads, producen
bajo estrictos estdndares
europeos que garantizan
el respeto al medio am-
biente y al bienestar ani-
mal. Son alimentos respon-
sablesyde aqui.

Sabor auténtico y natural. E1

3 eslogan de la marca, ‘Sa-
» bor auténtico del campo’,

no es solo una frase: es una pro-
mesa. Los productos cooperativos
serecogen en el mejor momento,
lo que se traduce en alimentos
frescos, naturales y con el mejor

sabor. Buenos para ti, y buenos
para el Planeta.

Transparencia y confianza.
4 Producto Cooperativo exi-
. ge a sus miembros cum-
plir con una serie de exigentes
normas que incluyen, entre
otras, responsabilidad social,
igualdad, buenas prdcticas co-
merciales y respeto medioam-
biental. Esto garantiza un mode-
lo de produccién ético, responsa-
ble y mds justo.

Una forma diferente de hacer
5 empresa. El valor generado
» por las cooperativas retor-
naasus socios, a sus familiasy a
sus pueblos. Es una economia cir-
cular que fortalece el tejido social
y econémico de nuestro pais. Por
tanto, Producto Cooperativo se
reivindica como una poderosa ar-
ma para luchar contra el avance
dela «<Espana Vacia».

En Aragén, el «<Grupo Operati-
vo para la Mejora de la Diferencia-
cién y Competitividad de los Pro-
ductos de las Cooperativas»
(GOP2024001900) que cuenta
con el apoyo del FEADER y del Go-
bierno de Aragon, trabaja para fa-
cilitar e incentivar que las coope-
rativas aragonesas puedan for-
mar parte de esta ensenia. M

Aguaque da wga, ca

e e e

nal que une pu;.'blos

_—

La Comunidad General de Regantes del Canal de Bardenas trabaja cada dia para garantizar
el agua que riega nuestros campos, alimenta a nuestras familias y proyecta nuestro futuro.

Unimos esfuerzos:

Comunidad + 23 comunidades de base (8 de Navarra y 15 de Aragon)
General de
Regantes Llevamos agua a:
del Canal * Mas de 60 municipios entre Navarra y Aragon
de Bardenas + A la ciudad de Zaragoza y 46 municipios de su entorno

+ Beneficiando a cerca de 1 millén de personas
www.cgbarde * Produciendo alimento con sus 92.000 hectareas de riego

* Unidos por la sostenibilidad, el campo y la vida rural

976 662 311
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El evento sera los proximos dias 13 y 14 de mayo de 2026 en una
finca agricola ubicada en Albero Bajo junto a la carretera de
Granén a Huesca, y contard en su equipo de organizacion con la

SAT Secadero de Cereales Santiago de Granén.

El objetivo de la jornada es mejorar los buenos registros de

La V edicion dela
jornada Cultiva
llevara el apellido
Monegros norte

Jesuis Abadias
COOPERATIVAS AGROALIMENTARIAS
DE ARAGON

n sus cuatro primeras
ediciones, Cultiva ha
logrado reunir a una
media superior al mi-
llar de profesionales
dedicados al sector de
los extensivos. La dltima jornada,
celebrada en Alcaniz (Bajo Ara-
gomn), convocd a un total de 43 em-
presas expositoras: 12 de mejora
vegetal, 12 de fertilizantes, 8 de
maquinaria agricola, 6 de sanidad
vegetal y 5 de riegos, proyectos o
servicios técnicos. El evento se ha
consolidado como un punto de
encuentro esencial para entender
el conocimiento que se estd apli-
cando en los cultivos extensivos.
Cultiva 2026 tendrd lugar en
una finca en el municipio de Albe-
ro Bajo, situado en el centro de
una de las zonas de mayor produc-
cién agrariay agroalimentaria del
valle del Ebro. En este punto estra-
tégico situado en la zona norte de
Monegros se celebrard la V edi-
cion de la Jornada Cultiva, mante-
niendo la exitosa férmula de los
ultimos anos, pero con una im-
portante novedad: por primera

vez, la finca expositiva se va a
abrir al publico durante dos dias
consecutivos (13 y 14 de mayo). Es-
ta ampliacién va a permitir forta-
lecer el evento, sumar mads publi-
coyaumentar el impacto comer-
cial dela Jornada Cultiva, en una
clara apuesta por la consolidacién
y el crecimiento.

El encuentro, organizado por
Cooperativas Agroalimentarias de
Aragén, Red ARAX, Secadero de
Cereales Santiago de Granén y el
Gobierno de Aragon; y en el que
colaboran instituciones como el
Ayuntamiento de Albero Bajoy el
Ayuntamiento de Granén, ya
cuenta con mds de 40 empresas
inscritas del sector, las hay de se-
millas, fitosanitarios, fertilizantes
y de agricultura-maquinaria de
precision. Aligual que en las ulti-
mas ediciones, junto a los ensayos
oficiales de Red ARAX y Genvce,
las empresas participantes po-
drdn mostrar sus trabajos de me-
jora, sanidad y nutricién vegetal
en las vitrinas de cultivos ubica-
dasjunto alas jaimas expositivas.

Ademds, se volverd a habilitar
un espacio para la maquinaria
agricola con terreno para realizar
demostraciones en vivo.

Como novedad, el evento con-

Red ARAX presenta los resultados

COOPERATIVAS AGROALIMENTARIAS
DE ARAGON

1 pasado 2 de octubre se
presentd en las oficinas de
Cooperativas Agroalimen-
tarias Aragon los resulta-
dos del «Dosier Técnico de Culti-
vos Herbdceos de Invierno» de la
Red Aragonesa de Cultivos Exten-
sivos y Leguminosas (Red ARAX) de
la campana 2024/2025. En el mis-
mo se detallan los resultados de
los 136 ensayos con mds de 7.000
parcelas de trabajo que se distribu-
yen en las catorce plataformas
agricolas que cubren prdctica-
mente todas las dreas agroclimati-
cas con las que cuenta Aragon.
Dichos trabajos estdn orienta-
dos a testar los ultimos avances en

materia de nutricién y sanidad ve-
getal, manejos sostenibles y adap-
tacién de variedades de cultivos
tradicionales y nuevos cultivos ba-
joun sistema objetivo profesiona-
lizadoy, a la vez, a transferir el co-
nocimiento generado a través de
los distintos canales de comunica-
cién con los que cuenta la red.

El mismo dosier incluye tam-
bién un resumen de la ultima
campana de cereal, que refleja la
linea de producciéon mostrada en
los ensayos de campo distribuidos
por nuestra geografia y que ha
mostrado una recuperacion del
potencial del cereal de invierno,
con datos de rendimientos excep-
cionales. Ha sido una campana
marcada por las elevadas produc-
ciones de todos los ensayos y en la

que, en muchos casos, apenas ha
habido diferencias entre secanoy
regadio.

A nivel general en Aragon, y
tras dos campanas marcadas por
la sequiay un desarrollo desigual,
en nuestra region se ha cosechado
este afio una superficie de 780.403
hectdreas con una produccion to-
tal de 3.133.343 toneladas. Es de-
cir, un 60,8 % mads que el ultimo
ano. No son datos comparables
con la campaia anterior por la es-
casez de precipitaciones que la
marco, pero hay que subrayar que
los resultados actuales son los me-
jores de las ultimas cinco.

Las tres provincias aragonesas
han registrado un aumento de
produccién significativo respecto
a los ultimos anos. En Huesca se

\ ¥,

han alcanzado las 1.439.088 tone-
ladasy en Zaragoza las 1.188.105.
Sin embargo, Teruel es el territo-
rio donde el incremento ha sido
mds destacado debido a que, en
los ultimos anios, muchos campos

A0 e
Aragén

asistencia y ofrecer nuevas mejoras en la organizacion y el
acercamiento de innovacion al sector de los cultivos extensivos.
Para ello la jornada contara con novedades, ampliando la
duracion del evento a dos dias e incorporando un mayor nimero
de empresas expositoras.

tard con unas jornadas técnicas
durante la tarde del primer dia
(13 de mayo) en un espacio de car-
pas habilitas para ello, y continua-
rd al final de la tarde con una pro-
puesta de ocio y networking abierta
a todo el publico y empresas parti-
cipantes. m

111Un grupo numeroso de empresas
ya se haninscrito y han elegido pa-
quetes de patrocinio para apoyar la
proyeccién de una jornada que pre-
tende, otro afio mds, batir los récords
de asistencia. Para nuevas empre-
sas, lainscripcion estd abierta.

Mas informacion en
www.jornadacultiva.com

De izquierda a derecha, Luis Gazol, Jestis Abadias y Miguel Gutiérrez
durante la rueda de prensa que tuvo lugar en la sede de Cooperativas
Agroalimentarias de Aragon.

se quedaron sin cosechar debido a
la sequia. Aqui la produccién ha
alcanzado las 506.150 toneladas,
mientras que en los dos anos ante-
riores no se lleg6 a alcanzar la ci-
frade 150.000.m



Qctubre2025 S s \ PUBLICIDAD ' 13

A cooperativas correduria de Sequros
e e agroalimentarias L7600

SEGURDS AGRARIS. DA
NS4

www.grupoarcairis.com



14  INNOVACION

cooperativas
agroalimentarias

Aragon

Octubre 2025
WWW.aragon.coop

Jesuis Abadias
COOPERATIVAS AGROALIMENTARIAS
DE ARAGON

s necesario defender

un producto que te

garantice una adecua-

da calidad. La nascen-

cia, silas condiciones

de desarrollo son las
adecuadas, marca practicamente
la cosecha final, y si tenemos una
nascencia correcta y una buena
implantacién porque tenemos
una buena semilla es mucho mds
probable que obtengamos una
buena produccion.

Desde el ano 2023, Cooperati-
vas Agroalimentarias de Aragén y
Red ARAX trabajan de la mano de
Grano Sostenible para mejorar la
transferencia de conocimiento en
la adaptacién de nuevas varieda-
des vegetales a las condiciones
edafoclimadticas de nuestra comu-
nidad;y también en la normativa
vigente sobre el reempleo del gra-
no para la siembra, con el fin de
fomentar el uso de semilla certifi-
cada. Este anno 2025 se ha prolon-
gado esta labor a través de los dis-
tintos trabajos de campo y de la
promocién de la campana de Gra-
no Sostenible.

Los propdsitos de la Red Arago-
nesa de Cultivos Extensivos y Le-
guminosas (Red ARAX) casan en
su totalidad con el fomento del
uso de una semilla de calidad. Es-
ta red de experimentacién tiene
como fundamento ser un labora-
torio en campo, de cardcter objeti-
vo, dénde se compara la adapta-
cién agronémica de las mejoras
vegetales que ofrecen al sector las
empresas semillistasy, a la vez, es
lared de comunicacién de resulta-
dos en el dmbito de cultivos exten-
sivos de mayor impacto a nivel na-
cional, proporcionando los resul-
tados de los trabajos de campo a
todo el sector justo después de la
cosecha.

Cosecha de cereal de invierno

Segun los datos de cosecha pre-
sentados por Cooperativas Agro-
alimentarias de Espaiia, en esta
campana se espera una produc-
cién de cereal de invierno y maiz,
de casi 25 millones de toneladas
(25,86 Mt), un 17,9 % superior a la
campana anterior y un 26,7 % su-
perior a la media de los ultimos
cinco anos. Buenos resultados que

adecuada para el inicio
{osampana

se consiguen, ademds de por el cli-
ma, por el buen manejo delos cul-
tivos y el adecuado uso de semilla
certificada.

Elrendimiento medio de los ce-
reales de invierno y maiz en Espa-
Na ha sido de 4,57 toneladas por
hectdrea. Una cifra un 31 % supe-
rior a la media del dltimo quin-
quenio.

El cultivo de la soja
se acerca al productor

COOPERATIVAS AGROALIMENTARIAS
DE ARAGON

1 pasado 15 de octubre

mads de sesenta personas

se reunieron en la finca

experimental de soja que

la Sociedad Cooperativa Limita-

da Agricola de Barbastro — SCLAB

tiene junto al municipio de Sel-

gua en colaboracién con un agri-

cultor para trabajar con este cul-
tivo.

Enlajornada, el equipo técni-

co de Red ARAX, en este caso Mi-
guel Gutiérrez del Gobierno de
Aragén, Andrés Jiménez de
SCLAB y Luis Gazol y Jesus Aba-
dias de Cooperativas Agroali-
mentarias de Aragoén, explicaron
los objetivos del trabajo desarro-
llado por el proyecto de coopera-
cién Soja 4.0, dentro del cual se
enmarco la jornada.

Durante la misma, también se
explico cudl hasido la trayectoria
que ha tenido este «nuevo culti-

Los datos en Aragéon también
son significativos. En esta campa-
Nia se han cosechado 3.133.343 to-
neladas de cereales de invierno, lo
que provoca un aumento del 39,3
% respecto a la media de los ulti-
mos cinco afos, y estableciendo
rendimientos medios de éstos por
encima de las cuatro toneladas
por hectdrea.

Semilla certificada

Eselfrutodelainvestigacién enla
mejora genética y de la innova-
cién tecnoldgica. Gracias a la se-
milla certificada, el agricultor tie-
nelos medios suficientes para rea-
lizar una agricultura de calidad,
sostenible y econémicamente efi-
ciente. La producciéon y comercio
de esta semilla es una actividad

- _: -" ‘r‘f

muy reguladay sujeta a autoriza-
cién y control administrativo ya
que constituye el origen de todala
cadena de valor agroalimentaria.

La produccién de semilla certi-
ficada solo puede llevarse a cabo
por aquellas personas y entidades
autorizadas y el comercio de las
mismas fuera del sistema de certi-
ficacién es considerado ilegal.
Ademads, no estd permitida la co-
mercializacién de granos entre
agricultores u operadores para su
acondicionamiento y posterior
venta como semilla. Por tanto, los
agricultores solo pueden abaste-
cerse legalmente de semilla por
dos vias:

© Semilla certificada en el mer-
cado.

® Reempleo de granos para
siembra producidos por si mis-
mos.

Hay que tener en cuenta que
para que una variedad se pueda
comercializar debe estar inscrita
obligatoriamente en el Catdlogo
Nacional de Variedades Comercia-
les, o bien en el Catdlogo Comuni-
tario. Para ello deben realizarse
previamente ensayos de identifi-
cacion (DUS)y de valor agronémi-
co (VCU) en la mayoria de las espe-
cies. Estos requisitos afectan tanto
alasvariedades protegidas como
alasvariedades libres.

Si existe una palabra clave con
la que pueda asociarse la semilla
certificada, esta es «garantia». Ga-
rantia en lo que se refiere a su ori-
gen, trazabilidad, homogeneidad,
pureza especifica, pureza varietal,
germinacion, ausencia de otras se-
millas no deseadas en la siembra,
sanidad o humedad... Estas garan-
tias ofrecen al productor algo
muy valioso: seguridad.

La semilla certificada supone
una serie de ventajas importantes
para los agricultores, como el uso
de menores dosis de siembra debi-
do a la garantia de germinacién,
el menor tiempo en la prepara-
cién de la semilla o el aumento
del rendimiento, ya que se asegu-
ra una buena implantacién del
cultivo y la reduccién de malas
hierbas. Y lo mds importante, la
semilla certificada es lIa inica que
tiene garantizada su calidad por
medio de los controles oficiales
que realizan las autoridades com-
petentes, lo que permite asegurar
su trazabilidad y pureza varie-
tal.m

vo» en nuestra Comunidad, hasta
alcanzar las casi 800 hectdreas en
esta campana 2025, la mayor su-
perficie dedicada histéricamente
ala soja en Aragon, asi como las
posibilidades que nos puede ofre-
cer en los regadios aragonesas.

Por ultimo, se visitaron los en-
sayos estadisticos de cardcter
cientifico, asi como las bandas
demostrativas de soja cultivadas
en la parcela, donde los asisten-
tes pudieron conocer los avances
en materia de variedades y sus ci-
clos, asi como los manejos de
siembra, inoculacién, sanidad y
nutricién vegetal o incluso nue-
vas oportunidades de mercado
que se estdn abriendo y que lo es-
tan haciendo atractivo para el
agricultor. m
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Actividades de
implantaciony
formacion realizadas

en materia de CUE
digital (C3-SIGCEX)

Blanca Ramia
COOPERATIVAS AGROALIMENTARIAS
DE ARAGON

aradarsoluciénala
entrada en vigor del
Real Decreto
1054/2022, que re-
gula el Sistema de
informacién de Ex-
plotaciones Agricolas y Ganade-
ras y de la produccién agraria,
asi como el Registro autonémico
de explotaciones agricolas y el
cuaderno digital de explotacién
agricola con entrada en vigor el
1 deenerode 2026, desde Coope-
rativas Agroalimentarias de Ara-
go6n se ha apostado por el proyec-
to C3-SIGCEX, donde C3 ofrece
un cuaderno de explotacién di-
gital que cumple con los requisi-
tos demandados por la Adminis-
tracion, y SIGCEX-ArcGIS se con-
forma como una «cooperativa de
datos» enla que sevan a integrar
CUE (C3), REA, ROPO, ROMA y
cuadros de mandos geoespacia-
les.

Estd siendo un camino largo
de implantaciones, que comen-
z6 en junio de 2024 y se extende-

rd hasta mayo de 2026, en el que
se va a dar servicio a 27 coopera-
tivas socias de la federacion.

La formacién que se da duran-
te las implantaciones de C3 va
unicamente dirigida a formar al
personal de las cooperativas (de-
partamentos técnicos, gerencia
y administraciéon), con el objeti-
vo de explicar el uso del aplicati-
vo y dejar ciertos pardmetros
configurados. Con esto se pre-
tende dejar la aplicacién con los
datos de los socios precargados a
través de la descarga de los datos
del REA, informacién de maqui-
naria, aplicadores... Una vez rea-
lizada la implantacién de C3 en
cada una de las cooperativas, se
hace wuna implantacién de
SIGCEX-ArcGIS online en la que
también se queda configurado el
aplicativo para el uso de la coo-
perativa con los datos precarga-
dos en C3. Ademas, SIGCEX-Ar-
cGIS tiene acceso a datos meteo-
rolégicos, predicciones, carga de
capas mads representativas para
cada cooperativa...

Una vez realizadas las im-
plantaciones se van a realizar
cursos de formacioén a los técni-
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Imagen de la formacion realizada en Sadaba.

cos de las cooperativas para en-
senar, con mayor detalle, el uso
de los aplicativos con el fin de
que tengan todos los conoci-
mientos para poder dar el servi-
cio de asesoramiento a sus so-
cios. Son dos cursos de C3 y
otros dos cursos de SIGCEX-Ar-
cGIS en linea de tres dias con un
total de doce horas cada uno.

Ademads, desde la federacion,
se estan impartiendo ocho cur-
sos de formacién durante estos
meses de septiembre y octubre a
las cooperativas que asi lo han
solicitado para dar a conocer la
normativa vigente sobre el Cua-
derno de Explotacién Digital y el
uso del aplicativo C3 a sus so-
cios.

La finalidad de estas forma-
ciones es informar al socio de la
nueva normativa, que hay que
recordar que serd de obligado
cumplimiento a partir del 1 de
enero de 2026, que conozca el
proyecto del cual su cooperativa
es participey que le permite ac-
ceder a la aplicacién de forma
completamente gratuita, Asi-
mismo, ensenar el uso de la apli-
cacién tanto en su versién web
como aplicacién movil para faci-
litar al agricultor la cumplimen-
tacion conforme haga los trata-
mientos en campo.

Se espera que el primer ano
de uso del CUE digital favorezca
la creacion de hdbitos y el rodaje
necesario tanto para la Adminis-
traciéon como para los propios
usuarios, ya que entendemos
que las aplicaciones estardn en
continua evolucién o segin se
vayan viendo las necesidades
que se han de cubrir, alavez que
los agricultores y técnicos se van
familiarizando con ellas a través
de la introduccién de los datos
en la aplicacién. =

Blanca Ramia

COOPERATIVAS AGROALIMENTARIAS DE ARAGON

principios de octubre la Co-

misién Europea comunicaba

que se habia realizado una vo-

tacion sobre la aprobacién de

una posible modificacién del Regla-

mento 2023/564 por la cual los Estados

Miembros tendrian la posibilidad de

posponer hasta el 1 de enero de 2027 la

obligacién de transferir los datos de tra-

tamientos fitosanitarios a un formato
electrénico.

Como bien es sabido, en Espana esta-

EL CUADERNO DIGITAL
SE APLAZA

ba previsto que se implementase a tra-
vés del cuaderno de explotacion digital
CUE el 1 de enero de 2026, segun que-
daba reglado por los Reales Decretos
RD 1311/2012, articulo 16 y RD SIEX
1054/2022.

Elresultado de la citada votacién fue
favorable a adoptar esta modificacion
y, por tanto, a dar la posibilidad a los

Estados Miembros de posponer esta en-
trada en vigor del Cuaderno de Explota-
cién en formato electrénico hasta el 1
de enero de 2027.

Actualmente estamos pendientes de
la decision que se adopte a nivel nacio-
nal, que previsiblemente serd acceder a
flexibilizar nuevamente la fecha de co-
mienzo, teniendo que hacer las modifi-

caciones pertinentes en la normativa
que hasta el momento lo regula.

Desde Cooperativas Agroalimenta-
rias de Aragon se anima a todas las coo-
perativas y sus socios a que, a expensas
de la aprobacién a nivel nacional del
aplazamiento del CUE para el 1 de sep-
tiembre de 2027, no lo dejen olvidado.

Este aplazamiento hay que recibirlo
como una oportunidad para, a lo largo
del ano 2026 ir familiarizdndonos con
la aplicacién y comenzar el periodo
obligatorio teniendo una base y un ha-
bito en la introduccién de las aplicacio-
nes fitosanitarias. m
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FITA

FUNDACION DE INNOVACION Y
TRANSFERENCIA AGROALIMENTARIA

DE ARAGON

FITA

1 uso indebido de De-

nominaciones de Ori-

gen Protegidas (DOP)

e Indicaciones Geo-

grificas Protegidas

(IGP) en Espana repre-
senta un desafio significativo para
la integridad del sistema agroali-
mentario. Este tipo de fraude no
solo afecta la reputacion de los
productos certificados, sino que
también tiene implicaciones eco-
noémicas y sociales para los pro-
ductores y la confianza de los con-
sumidores.

Espana, siendo uno de los pai-
ses europeos con mayor niimero
de productos protegidos, enfrenta
pérdidas econémicas considera-
bles debido a falsificaciones y eti-
quetados fraudulentos. Aunque
es dificil cuantificar el nivel de
fraude al no existir un seguimien-
to sistemdtico y periddico, datos
recientes muestran que el fraude
alimentario en Europa genera
pérdidas de entre 30.000y 40.000
millones de euros anuales, y Espa-
fia lidera en casos relacionados se-
gun los datos de EIT Food. Entre
los productos mds afectados se en-
cuentran el vino, el aceite de oliva
y el jamoén, donde practicas co-
mo la falsificacién de etiquetas
olaadulteracién de productos
son comunes.

El informe «La proteccién
de las Indicaciones Geografi-
cas en Internet» subraya que
Internet se ha convertido
en un vector principal para
el desarrollo econémico de
los productos con Indica-
cion Geogrdéfica (IGP)y De-
nominacién de Origen Pro-
tegida (DOP), facilitando la
conexion y exposicion de
estos productos de calidad.

Sin embargo, también se ha
convertido en un canal signi-
ficativo para la venta de falsi-
ficaciones, lo que representa
un reto importante para la pro-
teccion de las IGP y las DOP. Ade-
mads, los consumidores compran
cada vez mds en linea y abando-
nan el comercio fisico, lo que con-
vierte a Internet en un mercado
central. En este sentido, casi 9 de
cada 10 franceses (BERTEAU,
2021) y 7 de cada 10 espafoles
(IAB Spain, 2020) encargaron un
producto en Internet en 2020.

Las propias DOP e IGP aragone-
sas han detectado el incremento
de casos de venta fraudulenta en
internet, como muestran los casos
denunciados por las mismas pero
cada vez mds dificiles de detectar
por el dinamismo del medio elec-
trénico. La DOP Jamoén de Teruel,
en unos andlisis realizados en la
campana de navidad, detecté 8
posibles casos de fraude, incluyen-
do casos en famosas plataformas
de venta online. Y estos son solo
los detectados mientras se realizo

un centinela digital para
luchar contra el fraude en
internet de las DO e IGP

ese andlisis ya que otros podrian
haber escapado al muestreo que
se condujo de manera manual.
Para enfrentarse a este reto la
comunidad agroalimentaria de
calidad diferenciada aragonesa
ha dado un paso decisivo en la

proteccion de sus productos con
la puesta en marcha de VERIDO,
un innovador proyecto que com-
bina tradicién y tecnologia para
blindar la autenticidad del Jamén
de Teruel, Paleta de Teruel y Cerdo
de Teruel, el Ternasco de Aragény

el Melocotén de Calanda frente a
los riesgos del fraude digital.
VERIDO propone una solucién
innovadora: un sistema basado en
inteligencia artificial capaz de
monitorizar internet en tiempo
real para identificar usos indebi-

dos de marcas de calidad diferen-
ciada. El sistema utilizard procesa-
miento de lenguaje natural, vi-
sién artificial y técnicas avanza-
das de machine learning para detec-
tar posibles fraudes tanto en tex-
tos como en imagenes.

Entre las caracteristicas que de-
sarrollard se encuentra un siste-
ma de alertas tempranas y califi-
cacion del riesgo: Cuando el siste-
ma detecte posibles irregularida-
des, generard alertas automaticas
paralos organismos de control. La
implementacién de un sistema de
calificaciéon del riesgo clasificara
estas irregularidades segin su
gravedad, permitiendo a los Con-
sejos Reguladores priorizar sus ac-
ciones y optimizar sus recursos,
actuando con rapidez y precision.

«Estamos ante un cambio de
paradigma. Hasta ahora la vigilan-
cia del fraude digital se realizaba
de forma manual y reactiva,

con mucho esfuerzo y
recursos. VERIDO nos
permitird ser
proactivos, antici-
parnos y actuar
con mayor efi-
caciav, explico
Patricio Pérez,
Secretario Del
Consejo Regu-
lador de la IGP
Ternasco de Ara-
gon.

Los beneficios
del proyecto son
multiples: reduccién
de horas de trabajo ma-
nual de supervision,
mayor proteccién de la
reputacion de los pro-
ductos, refuerzo de la
confianza de los consu-
midores y, en ultima
instancia, un impulso
economico y social para
agricultores, ganaderosy
elaboradores aragoneses.
El proyecto estd coordi-
nado por la Fundacién de
Innovacion y Transferencia
Agroalimentaria del Gobier-
no de Aragén (FITA) y cuenta
con la participacion de los Con-
sejos Reguladores de los produc-
tos beneficiarios (Consejo Regula-
dor de la IGP Ternasco de Aragon,
Consejo Regulador de la DOP Ja-
mon de Teruel [ Paleta de Teruel y
de la IGP Cerdo de Teruel, Consejo
Regulador de la DOP Melocotéon
de Calanda), asi como con la cola-
boracién de Origen Aragoén y la

DOP Aceite del Bajo Aragén.

La iniciativa, ademds, tiene un
claro cardcter replicable, ya que
en el futuro podrd extenderse a
otras DOP e IGP de Aragén y de Es-
pana.

Con VERIDO, Aragon reafirma
su liderazgo en la innovacién
agroalimentariay se posiciona co-
mo referente en la defensa de la
autenticidad yla calidad en la era
digital. m

VERIDO - VALIDACION REPUTACIONAL AUTOMATICA A TRAVES DE INTELIGENCIA ARTIFICIAL PARA GARANTIZAR LA AUTENTICIDAD EN LA COMERCIALIZACION ONLINE DE PRODUCTOS DE
CALIDAD DIFERENCIADA fue aprobado en la convocatoria 2025 de los Grupos Operativos de la Asociacion Europea para la Innovacion (AEl), en el marco del Plan Estratégico Nacional de |a

PAC2023-2027, para Aragén. Cofinanciado 80% por Unién Europea y 20% Ministerio de Agricultura Pesca y Alimentacion.
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Modificacion de la normativa
para la nutricion sostenible

Ana Garin
COOPERATIVAS AGROALIMENTARIAS
DE ARAGON

ace unos dias se ha

publicado en el

BOE una modifica-

cion del Real Decre-

to0 1051/2022 por el

que se establecen
normas para la nutricién sosteni-
ble en los suelos agrarios.

Respecto ala obligacién que tie-
ne el titular de la explotacién agri-
cola de registrar cada una de las
operaciones que realice encamina-
das a aportar nutrientes o materia
orgdnica al suelo agrario en una
nueva seccién de «Fertilizacion»
del cuaderno de explotacién, se-
gin Real Decreto 1311/2012 de
Uso sostenible de productos fitosa-
nitarios, se aiade una excepcién a
esta obligacion en las explotacio-
nes que cumplan algunas de las si-
guientes condiciones:

@que sobre el total de su super-
ficie de cultivos permanentes y tie-
rras de cultivo, excluidos los pas-
tos temporales, cuenten con una
superficie menor o igual a 5 hecta-
reas, siemprey cuando tengan una
superficie de regadio menor o
igual a 1 hectdrea; estas explota-

ciones exceptuadas han de contar
con superficies destinadas a pas-
tos, tanto temporales como per-
manentes, en los que se apliquen
fertilizantes, o a invernaderos con
superficie total bajo cubierta supe-
rior a 0,1 ha, las cuales deberdn
anotar exclusivamente en el cua-
derno de explotacién la informa-
cién relativa a dichas superficies.

@que dispongan unicamente
de superficie de pastos, tanto tem-
porales como permanentes, y no
apliquen fertilizantes en dichas
superficies.

La elaboracién y aplicacién de
un plan de abonado en cada uni-
dad de produccién integrante de
la explotacion pasa a ser obligato-
ria a partir del 1 de septiembre de
2026.

Para las unidades de produc-
cién en regadio en las que el culti-
vo se siembre o0 se plante entre el 1
de marzoy el 30 de junio de 2026
esta obligacién serd efectiva a par-
tirdel 1 de enero de 2026.

Se exceptia de la obligacion de
tener un plan de abonado a las si-
guientes unidades de produccién:

a.Las destinadas uinicamente a
pastos que no se fertilicen. No se
consideran fertilizacion las deyec-
ciones ganaderas depositadas du-

rante el pastoreo.

b.Las que nosuperen las 10 hec-
tareas de superficie si son de seca-
no o bien estdn dedicadas tnica-
mente a pastos o cultivos forraje-
oS para autoconsumo.

En el cuaderno de explotacién
se elimina, en la nueva redaccién,
la obligacién de que sea digital.

Lainformaciény la documenta-
cién que se especifica en el aparta-
do anterior serd en papel o en digi-
tal, de acuerdo con lo previsto en
el Real Decreto 1054/2022 (Cuader-
no Digital de Explotacién Agrico-
1a), que se espera sea modificado
de nuevo.

Antes de la modificacién, la
norma obligaba a que, cuando se
inicia un plan de abonado en las
unidades de produccién situadas
en zonas vulnerables, al mismo
tiempo habia de comenzarse el
asesoramiento técnico en materia
de fertilizacion. Ahora, sin embar-
g0, el plan de abonado se podrd ini-
ciar un ano antes de la obligaciéon
del citado asesoramiento técnico.

Para las zonas no vulnerables,
para cumplir con la obligacion re-
lacionada con el asesoramiento
técnico se dispondrd de hasta dos
anos, en lugar de uno, como venia
fijando la norma.

Se modifica la prohibicién de la
aplicacién de purines mediante
sistemas de plato, abanicoy por ca-
n6n, quedando de la siguiente ma-
nera:

Se permite en los recintos con
pendientes medias superiores al
10 % o de superficie inferior a una
hectdrea cuando no sean colindan-
tes con otros recintos de la misma
explotacion.

Se permite en la explotacién en-
tera cuando el resto de los recintos
de la explotaciéon (descontados
aquellos incluidos en la excepcién
anterior y los pastos comunales)
representen una superficie infe-
rior al 50 % de la superficie total
neta de la explotacién, o su con-
junto no supere las 2 ha.

En cualquier caso, como hasta

ahora, no se podran aplicar los pu-
rines mediante sistemas de plato,
abanico y por canén cuando en el
momento de realizar la labor se
prevea una temperatura ambiente
superior a un limite que determi-
nardn las autoridades competen-
tes de las comunidades auténo-
mas, que también establecerdn el
periodo de tiempo inmediatamen-
te posterior durante el cual se ex-
tiende esta prohibicién.

La entrada en vigor del real de-
creto fue el 1 de enero de 2023, pe-
ro en lo relativo al registro de pro-
ductos fitosanitarios, al registro de
operaciones de aporte de nutrien-
tes y materia orgdnica al suelo
agrarioy de agua de riego y al arti-
culo 18, surtirdn efectos el 1 de
enero de 2026.m
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CEREALES DE INVIERNO, LEGUMINOSAS
Y OLEAGINOSAS (CARTAMO, GIRASOL Y LINO SEMILLA)

eHasta el 31 de octubre de 2025:
Andalucia y Canarias

eHasta el 15 de noviembre de 2025:

resto del dmbito

*Se aplicara esta bonificacion a los asegurados que hayan contratado
los médulos 1 6 2 en secano en el plan anterior y renueven estos
maddulos en el Plan 2025-Cosecha 2026 en las fechas establecidas.

Contrate ya
su seguro de
herbdceos
y llévese una
bonificacion

del

%

guro

PARA SUSCRIBIR SU SEGURO, DIRIJASE A: s CAJA DE SEGUROS REUNIDOS (CASER) « MAPFRE ESPANA CIA. DE SEGUROS Y
REASEGUROS ¢ AGROPELAYO SOCIEDAD DE SEGUROS S.A. « SEGUROS GENERALES RURALs ALLIANZ, COMPARNIA DE SEGUROS
o OCCIDENT 's HELVETIA CIA SUIZA, S.A.e CAJAMAR SEGUROS GENERALES S.A. ¢ MUTUA ARROCERA, MUTUA DE SEGUROS
» MUSSAP, MUTUA DE SEGUROS ¢ GENERALI DE ESPANA, S.A. SEGUROS « SANTA LUCIA S.A. CIA DE SEGUROS e FIATC, MUTUA DE
SEGUROS Y REASEGUROS e REALE SEGUROS GENERALES ¢ AXA SEGUROS GENERALES ¢ MGS SEGUROS Y REASEGUROS S.A.
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Las secciones de
credito en las
cooperativas
agroalimentarias

Pilar Nogueras
COOPERATIVAS AGROALIMENTARIAS
DE ARAGON

esde la Cdtedra de
Cooperativas Agro-
alimentarias de Es-
pana se ha presen-
tado wuna Guia
Préctica de Seccio-
nes de Crédito en Cooperativas
Agroalimentarias.

En Aragon, la regulaciéon de las
mismas se encuentra en el Decre-
to Legislativo 2/2014, de 29 de
Agosto, por el que se aprueba el
texto refundido de la Ley de Coo-
perativas de Aragén y en el Decre-
to 208/2019, de 22 de Octubre,
por el que se aprueba el Regla-
mento de la Ley de Cooperativas
de Aragén.

Las Cooperativas Agroalimen-
tarias que se organizan mediante
secciones, se encuentran regula-
dasen el articulo 6 dela Ley de Co-
operativas de Aragén, cuentan
con una gestiény contabilidad se-

paradas que permite un mayor
control de la procedencia de los
excedentes y de las pérdidas que
se producen en la cooperativa,
aunque todo ello quede engloba-
do en la contabilidad general de
la cooperativa.

El articulo 6 bis de la citada ley
regula especificamente las seccio-
nes de crédito. Las mismas debe-
rdn aprobarse en Asamblea Gene-
ral.

Podrdn colocar sus excedentes
de tesoreria en depdsitos de otras
entidades financieras, fondos pu-
blicos y valores emitidos por em-
presas publicas, siempre y cuan-
do el depésito realizado retina ga-
rantias suficientes de seguridad y
liquidez.

El volumen de las operaciones
de las secciones de crédito no po-
drd superar, en ningun caso, el
cincuenta por ciento de los recur-
sos propios de la cooperativa.

La seccién de crédito debera
llevar una contabilidad separada
e independiente, sin perjuicio de

CONTENIDO PROMOCIONAL

Caja Rural de Aragon
refuerza su compromiso
con el territorio en
FEMOGA 2025

La entidad financiera se ha estrenado con stand
propio en la feria monegrina, en la que ha consolidado
su apoyo a los profesionales del sector y su apuesta por

la cercania y la innovacion.

CAJA RURAL
DE ARAGON

Imes de septiembre en Sa-
riflena es sinénimo de fe-
ria: de la Feria Industrial,
Agricola y Ganadera de
Los Monegros (FEMOGA). Recién
acabado el verano y con la vista
puesta en la campana de otofno-in-
vierno, el primer sector de la pro-
vincia de Huescay alrededores se
viste de largo para ofrecer al pu-
blico sus mejores productos.

Mds de 350 expositores han
participado en la dltima edicién,
entre ellos Caja Rural de Aragén
que también ha querido sumarse
con stand propio por primera vez.
Durante los tres dias que dur6 la

feria, mds de 40.000 personas se
acercaron a conocer el escaparate
de productosy servicios del sector
agricola y ganadero. «Caja Rural
de Aragon tiene oficina en Sarine-
na,y atiende en otras seis locali-
dades de la zona, pero acercar de
esta manera todos nuestros servi-
cios a clientes y no clientes nos ha
dado una mayor visibilidad. Te-
niamos que estar ahiy ha sido to-
do un éxito», ha asegurado la di-
rectora de la oficina de la entidad
en Sarifiena, Reyes Cervera.

«Lo importante ha sido sentir
cerca alos visitantes, buscdbamos
que los que pasaran por nuestro
stand pudieran conocer de prime-
ra mano todo el abanico de servi-
cios financieros y todas nuevas
propuestas, y creo que lo hemos
conseguido», ha explicado Cerve-

A

la general de la cooperativa.

Las cooperativas con seccién
de crédito someterdn anualmen-
te sus estados financieros a audi-
toria externay depositardn el in-
forme de auditoria junto con las
cuentas anuales aprobadas.

Se comunicardn al Registro de
Cooperativas, para que dé trasla-
do al departamento competente
en materia de entidades de crédi-
toy seguros, los acuerdos de crea-

ra. B

Desde la enti-
dad estuvieron
explicando,
por ejemplo,
la oferta de
lineas de cré-
dito para la
moderniza-
cién del re-
gadio y el
amuebla-
miento de par-
celas; la diversi-
dad de depésitos de
ahorro que ofrecen pa-
ra el sector primario, o cémo
utilizar una aplicacién para el
movil que han puesto en marcha
para la gestion de las labores dia-
rias en el campo. «En tres dias con-
seguimos que muchos usuarios se

ciény cierrey otras modificacio-
nes que se produzcan en las sec-
ciones de crédito, asi como la con-
tabilidad e informes de auditoria
y cualquier otra informacién que
dicho departamento solicite para
el ejercicio de sus competencias.

El articulo 61 del Reglamento
de la Ley de Cooperativas de Ara-
g6n 208/2019, de 22 de Octubre,
regula asimismo las Secciones de
Crédito.

=

descargaran la app,
que seguro les ha-
rd su trabajo
mds llevade-
ro», ha apun-
tado Reyes
Cervera.

En la mis-
ma linea,
desde la Coo-

perativa Los
Monegros de
Sarifiena, con
una larga partici-
pacién en la feria,
creen que esa cercania
al publico que ha implemen-
tado Caja Rural de Aragén es fun-
damental para el trabajo conjun-
to. «Su presencia en la feria supo-
ne un apoyo a la agriculturayla
ganaderia en todo el territorio, ya

Ademds, en aquello que les sea
de aplicacion, se regirdn supleto-
riamente por la normativa regu-
ladora de las cooperativas de cré-
dito.

Las Comunidades de Andalu-
cia, Cataluna y Valencia son las
que cuentan con una normativa
mads extensa en secciones de cré-
dito, encontrdndose mads desarro-
lladas las secciones de crédito de
las cooperativas agroalimenta-
rias en esos territorios.

La actividad crediticia de las
secciones de crédito se basa en la
financiacion al resto de secciones
de la cooperativa, a la propia coo-
perativa o a los socios.

No siendo la actividad princi-
pal de la cooperativa la financie-
ra, deben establecerse mecanis-
mos de control internos que eva-
Iden laidoneidad de los créditos,
asi como sus garantias: personal,
hipotecaria, pignoraticia, avalis-
tas.

Asimismo, debe cumplirse con
la legislacion vigente a la hora de
gestionar las cuentas de depésito,
las cuales han de documentarse
de forma similar a los de las enti-
dades financieras, con contratos
que recojan todas las condiciones
de los depdsitos: cuentas de depé-
sitos a la vista, a plazo... es impor-
tante la transparencia informati-
va con los socios de la cooperati-
va.

La seccién de crédito s6lo pue-
de anotar cargos o disposiciones
de dinero en las cuentas de depé-
sito cuando los titulares lo hayan
autorizado, o exista un mandato
legal o judicial en forma. m

que es un evento orientado al pri-
mer sector», ha senialado el direc-
tor gerente de la cooperativa, José
Miguel Ochoa. De hecho, desde la
gerencia de la cooperativa cele-
bran que la entidad financiera,
«tan comprometida e implicada
con el territorio, haya querido su-
marse con su propio stand a esta
feria tan arraigada en la comarca
yla comunidad».

«La cercania y el compromiso
con el territorio estdn en nuestro
ADN. Solo apoyando a nuestros
agricultores y ganaderos conse-
guiremos un sector vivo», ha re-
saltado Cervera. <Al final, hemos
logrado un contacto mds directo.
Tenemos las puertas abiertas de
nuestras oficinas, pero en la feria
ya no hemos tenido que abrirlas,
hasido mds inmediato, y eso lo va-
lora el cliente», ha insistido la di-
rectora de la oficina en Sarinena.

«Sabemos que algunos de nues-
tros socios aprovecharon su paso
por la feria para realizar compras
de cara a la préxima campanay,
en algunos casos, consultar la fi-
nanciacién con la entidad», ha ex-
plicado José Miguel Ochoa.

La presencia de Caja Rural de
Aragon en FEMOGA ha puesto de
relieve su papel esencial en el de-
sarrollo del territorio. Con inicia-
tivas financieras adaptadas y un
trato directo con el cliente, la enti-
dad reafirma su compromiso con
el presentey el futuro del campo
aragonés. m
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Fernando Cunchillos
COOPERATIVAS AGROALIMENTARIAS
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esde su publicacion,
laLey 20/1990, de 19
de diciembre, sobre
el Régimen Fiscal de
las Cooperativas ha
recibido la aproba-
cién de unos y las criticas de otros
enigual medida, ala par que ha ge-
nerado dudas por su ambigtiedad
en determinados aspectos. Su defi-
nido proposito, el incentivo del mo-
delo cooperativo mediante alicien-
tes fiscales tratando de colaborar en
la creacién de un tejido cooperati-
vo, se alinea con el mandato consti-
tucional de promover las formas de
participacién econémica que favo-
rezcan el interés general. Sin embar-
go, tras mds de tres décadas de apli-
cacion es necesario reflexionar so-
bre si ha conseguido sus objetivos o
si se ha convertido en una ley obso-
letay,ala postre, en un conjunto de
normas que dificulta su propio fin.

La Ley reconoce la singularidad
de las cooperativas como entidades
que priorizan el interés colectivo en
tanto que son generadoras de rendi-
mientos de escala, mejoran los re-
sultados de los que las integran, fi-
jan poblacién y desarrollan labores
que dificilmente se realizarian sin
su existenciay, por lo tanto, deben
establecerse beneficios, en este caso,
fiscales que incluyan reducciones
en la cuota del Impuesto sobre So-
ciedades, deducciones por creacion
de empleoy exenciones en tributos
locales para que todo ello se desarro-
1le.

Ese reconocimiento se produce
por el interés de optimizar y maxi-
mizar la agrupacién de individuos
en un modelo integrador persi-
guiendo mejoras en los distintos ni-
veles.Y es ahi donde se encuentra el
primer estrato de criticas, las cen-
tradas en la consideracién de que es-
tas medidas, sibien son un acicate e
incentivo del modelo cooperativo
habiendo ayudado para la supervi-
venciay competitividad de coopera-
tivas en momentos complicados,
generan a su vez controversia pues-
to que pueden ser utilizadas por en-
tidades ajenas al modelo, preten-

diendo conseguir una menor tribu-
tacién sin cumplir con las premisas
iniciales del mismo.

Del otro lado la critica interna,
crecientey bien fundamentada, tra-
tando de hacer patente la falta de
adaptacién de unanormaantiguaa
las nuevas realidades que hace im-
posible casar las demandas de un
mercado cada vez mds dindmicoy
exigente en aspectos productivos,
logisticos y de servicio con larigidez
establecida en la norma.

cumplira
pronto /os 35 anos

La invitacién reiterada de la Ad-
ministracién para construir mode-
los sociales potentes, dispuestos y
orientados al mercado, choca con
unanorma que penaliza cualquier
ejercicio de crecimiento.

Evidente es que el sector agrario,
ala par que un sector necesario, es-
tratégicoy que deberia mimarse, es
uno de los mds expuestos a la varia-
cion climatolégica y, por lo tanto,
dependiente de la produccién que
podrd comercializar. La dureza cli-
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matoldgica tan evidente en los dos
anos anteriores ha convertido la ac-
tividad comercial de las cooperati-
vas en una espada de Damocles pa-
ra determinados sectores, ya que
debian elegir entre mantener una
cuota de mercado y servicio a los
clientes habituales ignorando los li-
mites de porcentajes de operacio-
nes que determina la norma, o bien
cumplian con esos limites y dilapi-
daban los afios de esfuerzo comer-
cialy de desarrollo de producto.

Sila sociedad y, representdndo-
la, las administraciones solicitan es-
tructuras cada vez mds sélidas, las
mismas, no deberian ser un escollo
en la adecuacién dela norma al rit-
mo normal de las empresas. Y tam-
bién han de valorar si el espiritu del
que nacela Ley se cumple o sila uti-
lizacién de determinados aspectos
sirve para atacar un modelo que de-
seamos que crezcay se desarrolle.

Existen, por lo tanto, aspectos de
lanorma ambiguos en su interpre-
tacién y de necesaria revision que
en su origen pretendian colaborar
en la defensa del modeloy que se es-
tdn convirtiendo en el foco de revi-
sion papista por parte de algin téc-
nico.

Es indudable que como norma
vigente debe ser estudiada y, por
ello, insistimos en el cumplimiento,
en larevisién interna de las obliga-
ciones de un sector que necesita de
estas figuras societarias y que no
puede permitirse incumplir esos as-
pectosy por lo tanto ser el centro de
las revisiones sistemadticasy en algu-
nos casos injustas de unos pocos.

Analizar los beneficios que la
norma otorga en el impuesto de so-
ciedades nos lleva a distinguir entre
cooperativas protegidasy especial-
mente protegidas. Las primeras
consiguen un tipo de gravamen me-
jorado para los resultados coopera-
tivos manteniendo el tipo general
en los resultados extracooperativos,
lo cual es una mejora, yen el casode
las especialmente protegidas-las co-
operativas agroalimentarias en-
tran, a priori, en esta tipologia- afa-
den una bonificacién del cincuenta
por ciento de la cuota integra.

Mantener, profundizar en las
distorsiones de este formato y de-
fenderlo, tiene la finalidad de mo-
tivar un crecimiento en los resulta-
dos de las cooperativas, posibilitan-
do estructuras patrimonialmente
consolidadas. Por ello, revisar los
aspectos problemdticos (contabili-
dad, fondos de reservas, socios...)
debe ser una obligacién autoim-
puesta en nuestros quehaceres dia-
rios, de manera que los exdmenes a
los que nos sometan den como re-
sultado la confirmacién de nuestra
caracteristica como «especialmen-
te protegidas». m
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on la entrada en vi-

gor de la nueva nor-

ma, la suspensién del

contrato laboral para

cuidado de hijos tras

el parto, adopcion,
guarda con fines de adopcién o
acogimiento pasa de 16 a 19 se-
manas para las familias biparen-
tales y de 26 a 32 semanas para
las monoparentales.

El Real Decreto-ley 9/2025, de
29 de julio, mejoro las condicio-
nes del permiso de nacimiento y
cuidado del menor regulado en
el articulo 48 del Real Decreto Le-
gislativo 2/2015, de 23 de octu-
bre, texto refundido del Estatuto
delos Trabajadores.

Con esta reforma, se da cum-
plimiento a la Directiva (UE)
2019/1158 del Parlamento Euro-
peoy del Consejoy se mejora una
recomendacién de la Organiza-
cién Internacional del Trabajo.
La suspensién contractual se apli-
ca indistintamente a mujeres y
hombres.

Suspension del contrato de trabajo
por nacimiento, adopcidon, guarda
con fines de adopcién y acogimien-
to

Por nacimiento, adopcién, guar-
da con fines de adopcién y acogi-
miento se tendrd derecho a la
suspension del contrato de traba-
jo de la madre biolégica y del
otro progenitor o de cada adop-
tante, guardador o acogedor du-
rante 19 semanas (lo que conlle-
va contar con un incremento de
tres semanas respecto a la norma
anterior).

En el caso de las familias mono-
parentales (una unica persona
progenitora), el periodo de sus-
pensién aumenta hasta las 32 se-
manas (lo que conlleva contar
con un incremento de seis sema-
nas respecto a la norma anterior).

Por parto prematuro, el perio-
do de suspensién puede compu-
tarse a instancia de la madre bio-
légica o del otro progenitor a par-
tir dela fecha de alta hospitalaria
(excluyendo el computo de las
seis semanas posteriores al par-
to). Si el neonato precisa hospita-
lizacién por periodos superiores
asiete dias, la suspension se am-
pliard en tantos dias como el na-
cido se encuentre hospitalizado
con un mdximo de trece semanas
adicionales.

En caso de fallecimiento del hijo
o hija, o del menor en caso de
adopcion, guarda con fines de
adopcién y acogimiento, no se re-
duce el periodo se suspension, se
reducird cuando, tras pasadas las
seis primeras semanas, se solicite
la reincorporacion al trabajo.

Ampliacion del permiso
por nacimiento y cuidado del menor

LA DISTRIBUCION QUEDA ASI ESTABLECIDA

Nacimiento, Adopcién, Guarda con
fines de Adopcién y Acogimiento

NO MONOPARENTAL
19 semanas
cada progenitor

MONOPARENTAL
32 semanas

DESCANSO DESCANSO VOLUNTARIO DESCANSO ADICIONAL
OBLIGATORIO (hasta los 12 meses) (hasta los 8 afios)

6 semanas 11 semanas 2 semanas

6 semanas 22 semanas 4 semanas

Si el fallecimiento fuera de
uno de los progenitores, el otro
progenitor puede hacer uso de la
totalidad o, en su caso, de la parte
que reste del permiso del falleci-
do, en el caso de adopcién, guar-
da con fines de adopcién y acogi-
miento.

Las 6 semanas posteriores al
parto son obligatorias y deben ser
ininterrumpidas, en el caso de
adopciodn la suspension serd in-
mediata a laresolucién judicial o
decisién administrativa en el ca-
sode guardalegal o acogimiento.

Las 11 semanas posteriores (22
semanas en monoparental) La dis-
tribucién serd a voluntad de la
persona trabajadora, en periodos
semanales de forma acumulada

LAS FECHAS QUE SE HAN DE

TENER EN CUENTA SON LAS
SIGUIENTES:

Nacimiento / Resolucién Judicial o
Administrativa

HASTA EL DA 01/08/2024
16 semanas
26 semanas (monoparental)

DEL 02/08/2024 A 30/07/2025
18 semanas
30 semanas (monoparental)

DESDE EL DiA 31/07/2025
19 semanas
32 semanas (monoparental)

o ininterrumpida y podrad ejerci-
tarse desde el fin de la suspensién
obligatoria hasta que el hijo o hi-
ja cumpla 12 meses. En el caso de
adopcidén, guarda o acogimiento
se contemplardn los 12 meses si-
guientes a la resolucién judicial o
decisién administrativa.

La madre biolégica puede an-
ticipar su ejercicio hasta 4 sema-
nas antes de la fecha previsible
del parto.

Las 2 semanas adicionales (4 se-
manas en monoparental) pueden
distribuirse en periodos semana-
les de forma acumulada o ininte-
rrumpida hasta que el hijo o hija
cumpla 8 afios. En el caso de adop-
cién, guarda o acogimiento hasta
que transcurran 8 anios del hecho

causante.

Las suspensiones podrdn dis-
frutares en régimen de jornada
completa o de jornada parcial, pre-
vio acuerdo entre la empresay la
persona trabajadora.

La persona trabajadora debe
comunicar ala empresa, con una
antelacién minima de 15 dias, el
ejercicio de este derecho en los
términos establecidos, en su ca-
s0, en los convenios colectivos.

Cuando los dos progenitores,
los adoptantes, guardadores o
acogedores que ejerzan este dere-
cho trabajen para la misma em-
presa, la direcciéon empresarial
puede limitar su ejercicio simul-
taneo por razones fundadasy ob-
jetivas debidamente motivadas
por escrito.

El aprovechamiento de las
nuevas semanas de suspension
del contrato, asi como la presta-
cién econémica correspondien-
te, puede solicitarse a partir del
01/01/2026 y no requiere un
nuevo reconocimiento del dere-
cho, siendo de aplicacién la nor-
mativa reguladora del disfrute
del periodo de descanso volunta-
rio por nacimientoy cuidado del
menor.
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El cooperativismo que une personas y territorios

dCedea

AGRIAGENCIA DE ESPANA

FUNDACION ACODEA

1 Jardin Botdnico de

Valencia, acogio la ce-

lebracién del X En-

cuentro Nacional de

Agripoolers. Fueron

jornadas llenas de
energia, reencuentros y nuevas co-
nexiones entre cooperativas de
nueve paises latinoamericanos y
de toda Espana. Un espacio donde
se hizo visible, una vez mds, el po-
der de la cooperacién agraria y la
fuerza humana que sostiene a este
movimiento.

Se celebraban quince anos de
ACODEAYy diez anos de la Red Agri-
poolers, una comunidad viva de
profesionales de organizaciones de
productores y cooperativistas, con
importante presencia aragonesa,
que comparten conocimientoy ex-
periencias con organizaciones de
productores en todo el mundo.Y,
aunque los nimeros impresionan,
lomads valioso fueron las historias,
los rostros y las conversaciones que
recordaban «por qué hacemos lo
que hacemos.

Durante las jornadas se dieron
lugar varias mesas de debate que
marcaron el pulso del encuentro:
«Diez anos de Agripoolers: Impacto
y Futuro», «El poder de la coopera-
cién internacionaly, «Caso de éxito:
Rios de Agua Vivay, «Quince anos
de Acodeav, «Afio Internacional de
las Cooperativas», «Financiamien-
to Rural» y «Cambio climdtico y
gestion del aguav.

Cada didlogo dejo reflexiones
valiosas:la urgencia de fortalecer
alianzas entre cooperativas, pro-

COOPERATIVAS AGROALIMENTARIAS
DE ARAGON

EPES Aragén ha celebrado

la entrega de los «Recono-

cimientos Cooperativos»,

unos galardones destina-
dos a promover y difundir los va-
lores del cooperativismo, visibili-
zando la labor que estas entidades
desempenan en el desarrollo eco-
némicoy social de nuestra comu-
nidad auténoma.

Los premios se han otorgado
en diferentes categorias, recono-
ciendo a entidades de distintos
ambitos.

Cooperativa Nuestra Sefiora de
los Pueyos de Alcaiiiz: una referencia
en el sector agroalimentario

Entre las entidades galardona-
das, ha destacado la Cooperativa
Agroalimentaria Nuestra Sefiora
de los Pueyos de Alcaiiz, reconoci-
da por su trayectoria y papel como
motor econdémico y social en la
provincia de Teruel.

Fundada en 1946 ha manteni-
do un desarrollo constante, am-
pliando actividades, incorporan-
do nuevas secciones y realizando
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Foto de familia durante la clausura del evento.

Alberto Arellano al recibir su
premio.

mover una financiaciéon adaptada
al medio rural, dar voz a los jéve-
nesy garantizar el liderazgo de las
mujeres. Se habl6 también de sos-
tenibilidad y resiliencia climatica,
conscientes de que el futuro del
campo dependerd de la capacidad
de cooperar, innovar y mantener
vivos los valores.

Lanoche anterior al cierre se ce-
lebr6 una cena de gala que combi-
néemocién y compromiso. Presen-
tada por Quico Taronji, quien im-
primio su sensibilidad y cercania,
se consiguié un evento memorable
en el que destacé de forma especial
la subasta solidaria, cuyos fondos

CEPES Aragon entrega sus
galardones cooperativos

importantes inversiones. Hoy red-
ne a mds de 2.400 socios y ofrece
una amplia gama de servicios,
ademds de una so6lida red de sumi-
nistros.

Su cardcter multisectorial se
refleja en secciones tan diversas
como cereales, fertilizantes, forra-
jes, piensos, maquinariay olivar,
configurando un modelo de eco-
nomia circular en el que los pro-
ductos del campo alimentan al ga-
nado y retornan al territorio en
forma de valor anadido.

La cooperativa también gestio-
naahorroy crédito, impulsa ener-
gias renovables mediante su plan-
ta fotovoltaica y apuesta decidida-
mente por la innovacién sin re-
nunciarala tradicién. Todo ello la
convierte en un ejemplo de arrai-

N

se destinardn a apoyar a las zonas
rurales afectadas por la DANA.

Durante la cena se entregaron
los Premios Agripoolers 2025, que
reconocieron distintas trayectorias
y contribuciones a lared en catego-
rias como Reconocimiento y Cola-
boracién en Red, Agripool Latam,
Trayectoria, Revelacién del Aoy
Historias que no se olvidan.

Este dltimo galardén fue para el
aragonés Alberto Arellano, gerente
de Destilerias San Valero S. Coop.,
dentro del concurso «Fotos con his-
toria», que invitaba a retratar mo-
mentos de misién acompanados
de un breve relato.

Elresultado fue una muestra de
imdgenesy palabras que reflejaron
la esencia del cooperativismo: la
colaboracion, la empatiay la fuer-
za de construir juntos un mundo
rural mds humanoy sostenible.

El encuentro culminé el 19 de
septiembre con un coctel en E1 Um-
bracle, también presentado por
Quico Taronji, donde participan-
tes, aliados y amigos de la red cele-
braron el cierre de esta décima edi-
cién con el compromiso renovado
de seguir fortaleciendo la coopera-
cién entre personas y territorios.

Porque cuando las cooperativas
se unen, todo florece. m
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El gerente de Nuestra Seriora de los Pueyos recogiendo el galardén.

Una fotografia con alma:
el reconocimiento a una historia que
trasciende palabras

Il Como se indicaba en lineas anteriores, el gerente de Destilerias San Valero,
Alberto Arellano, fue reconocido con el premio del Concurso de fotos con his-
toria, una iniciativa que pone en valor las experiencias humanas detras de ca-
daimagen.

La fotografia ganadora fue tomada durante una mision en Colombia, en el
marco de su colaboracién como agripooler con la empresa cacaotera APRO-
CASUR.

En laimagen se recoge un momento tan sencillo como profundamente
humano: un agricultor,
conocido como «El mu-
do» mostraba con orgullo
su plantacién de cacao.
«A pesar de no poder ha-
blar, su entusiasmo y el
carifio con el que ense-
fiaba su finca transmitian
mds que cualquier pala-
brax destacé Arellano.

«El amor con el que
nos mostré su finca me
estremecié y me hizo re-
cordar el espiritu de los
viticultores de Aragén»
subrayd Arellano al pre-
sentar la foto, recordando
cémo ese encuentro le
hizo pensar en quienes,
mas alla del mercado o
las circunstancias, cuidan
su tierra como a un
miembro mas de la familia.

Durante el encuentro, Destilerias San Valero también quiso sumarse a la
subasta solidaria organizada por Acodea, destinada a apoyar a los afectados
porla DANA. La destileria participd donando packs de su ginebra premium Vi-
nica, elaborada con vino de Garnacha de Aragdn y botanicos de la region. Las
botellas encontraron su destino en Sevilla, contribuyendo asi a una causa so-
lidaria que unié compromiso, cooperacién y generosidad.

«Este reconocimiento no solo celebra una fotografia, sino una historia de
empatia, conexidny respeto por la tierra y las personas que la trabajan. Un
ejemplo de cémo, incluso sin palabras, una imagen puede contar una histo-
ria que permanece» concluyd Arellano.

go, compromiso y modernidad,
capaz de generar riqueza y em-
pleo estable en su entorno.

El galardén fue recogido por su
gerente, Angel Espés.

Otros reconocimientos

al cooperativismo aragonés

La jornada también sirvid para re-
conocer a otras cooperativas que,
desde sus respectivos dmbitos,
contribuyen al desarrollo del coo-
perativismo en Aragon.

La Cooperativa San José Artesa-
node Luna, de trabajo asociado; la
Cooperativa de Ensefianza COEN-
ZA, en el dambito educativo; Co-
op57 Aragén como Cooperativa
de Servicios; el grupo de trabajo
de REAS Aragén en la categoria de
Cooperativa de Vivienday Gas Bar-
bastro en la de Consumidores y
Usuarios.

En este Ao Internacional de
las Cooperativas, esta entrega de
premios de CEPES Aragén ha ser-
vido no solo para reconocer tra-
yectorias destacadas sino también
para poner en valor el papel del
cooperativismo como motor de
progresoy cohesion social en Ara-
gon.m
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Grandes Vinos

NUBILO: cuando el vino sin
alcohol se vuelve gourmet

La tecnologia de desalcoholizacion, a la vanguardia del mercado, preserva al
maximo la esencia de los vinos: aromas, sabores, volumen y recorrido.

GRANDES VINOS

uevos datosdelain-
dustria global de
bebidas confirman
que el segmento
NO/LOW ya no es
unnicho, esunade-
cisién consciente. Los formatos 0,0
sin alcohol son los que mds crecen
en los mercados.

El consumidor exigente pide vi-
no sin alcohol, pero con estructura,
tension y relato gastronémico: un
vino gourmet sin alcohol que acom-
pafe una carta ambiciosa, sin re-
nunciar al mindful drinking.

Grandes Vinos, bodega lider dela
D.O. Carinenay primera bodega en
Aragon en lanzar los vinos sin alco-
hol, en enero de 2024 a través de su
marca Monasterio de las Vinas, ha
seguido investigando y profundi-
zando con un objetivo, que la sofisti-
cacién también pueda servirse sin
alcohol. De esa conviccién nace NU-
BILO, la interpretacién mas elegan-

Grupo Pastores

te del vino sin alcohol; un vino con-
cebido con el mismo rigor, sensibili-
dad y ambicién que pone en sus vi-
nos iconos.

Los tres vinos
que componen la
marca NUBILO,
Tinto, Rosado y
Blanco, se han ela-
borado con las me-
jores Garnachasy
Macabeos, en el
caso del blanco,
delabodega, de
suelos pobres
y pedregosos
y vifas con
cardcter y
han reposa-
do posterior-
mente en ba-
rricas de ro-
ble francés y
americano,
que les apor-
tan el volu-
men y com-

plejidad previamente a una desalco-
holizacién suavey precisa que elimi-
na el alcohol con delicadeza.
El resultado es una experiencia
plena y auténtica,
preparada para las
-1 mesas que piden
emocién y excelen-
cia. Un vino tinto,
de Garnacha, que se
exXpresa con una es-
tructura serena y
un final largo que
habla de tiempo
y equilibrio. En
el caso del blan-
co y rosado se
incorpora ade-
mds una bur-
buja fina que
aporta cremo-
sidad en el pa-
ladar, dos vi-
Nnos espumo-
sos sin alcohol
(ue se entien-
den con cocina

T,

)

contempordnea, cocteleria baja
en alcoholy servicio por copa.

Notas de cata:

NUBILO Macabeo Blanco 0,0: plita-
no maduro, cocoy sutil roble tos-
tado. En boca es cremoso y envol-
vente, con fina burbuja que alige-
ra el sorbo y un final elegante.
Ideal con mariscos, pescados al
horno, sushi o ese brindis que
apetece sin alcohol.

NUBILO Garnacha Rosado o,0: fruta
roja fresca, flor de almendro, eco
sutil de barrica; paso vibrante y
largo. Perfecto para tapas, arro-
ces, ensaladas templadas y aperi-
tivos que se alargan.

NUBILO Garnacha Tinto o,0: torre-
factos, café, vainilla; tanino sedo-
so. En boca es sedoso, con cuerpo
sereno y recuerdo especiado.
Acompana muy bien carnes
blancas, embutidos, quesos semi-
curadosy platos de setas.

NUBILO 0,0 no compite con el
vino tradicional: amplia la carta
y anticipa nuevas pautas de con-
sumo. Recupera la liturgia del
servicio (copa adecuada, tempe-
ratura, maridaje)y ofrece al con-
sumidor una eleccién sin fric-
cién. Con este nuevo lanzamien-
to Grandes Vinos consolida su
posicionamiento de bodega in-
novadora, entre las mds destaca-
das del sector nacional. m

En marcha
el | Certamen
de Tapas

& Garnacha
zaragocista

El concurso, en el que participan
46 locales hosteleros aragoneses,
premia las mejores tapas
inspiradas o con esencia
zaragocista elaboradas con
ingredientes tradicionales.

FEMOGA v la Feria de Cedrillas
ponen en el escenario al sector ovino
y caprino aragonés

OVIARAGON

emoga y Cedrillas son
dos ferias muy impor-
tantes para el sector de
los pequenos rumiantes.
Enellas, el ovinoy el ca-
prino estdn presentes
como principales protagonistas.

Jornadas técnicas, cultura, nove-
dades aplicativas, concursos, subas-
tas, reconocimientos y homenajes
sereparten el escenario para poner
aeste sector delante dela sociedad a
la altura que su destacado papel me-
rece.

Oviaragon-Grupo Pastores en co-
laboracién con otras entidades publi-
cas y privadas organiza y dinamiza
una parte significativa de los eventos
ganaderos de ambas ferias desde ha-
ce mads de tres décadas.

Conocimiento técnico y trasferencia

En Sarinena, la XXVIII Jornada sobre
la Ganaderia Ovina del Siglo XXI se
centro, en esta edicién, en «una ga-
naderia de por si sostenible para ha-

cerla mds sostenible». Técnicos del
Departamento de Ciencia Animal y
de los Alimentos de la Universidad
Auténoma de Barcelona, del Institu-
to Vasco de Investigacion y Desarro-
llo Agrario (NEIKER) de Arkaute
(Alava) en colaboracién con el Equi-
po Veterinario de Oviaragon, el Co-
legio de Veterinarios de Huescay el
Departamento de Produccion Ani-
mal de la Universidad de Zaragoza,
dentro del paraguas de dos proyec-
tos internacionales que comparti-
mos (Tech Care y LIFE Green Sheep)
han abordado la importancia de la
mejoras tecnolégicas para defender
ymejorar la sostenibilidad de las ga-
naderias de ovino de carne.

En las veteranas jornadas Gana-
deras de Cedrillas, los contenidos de
este ano fueron los cultivos para
pasto, tan esenciales para la conti-
nuidad actual de las explotacionesy
en las que destacan el proyecto que
lidera Oviaragén SEMIPASTO (GCP
2022 001300) en colaboracién con
Cereales Teruel y la Universidad de
Zaragozay el proyecto QUESONAT

(GOP 2023 0031 00) donde partici-
pan Pastores Grupo Coop., Quesos
Artesanos de Teruel S.Lyel CITAde
Aragény que tiene como objetivo la
mejora de las caracteristicas orga-
nolépticas de nuestros quesos.

Ambas jornadas se pudieron se-
guir en directo u online y su conte-
nido se puede visualizar en la web
de Oviaragén.

Ganado

Ambas ferias se han adecuado alas
restricciones sanitarias actuales,
condicionadas principalmente por
la Lengua Azul, pero han podido
contar en esta edicién con una im-
portante exposicion de animales vi-
vos de las distintas razas ovinas (Ra-
sa, Xisqueta, Cartera, Ojinegra...) y
también virtualmente (Concurso de
Chotos “Machos Caprinos”); desta-
cando, organizados por la UPRA-
Grupo Pastores, la Subasta de Ma-
chos Selectos en FEMOGA (Sarine-
na), asi como el Concurso Nacional
delaRazaRasa Aragonesa organiza-
doen esta edicion de Cedrillas.

1. Premiados en el
Concurso Nacional de
Rasa y Martin Peinado
y, a la izquierda, junto
a el Presidente de
UPRA José M2 Perez,
la esposa e hija de José
A. Gil que recibieron su
reconocimiento de
ANGRA, UPRAY
AGROJI.

2. Premiados XVI
Premios a la viabilidad
de las ganaderias de
ovino en colaboracién
con Ceva-Salud Animal
3. Momento de la
Subasta de la UPRA-
Grupo Pastores en
Sarinena.
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GRANDES VINOS
The bagacy of Caridsna

Arrocera del Pirineo

ARROCERA DEL PIRINEO
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GRANDES VINOS

1 Casco Antiguo de

Zaragoza, Casa Juani-

co, ha acogido la pre-

sentacion del I Certa-
men de Tapas & Garnacha Za-
ragocista. En el acto se ha ex-
plicado la dindmica y plazos
en los que se llevard a caboy
las motivaciones que les han
llevado a lanzar esta iniciati-
va.

Carlos Arranz, director co-
mercial y de marketing del
Real Zaragoza, ha comenta-
do: «Futbol y Bares. Zaragoza
y Garnacha. Dos combinacio-
nes que van de la mano. Este
primer certamen quiere po-
ner en valor la hosteleria co-
mo punto de encuentro para
nuestros aficionados, todo
ello maridado con tapas con
sabor de Aragén y la garna-
cha zaragocista de Grandes
Vinos».

Por su parte, Manuel Gar-
cia, director de marketing de
Grandes Vinos, ha agregado:
«Para nosotros es un orgullo
patrocinar al Real Zaragoza,
una relacién que comenzdé
hace muchas temporadas.
Ademads de elaborar el vino
oficial del Club, hoy damos
un paso mds coorganizando

este primer certamen que
tiene lugar en 46 estableci-
mientos de hosteleria de Za-
ragoza. Nuestro objetivo es
dinamizar el sector con el Re-
al Zaragoza como comun de-
nominador.

El acto ha finalizado con
una distendida degustacion
de tapas de algunos de los lo-
cales que participardn en el
Certamen. Ademads del anfi-
trién Casa Juanico, Kapitana
D’ Vermut y Burladero tam-
bién han presentado sus res-
pectivas elaboraciones con
esencia zaragocista.

Fechas clave

La votacién popular que diri-
mird los finalistas del con-
curso arrancard se extendera
hasta el 5 de noviembre. Ya
en la gran final, que se cele-
brard en Ibercaja Estadio, un
jurado decidird el ganador
del Certamen.

Asi mismo, se realizaron
sorteos entre las personas
que voten, ademads de los pre-
mios para el ganadory de un
galardon especial al ‘estable-
cimiento mds zaragocista’
que tendrd en cuenta la deco-
racion, la inspiracion o histo-
ria relacionada con su zara-
gocismo. =

I

-

Ganaderosy técnicos

Comunidad de Teruel y de la Sie-
rra de Albarracin conté con el re-
conocimiento por parte del MA-
PA ala ganaderia mejor presenta-
da del concurso, que en esta edi-
cién fue la familia Bolea Brosed
delalocalidad de Robres (Huesca).
ElPremio Martin Peinado alame-
jora genética de UPRA correspon-
di6 ala ganaderia de Joaquin Cal-
vo e Hijos de Monegrillo (Zarago-
za), mientras que los hermanos
Calvo Calvo de Villarroya de Los
Pinares (Teruel) recibieron el ho-
menaje al Pastor Cartero por par-
tede ANGORCA.

Cabe destacar el reconoci-
miento especial «<in memorian» a

No hay ganado sin profesionales de-
trds que los cuiden, los mimen y los
gestionen adecuadamente.
FEMOGA reconoci6 a las ganade-
rias Premiadas por sus buenos resul-
tados técnicos y productivos en los
XVIPremios a la Viabilidad de las Ga-
naderias de Ovino, en colaboracion
con Ceva-Salud Animal y en los pre-
mios del XXIX Concurso Aragonés de
Chotos (Machos Caprinos), en el IIT
Choto de Honory en el XI Homenaje
al Pastor Monegrino, organizados
con el ADS OVISA (Sarifiena-Robres).
En Cedrillas, los ganadores del
Concurso Nacional de la Raza Rasa
Aragonesa en esta edicién, ademads
delos premios de las distintas catego-
rias que fueron a parar a localidades
del Bajo Aragon, de Monegros, de la

D. José Andrés Gil Berduque, di-
rector de los Libros Genealdgicos,
organizado por las asociaciones
de Rasa Aragonesa (ANGRA y
UPRA)y por la asociacion de Raza
Ojinegra de Teruel (AGROJI). Emo-
tivo, entrafiable y mil veces mere-
cido por su profesionalidad y
anos de servicio en nuestras gana-
derias de seleccién.

Que nadie se olvide que las fe-
rias ganaderas en general y éstas
en particular son fundamentales
para que nuestros sectores gana-
deros sean mads visibles en esta so-
ciedad que tanto los necesita tan-
to a nivel econémico como por
los beneficios de todo tipo que
aportan para lavidayla continui-
dad de nuestros territorios. |

Arrocera del Pirineo busca
incrementar el valor anadido
al arroz de Aragon

ARROCERA DEL PIRINEO

n Aragén los suelos

de cultivo del arroz

son frecuentemente

salino-sédicos que,

por su estabilidad es-

tructural baja, su
tendencia al encharcamiento y
anoxia, no suelen ser aptos para
otros cultivos.

Las cualidades de cultivo tales
como las temperaturas extre-
mas, la escasez e irregularidad
de las precipitaciones, la limpie-
za atmosférica de los vientos, la
altitud respecto al mar de las tie-
rrasy el agua procedente del des-
hielo de la nieve de los Pirineos
hace que las caracteristicas del
arroz aragonés sean unicas, con-
firiendo una calidad extraordi-
naria a cada grano.

Arrocera del Pirineo, coopera-
tiva arrocera que comercializa
su arroz bajo la marca Arroz Bra-
zal, tiene una amplia experien-
cia en la realizacién de ensayos
agronoémicos, en la coordina-
cién de grupos operativos, y en
la realizacién de trabajos rela-
cionados con la defensa del
arroz de Aragén como cultivo de
calidad superior.

El objetivo de estos trabajos
es, fundamentalmente, incre-
mentar el valor anadido del
arroz producido en Aragéon y fa-
cilitar su penetracién en el mer-
cado nacional, asi como su reco-
nocimiento por la sociedad. De
esta manera, se busca evitar el
abandono de superficies de cul-
tivo en las que no tienen cabida
otras producciones, favorecien-
do la sostenibilidad econémica

de las explotaciones agrarias de
laregion.

Por todo ello, en el marco del
Grupo Operativo para la Mejora
de la comercializacién del arroz
en Aragon, y que esta cofinancia-
do por el Fondo Europeo Agrico-
la de Desarrollo Rural (FEADER)
a través del PDR de Aragén, me-
diante una figura de calidad di-
ferenciada, se estdn realizando
estudios que buscan demostrar
la superioridad de las cualidades
organolépticas de este producto
frente a otros de otras regiones.

Ademads, la importante canti-
dad de arroz variedad Guadia-
mar que posee Arrocera del Piri-
neo, y siendo una de las princi-
pales variedades cultivadas en la
regién, han marcado como obli-
gatorio larealizacién de un estu-
dio en profundidad que sirviera
de hoja de ruta para elaborar un
argumentario bien fundamenta-
do de cara a mejorar su valor

anadido. Este estudio, realizado
por la Asociacién de Cocineros
de Aragén y cocineros expertos
en arroz, ha resumido las claves
principales de la variedad, desta-
cando lo que la hace imbatible
frente a otras: versatilidad, rapi-
dez, consistencia y calidad ex-
traordinaria.

La practicidad e importancia
de los resultados obtenidos de
este estudio ponen en relieve lo
esencial que es para el sector
agroalimentario la colaboracién
delas distintas entidades que lo
conforman, desde productores,
investigadores, cocineros profe-
sionales, consumidores finales,
etc. Este tipo de trabajos colabo-
rativos permitirdn al sector in-
crementar el valor anadido de
sus productos, asi como destacar
la profesionalidad, implicacién
e importancia del sector prima-
rio en la sociedad, la economiay
la sostenibilidad. m

’Albanileria en]general i}
Rehabilitacién)y/reformaliis
de,viviendas]

Promociodnjy construccion
de naves/agricolasly’ganaderas

admon@ccbernardo.com

Tels. 976 66 02 09
676 47 93 75
Fax: 976 66 42 16

Poligono Valdeferrin, Parc. R-132-133
50600 Ejea de los Caballeros (Zaragoza)
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ARAGON
SABOR

DE VERDAD

ALIMENTos

AL

L0S ALIMENTOS DE ARAGON saben a naturaleza,
a trabajo, a personas, a ilusion y a historia.
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