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Editorial

o ha sido posible al cierre de edi-
cion, incluir la cronica de la Jornada
de Jovenes que tendra lugar en Za-
ragoza el 20 de febrero. Ni tam-
poco, como es logico, la reunion
del Comité General para la Coo-
peracion Agraria europea ni las de
la nacional que se celebraran el 21
y 22 de marzo en Valencia y a la
que acudird una nutrida repre-
sentacion de nuestros jovenes co-
operativistas. En el préoximo na-
mero lo haremos de forma exten-
sa.

El titulo del editorial pretende
hacer alusion a que este tipo de
reuniones se plantean a veces

Colaboracion

Miguel Gracia Ferrer

PRESIDENTE DE LA
DIPUTACION PROVINCIAL
DE HUESCA

FOTO: JAVIER BROTO

como un simple équé quieren las
y los jovenes?y pocas veces se pre-
gunta qué estan dispuestos a dar.
No hacerlo es minusvalorarlos. es
pensar que no tienen nada que dar
ni que ofrecery si esto hacemos no
despertaremos su interés. Para
casi todas las personas es necesa-
rio una transcendencia en su vida
laboral y personal. es lo que da sen-
tido y respuesta a {para qué me le-
vanto tan pronto y trabajo tanto?,
fuera de la obviedad de ganarse la
vida.

Nos preguntamos también por
qué no participan jovenes del sec-
tor en los 6rganos de representa-
cion de nuestras cooperativas

Todos sabemos que la coope-
racion es una derivada de la gene-
rosidad inteligente que consiste en
saber qué se aporta y qué se reci-
be. sin obsesionarse con la medida
del qué dan y reciben otros. Esto se
dice facil, pero es de dificil diges-
tién en muchos casos.

La suma de esfuerzos indivi-
duales puestos al servicio de un co-
lectivo, hace que su resultado sea

mayor que el de sus partes. Esto lo
sabe cualquiera que haya trabaja-
do en cooperacion. Lo dificil es ad-
mitir que no todos podemos apor-
tar lo mismo por diferentes razo-
nes y comprender €so y convivir
con ¢llo no nos hace menos inte-
ligentes. sino al revés.

La generacion de relevo en la
agricultura y ganaderia aragonesa
tiene su propia personalidad. Hay
mas mujeres que en la anterior, hay

La generacion de relevo
enlaagriculturay
ganaderia aragonesa
tiene su propia
personalidad. Hay mas
mujeres que en la
anterior, hay mas
formacion, mas
informacioén

mas formacién, mas informacién
aunque resulte mas confusa, mayor
espiritu critico y una conciencia de
que no es la suya, hoy, una profe-
sion en auge o con prestigio social.

Les pedimos que se integren en
un modelo de economia social
que como seiala E. Moyano (Ca-
tedratico de sociologia- CSIC), es
fundamentalmente un cooperati-
vismo de servicios que cada vez
tiene menos que ver con el coo-
perativismo de la época funda-
cional. Antes, la identificacion del
socio con la cooperativa era total.
Hoy. en este modelo. el socio va-
lora ala cooperativa por los servi-
cios que le proporciona mas que
por el mayor precio de venta o me-
jor precio de compra. Utiliza a la
cooperativa, en muchos casos.
para desarrollar su propio negocio.
no para solucionar uno colectivo.

Este modelo convive con el tra-
dicional. de sentimiento mas mu-
tualista, en el que predomina “el
bien comun”y con el intermedio
que combina ambas formas. La
pregunta que nos debemos hacer

Una administracion con vocacion rural

i tuviéramos que referirnos a una ad-
ministraciéon con marcado y con-
solidado caracter territorial. tanto por
su historia como por sus funciones
de velar por los intereses economi-
cos y administrativos de un territo-
rio, encontrariamos ese valoren las
diputaciones provinciales.

Ya no solo por su arraigo histo-
rico en el engranaje institucional de
este pais, sino por su vocacion real
de servicio y apoyo a los ayunta-
mientos, en especial a los mas pe-
quenos, que disponen de menos
recursos econémicos, humanos y
técnicos para dar respuesta alas ne-
cesidades de sus vecinos.

Ayuntamientos que este afio
cumplen 40 afios desde que se cons-
tituyeran de forma democratica
como resultado de las primeras
elecciones municipales tras cuatro
décadas sin haberlasy que desde en-

tonces se han convertido en los
principales motores del cambio so-
cialy, sobre todo, han sido quienes
han contribuido a mantener la ver-
tebracion en el medio rural, pese a
las dificultades y soledad que se
han encontrado.

Desde esta Diputacion Provin-
cial, en lo que nos compete, hemos
actuado siempre con auténtica vo-
cacion real de servicioy apoyoalos
ayuntamientos, actuando con go-
bierno local intermedio;y en loque
no ha sido ni es de nuestra compe-
tencia, hemos actuado en aquellas
materias y sectores que nos in-
cumben y que, siempre que se nos
ha permitido, hemos ayudado a des-
arrollar iniciativas que contribuyan
aasentar poblacién en el medio ru-
ral.

Asi. en los primeros afios de an-
dadura de los ayuntamientos de-
mocraticos, desde la Diputacion de
Huesca se les apoyd. asesoro y res-
paldd en la configuracion ya no solo
de su aspecto administrativo y de
modus operandi. sino para dar res-
puestaa los servicios, equipamien-
tos e instalaciones que demandaba
una poblacion que habia elegido con
libertad a unos alcaldesy concejales
para que les representaran y con-

fiando en poder dar respuesta a sus
necesidades.

Asilohanido haciendoen estas
cuatro décadas y los pueblos han
cambiado su fisionomia: electrifi-
cacion. pavimentacion, alcantarilla-
dos. mejora de abastecimientos de
agua, pabellones deportivos, centros
sociales, incluso también la Dipu-
tacion de Huesca ayudé a llevar las
primeras lineas telefonicas a algunos
pueblos. La fotografia en el siglo
XXI de un pueblo en Huesca dista
mucho ala de hace 40 afios.

Sinembargo. hoy por hoy.la bre-

Desde la DPH apostamos
de una forma pioneray
valiente en llevar el
servicio de banda ancha a
mas de 320 localidades
que habian quedado
fuera de los planes
autondémicos o estatales

JOVENES. IGUALDAD. VALORES, COOPERATIVAS Y
GENEROSIDAD INTELIGENTE.

es si estamos innovando o estamos
perdiendo el concepto mutualista
0 cooperativo y la respuesta es
importante: una cosaes innovary
otra distinta deshacerse de todos
los valores que han construido
una realidad social y econémica-
mente poderosa.

No siempre se cambia para
bieny generalmente cuando cam-
biamos tnicamente por la natural
inclinacion hacia nuestra propia
conveniencia, erramos a futuro.

No es solamente hoy “el mo-
mento de los valores”, no lo fue
ayer. lo ha sido siempre y gracias
aellos hemos conseguido una so-
ciedad en la que la dignidad y los
derechos humanos son una reali-
dad cotidiana.

Eso nos da una buena razén
para levantarnos por las mafianas.
ver que la realidad y el bienestar
econdmico y social que te rodea es,
en parte, obra tuya.

Pidamos ayuda y compromiso
a esta nueva generacion, valiente
y poco numerosa 'y démosles nues-
tra confianzay apoyo. <

cha entre medio rural y medio ur-
bano sigue existiendo. en especial en
lodigital. Porque enlaactualidad la
igualdad de oportunidades en el
acceso a servicios se mide muchoen
lo relativo a internet. que si bien ha
servido para hacer global lo mas lo-
cal, también ha puesto de manifies-
to como las zonas menos pobladas
se quedaban ajenas a los intereses de
las grandes administraciones o gran-
des operadoras para dotarlas de una
buena cobertura.

De alli que desde la Diputacion
Provincial de Huesca apostaramos
de una forma pionera y valiente en
llevar el servicio de banda ancha a
mas de 320 localidades que habian
quedado fuera de los planes auto-
nomicos o estatales. Es lo que esta-
mos haciendo, conscientes de que
somos referencia para otras dipu-
taciones provinciales que han visto
en este modelo una forma de hacer
mas real la tan nombrada cohesion
social y territorial.

Hemos entendido y seguimos
entendiendo que nuestra funcion ha
de ser ya no solo adaptarnos a los
tiempos, sino intentar adelantarnos
de manera que cuando haya em-
presas. familias o la propia admi-
nistracion local que quiera acceder
a una verdadera banda ancha, lo
haga en igualdad de condiciones que
la media espariola y la media euro-
pea. <
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COOPERATIVAS AGROALIMENTARIAS DE ARAGON
UN INSTRUMENTO EFICAZ

E IMPRESCINDIBLE PARA LAS

POLITICAS DE DESARROLLO RURAL

Los dias 14 y 15 de febrero, la Comision Ejecutiva de CAA se entrevisto con representantes de PSOE, PR, GRUPO MIXTO, PAR, CIU-
DADANOS Y PODEMOS con el objetivo de proponer ideas para la proxima campana electoral autonomica

Felipe Gomez

COOPERATIVAS AGRO-

ALIMENTARIAS ARAGON /

a ronda de entre-

vistas viene moti-

vada por la inicia-

tiva de nuestra or-

ganizacion de ac-

tualizar sus pro-
puestas politicas y presentar-
las con motivo de las nuevas
elecciones autonémicas para
su incorporacioén a los pro-
gramas de los partidos poli-
ticos.

Para ello. el Consejo Rector
de CAA, después de unas reu-
niones en las que se hizo un
analisis de la situacion actual,
de las tendencias y de la evo-
lucion de los mercados agro-
alimentarios y de la sociedad
rural, lanzé una encuesta a to-
das las cooperativas afiliadas para
conocer su opinion sobre 10 pun-
tos que se consideraron claves
para nuestro futuro.

Las cuestiones que se formula-
ron se centraron en la Fusiones, Ex-
pansion, Inversiones, Comunica-
cion, Exportacion, Costes (de so-
cios y cooperativas), Precios, For-
macion, [gualdad y Jovenes.

Las respuestas desvelan dos
cuestiones principales: en primer
lugar el grado de sintonia del Con-
sejo Rector con las cooperativas y

su realidad y. en segundo, ¢l co-
nocimiento de las cooperativas
sobre su propia problematica.

Cabe resaltar varios aspectos
del documento resultante:

-La potencia que el movimien-
to cooperativo agroalimentario
organizado tiene y puede tener
en Aragon. A través de él pueden
aplicarse, con éxito y eficacia,
medidas que ayuden a resolver
los principales problemas del
Medio Rural siempre que el Eje-
cutivo quiera contar con nosotros.

La recepcion del
documento fue buena por
parte de los partidos
politicos y esperamos que
incluyan en sus programas
las propuestas que les han
sido formuladas

-Laimportancia de agrupar es-
tructuras y de colaborar mediante
pactosy acuerdos en proyectos co-
merciales. inversores, producti-
VOs, etc.

-Las inversiones en estructuras
productivas sobre el territorio de-
ben estudiarse cuidadosamente
y contando con las ya existentes
para evitar redundancias y costes
afiadidos.

- La comunicacion se revela
también como un tema que re-
quiere dedicacion y esfuerzo ya

que de la mirada que la so-
ciedad no rural (mas del 80%)
tenga sobre nosotros, se deri-
varan las acciones politicas.

- Ajustar costes tanto a so-
cios como en las propias coo-
perativas es otra de las preo-
cupaciones que se expresan
en el documento y que se re-
velan como claves para la su-
pervivencia de ambas.

-Elrelevo generacional y la
participacion de mujeres en
los Consejos Rectores, es otra
de las claves de futuro en las
que se debe trabajar. Tene-
mos grandes posibilidades
que ofrecer si sabemos ser
imaginativos y tenemos vo-
luntad.

-La formacion es otro de los
asuntos tratados. Debe ser
continua, cada vez mas pro-
fesionalizaday abiertay ajus-
tar su imparticion a los momentos
mas adecuados para los agricul-
tores y ganaderos, no a los de la eje-
cucion presupuestaria.

La recepcion del documento
fue buena por parte de los partidos
politicos y esperamos que inclu-
yan en sus programas (como asi
nos lo aseguraron) las propuestas
que les han sido formuladas.

En breve solicitaremos infor-
macion sobre las peticiones que
han sido incorporadas a los pro-
gramas. @
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Alfalfa deshldratada-

un gran sector con muchos
~ frentes de trabajo

Adolfo Aragiies

COOPERATIVAS AGROALIMENTARIAS
ARAGON

1 pasado dia 5 de fe-
brero se celebro la
Asamblea General de
AIFE, la Interprofe-
sional de Sector de la
alfalfa deshidratada,
enlaque seeligié a Juan Vitallé, que
esel representante de Cooperativas
Agroalimentarias de Espafia, Pre-
sidente de esta Asociacion, repre-
sentando a la produccion alfalfera.
Juan Vitallé a su vez es Presidente
de la sectorial de forrajes desecados
de Cooperativas Agroalimentarias
de Aragon. a través de la cooperativa
“Los Monegros™ de Sarifiena). En
esta tarea, ademas, estara acompa-
fiado de Carlos Garcia en la Vice-
presidencia, por la rama de la in-
dustria y también miembro de co-
operativas agroalimentarias (por
Cooperativas Agroalimentarias de
Aragon, a través de la cooperativa
“San Gregorio”, de Pina de Ebro).

El mandato de la Asamblea fue
claro y contundente: trabajar para
mantener al sector y devolver lailu-
sion a los agricultores para que
contintien produciendo alfalfa, y
que el mercado sepa valorarla.

En esta nueva etapa de la Inter-
profesional se quiere romper con la,
esperemos que solo hasta ahora,
tendencia negativa en la produccion
de alfalfa de los altimos afios.

Queremos que los datos de pro-
duccion de la campana 2018/19
sean el sueloy que las 1.350.000 to-
neladas, sean la altima reduccion en
la produccién, rompiendo con la

El de la alfalfa deshidratada es un sector dindmico, con una importante
demanda, pero sometido al cz’;’ﬁcil equilibrio de este tiempo: la rentabilidad y

la competitividad como pro

ucto, frente a los mdrgenes economicos de las

explotaciones. Un sector que tiene por delante una gran actividad con el
objetivo de mantener los campos sembrados de una alfalfa que tanto valor
aporta al terreno, al desarrollo rural y a la alimentacion animal.

l!‘ F_ﬂ

-Cazlqs Garlgia.

preocupante tendencia decrecien-
te de los dltimos anos. Teniendo
ademas en cuenta que terminard
esta campana sin existencias en las
fabricas debido a la gran demanda
que tiene este producto. Por estas ra-
zones el sector quiere ser proactivo,
y trabaja para abastecer una eleva-
da demanda, eliminando la preo-
cupacién y el contraste entre este
optimismo y el pesimismo de los
precios.

Juan Vitallé.

El sector esta ilusionado
con el futuro, con el
dinamismo con el que se
ha iniciado esta campaiia,
por el buen trabajo
realizado por la Industria
forrajera

El sector esté ilusionado con el fu-
turo, con el dinamismo con el que se
ha iniciado esta campania, por el
buen trabajo realizado por la In-
dustria forrajera. que harealizado un
enorme despliegue técnico y for-
mativo alld donde vende la alfalfa.en-
sefiando a manejarla y demostran-
do su rentabilidad ganadera frente
aotros productos.

Es por esto el importante reto
que tiene la Presidencia y todo el

sector: trabajary compaginarlailu-
sién que nos trae la gran demanda
de nuestra alfalfa deshidratada y
sureflejo en larentabilidad de las ex-
plotaciones alfalferas para mantener
¢ incrementar el atractivo de su
cultivo rompiendo la tendencia ne-
gativa en su produccion.

Importante reto por delante. el de
compaginar una produccion ilu-
sionada con un producto que lain-
dustria sepa darle valor, y para eso
el presidente de AIFE quiere optar
por un mecanismo que las inter-
profesionales ponen a disposicion
del sector: la denominada exten-
sion de norma, mediante el cual los
acuerdos relativos a determina-
das materias. adoptados en el seno
de la Interprofesional y que cuen-
ten con el respaldo de sus miem-
bros. podran extenderse al con-
junto de operadores y productores
del sector.

Juan Vitallé tiene la intencion de
empezar los contactos con las de-
mas organizaciones integrantes
de AIFE para proponer estudiar
una extension de norma que rea-
lice actividades de promocion,
mejora de la informacién y el co-
nocimiento sobre las produccio-
nesy el mercado de la alfalfa des-
hidratada. asi como. si el sector lo
ve conveniente, promover pro-
gramas de investigacion, desarro-
llo. innovacién tecnolégica y es-
tudios durante las camparias que
fuera necesario, al considerar que
éstaactuacion sera de interésy be-
neficiard econémicamente a todo un
sector que, como deciamos ante-
riormente, afronta un brillante e
ilusionante futuro. M
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Facilitar

LE TRAMITAMOS Y ANTICIPAMOS LAS AYUDAS

En AgroBank, sabemos el tempo y el esfuerzo que dedica a diario a su
explotacion agrana, Por eso, le facilitamos la tramitacion de la PAC
y le anticipamos las ayudas cuando lo necesite.

Para esta y otras gestiones financeras, tiene a su disposicion mas de 1.000
oficinas agranas y el asesoramiento de nuestros 3.000 gestores especialistas.

AgroBank, pasion por el mundo agro

www.CaixaBank. es'agrobank
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Comercializacion del cereal

;por qué nos sorprende que nos pase lo
e siempre, si hacemos lo de siempre?

Tono Catén

DIRECTOS DE CULTIVOS
EXTENSIVOS DE COOPERATIVAS
AGROALIMENTARIAS DE ESPANA

n Espana hay 271.000
agricultores que pro-
ducen cereal.La forma
de comercializacion
de los cereales de-
pende de comoesté el
precio cada campana. En una cam-
pana, considerada “‘normal’, un 40%
del volumen producido se hace a

través de cooperativas, mientras
que el 60% restante se hace a través
de almacenistas o en almacenes
propios. Este patron también se
suele mantener en momentos de
precios bajos. Por el contrario, en
momentos de precios altos, la can-
tidad comercializada a través de la
cooperativa disminuye. S6lo en tor-
no al 30% se comercializaria en-
tonces a través de la cooperativa,
mientras que el 70% restante se co-
mercializaria por libre. De este 70%,
un tercio de agricultores lo pondria
enelmercado cuando crea“que con-
viene mas”.

Estos porcentajes estimativos
ponen de manifiesto que hay agri-
cultores que recurren a la coope-
rativa no como herramienta habitual
para concentrar oferta y comercia-
lizar en comtn, sino como el tltimo
recurso, en situaciones de precios
bajosy que consideran que cuando
el mercado estd en alza, ellos van ser
mucho mejores “comerciales” y
conseguir mejores precios. Hay
una sensacion de que al vender
por fuera de unacooperativa agraria,
vamos a tener mejor rendimiento de
nuestro producto.

Perolarealidad es muy tozuday
las evidencias nos dicen que la des-
organizacion y laatomizacion de la

.'fl‘:

oferta perjudica, y mucho, la co-
mercializacion del cereal en Espafia.

La fijacion del precio en el mer-
cado del cereal es muy transparen-
te, al ser nuestro pais enormemen-
te deficitario. En ésta campania,en la
que hemos tenido récord de pro-
duccion con mas de 24 Mt (datos
propios de cooperativas agro-ali-
mentarias). necesitaremos importar
algo mas de 12 Mt para cuadrar
nuestro balance.

Parece logico entonces pensar
que la referencia del precio del ce-
real en Espana debera ser la de los
puertos, que es el principal punto de
entrada del cereal que necesita
nuestro consumo. Y parece también
coherente pensar que deberia haber
una convergencia entre los precios
del mercado nacional y el de laim-

! | Eﬁnuﬁm,

CHIMENEAS Y ESTUEAS
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No parece muy légico que
en ésta campaiia de
precios relativamente
altos, estemos dejando de
ingresar, sélo en trigo,
mas de 13€/t en lo que
llevamos de campaiia

portacion.

Podemos hacer un facil ejercicio:
comparar la evolucion de dos pre-
cios. por ejemplo del trigo. en dos
mercados de referencia fiablesy se-
guidos por el sector. Por ejemplo. el
precio del trigo Matif. trigo puesto
en Rouenyel precio del trigo Mer-
colleida. que es un destino fabrica
Lleida.

Analizando estas dos referen-
ciasalolargo de los afios podemos
observar una clara dispersion de
precios. Si suponemos que una
misma empresa vendiera el trigo
Matif puesto en Lleida. comparan-
doesos precios un Matif puestoen
Lleida y el Mercolleida observa-

COODEratvas
agro-aimentarias

Si no cambiamos, por muchas rogativas que hagamos, nos pasard lo de siempre.

?‘E

mos una fuerte heterogeneidad en-
tre los precios que nos hace pensar
que existe una imperfecta infor-
macion sobre los precios en Espa-
fia, por lo que no parece muy logi-
co que en ésta camparna de pre-
cios relativamente altos, haya un di-
ferencial tan elevado a favor de la re-
ferencia francesa, y que estemos
dejando de ingresar. solo en trigo,
masde 13€/ten lo que llevamos de
campana.

La disrupcion: Por eso es nece-
sario haceralgoy con urgencia, ha-
cer un cambio radical de lo que se
viene haciendo.

&Y por qué una ruptura con lo
que venimos haciendo?

Estamos viviendo una época en
la que los cambios bruscos, la dis-
rupcion, estan modificando la so-
ciedad. Pensamos que UBER esta
matando al taxi. sin embargo es el
taxi y su mal servicio su mayor ene-
migo. Nos cuentan que Airb&b en-
terrard alos hoteles, y son ellosy su
prepotencia quien ha dado origen
alosalquileres entre particulares. Y
asi podemos seguir con una im-
portante relacion de cambios de pa-
radigmas en la que estd inmersa la
sociedad. Y el sector agrario es par-
te de esa sociedad. Pensamos que
los precios del cereal en Espafiao de
cualquier otro producto agrario eli-
minaran alos productores, cuando
quizas es nuestro mala organizacion,
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nuestro mal servicio al consumidor
el culpable de nuestra situacion-
Por eso debemos analizar lo que nos
pasa e imitar a ese entramado de pe-
quenas empresas que han creado,
mediante laeconomia colaborativa,
una gran empresa como UBER,
que da un buen servicio y es renta-
ble.

El sector agrario es el menos ex-
puesto a innovaciones disruptivas.
Se caracteriza por evolucionar re-
lativamente poco o por haberlo he-
cho de forma lenta a lo largo de la
historia. Asimismo, el mundo coo-
perativo estd muy alejado de la dis-
rupcion. Sin embargo. éste es un mo-
vimiento que novaa parary al que
la cooperativa no puede ni debe dar-
le la espalda. La cooperativa tiene
que aprender a utilizar su activo mas
valioso, que es su buena reputa-
cion.

La integracion cooperativa hay
que trabajarla y convertirla en una
innovacion que afecte a la comer-
cializacion del cereal y otras mate-
rias primas, de tal modo que cam-
bieel mercado drasticamente, con-
siguiendo que aquellos actores del
mercado que erosionan y perjudi-
can la comercializacion desapa-
rezcany dejen de mal vender. Uno
de los efectos de la integracion es ba-
jar los costes de la oferta y permitir
que “pequenas’ empresas compitan
con las grandes, dando un servicio
similar al de una gran empresa.
aunque tenga la sede social en un
pueblo de Espafiay no en una cos-
mopolita ciudad europea.

Nuestra agricultura, y entre ella
elmundo del cereal, no se escapa de
la realidad. Se caracteriza por su
enorme atomizacion y €sta situacion
esel caracter negativo que define a
nuestra agricultura extensiva. Da ori-
gen a un problemas mas grave
como es su mala ¢ inadecuada co-
mercializacién, destruyendo el pa-
radigma de todo empresario: vender
su producto paraque su explotacion
sea rentable.

Comercializamos y tomamos
decisiones de venta en Esparia me-
diante intuiciones y conjeturas, por
loque laventa del cereal es muy im-
productiva y alejada de cualquier
analisis racional del mercado. El
mercado deberia ser el objetivo de
la produccién, sin embargo. en Es-
pana.el mercado es un espejo con-
vexo que refleja su deformidad. Es-
paria es un pais enormemente de-
ficitario en su balance de cereales,
en donde la palabra y el concepto
“margen’ no existen. M
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Nueva convqgatoria de Provectos
de Cooperacion para el sector
agroalimentario en Aragon

El Departamento de Desarrollo Rural y Sostenibilidad del Gobierno de Aragon, gracias a una de las
medidas de actuacion del Programa de Desarrollo Rural, ha publicado a principios de este mes de febrero
la linea de subvencion para ejecutar proyectos de cooperacion entre agentes del sector agroalimentario
de Aragon del ano 2019. Sequn el Servicio de Innovacion y Transferencia Agroalimentaria del
Departamento, encargado de gestionar esta linea de ayuda, el objetivo de de esta actuacion es intentar
dar solucion a problematicas o necesidades concretas de nuestras explotaciones o empresas
agroalimentarias con el fin de mejorar su competitividad.

Jestis Abadias

COOPERATIVAS AGROALIMENTARIAS
ARAGON

e tratade la cuarta con-
vocatoria para este
tipo de proyectos, que
ya se convocaron en
los afios 2016, 2017 y
2018, y que desenca-
denaron en la aceptacion de la sub-
vencion correspondiente para eje-
cutar proyectos plurianuales. La
convocatoria de Proyectos de Coo-
peracién de 2019 estard abierta para
la presentacion de solicitudes du-
rante un mes desde el dia siguiente
alde publicacién. 7 de febrero.en el
Boletin Oficial de Aragon.

La convocatoria, orientada a sub-
vencionar acciones de cooperacion

que solucionen problematicas o ne-
cesidades del sector, ha establecido
una serie de dmbitos para guiar las
propuestas de proyectos, los cuales
van en linea con los objetivos de la
Medida de Cooperacion planteada
en el Programa de Desarrollo Rural
para Aragon.

Los ambitos son los siguientes:

Ambito de la cooperacion parala
gestion eficiente de recursos natu-
ralesy de inputs, para la produccion
ecologica de alimentos y su comer-
cializacion, y para la mejora de la sa-
nidad animal. Los principales obje-
tivos de este dmbito son impulsar ac-
ciones comunes que contribuyan a
la mejora de la competitividad y la
viabilidad de las explotaciones agra-
rias, y por otro lado promover una
gestion eficiente de los recursos na-

turales  (suelo,
agua) y de los in-
puts (energia, fer-
tilizantes, estiér-
coles, fitosanita-
rios),y facilitar una
gestion sostenible
delos subproduc-
tos ganaderosyde
su aprovecha-
miento.

Ambito de la
cooperacion entre
agentes de la ca-
dena agroalimentaria para el des-
arrollo y promocién de cadenas de
distribucion cortas y de mercados lo-
cales.

Ambito de la cooperacion parael
suministro sostenible de biomasa
procedente del sector agroindus-

trial y forestal para la produccion de
energia en procesos industriales.
Ademas. con cardcter general. y
en relacion con la proteccion del me-
dio ambiente. se pueden incluir pro-
yectos de cooperacion relaciona-
dos con la proteccion de la natura-

lezay con el cambio climatico, siem-
pre que relacionen la actividad agra-
ria o forestal con los objetivos en cual-
quiera de los ambitos de actuacion
descritos anteriormente.

Las principales caracteristicas
de la convocatoria. que tienen algu-
na variaciéon importante respecto a
afios anteriores, son las siguientes:

-Lalineade ayuda contard con un
presupuesto de 4 millones de euros,
respecto a los 2 millones de euros
que tenia presupuestada por ejem-
plolalineadel afio 2018.

-Ellimite de presupuesto por pro-
yecto pasade 120.000 euros de afios
anteriores a 150.000 euros. Con es-
tos datos se estima que se podran
aprobar como minimo unos 26 0 27
proyectos, siempre que las pro-
puestas vayan al maximo del pre-
supuesto establecido por accion. El
porcentaje de subvencion sera del
80% sobre los gastos elegibles y
justificados.

- La ejecucién de los proyectos
igualmente sera plurianual como
en convocatorias anteriores, pero se
pasard a ejecutar en 4 anualidades,
2019.2020. 2021y 2022.

- Los gastos justificados en per-
sonal propio de los beneficiarios
delaayuda no podran superarel 30
% del gasto elegible total del grupo.
Esta es otra de las variaciones im-
portantes respecto al resto de con-
vocatorias anteriores, donde el limite
de imputacion de personal propio
del grupo se establecia en el 40% del
gasto elegible total. ™

SOLUCTIONES AGROD-FPAL

NADIE COMO TU
PARA SABER DEL CAMPO.
NADIE COMO NOSOTROS

PARA AYUDARTE
CON LA PAC 2019

Ademds, te podemos anticipar®
hasta el BO% de los ayuda:
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El SECTOR CUNICOLA intentara formar parte de los
programas de apoyo sectoriales en la nueva PAC 2022

Yolanda Parrilla

COOPERATIVAS AGROALIMENTARIAS
ARAGON

esponsables del sec-
tor cunicola y del
Ministerio de Agri-
cultura Pesca vy ali-
mentacion (MAPA)
analizan la situacién
del sectory plantean medidas para
el mantenimiento de un sector
que arrastra anos problematicos.
Aunque se puede hablar de cierta
estabilidad de precios en el mer-
cado de la carne de conejo. se
debe, principalmente al empe-
quenecimiento del sector pro-
ductor.

El Ministerio esta preocupado
por el descenso de la produccion
y de descenso severo del consumo
de este producto, comparandose la
situacion con la de otros paises eu-
ropeos por lo que parece conve-
niente mantener las camparias de
promocion del consumo de este
tipo de carne.

En lareunion, el MAPA plantea
una futura via de apoyo:

Programas de apoyo sectoria-
les. El MAPA esta trabajando para
que. en que en la proxima PAC (de
aplicacion a partir de 2022 segtn
las previsiones), se incluya al cu-
nicola como sector susceptible
de desarrollar un Programa de
apoyo sectorial.

Si se consiguieran articular es-
tas medidas, a través de la figura de
las Organizaciones de Producto-
res, podria tenerse acceso a pre-
supuestos importantes que se des-
tinarian a medidas como el alma-
cenamiento privado, la gestion y
ajuste de la oferta. gestion de cos-
tes. etc.

Por su parte. el sector, mantie-
ne las campanas de promocion e
carne a través de la extension de
norma que tiene aprobaday estan
avanzando en las Guias de buenas
practicas de bienestar en explota-
ciény sacrificio. que favorecera la
vision de este sector en el ambito
comercial. |

nstalaciones‘de INCO
- GRUPO ARCOIRIS en
Valderrobres.

La legalidad y la ética en la
identificacion del cordero

Francisco Marcén

PRESIDENTE DE OVINO DE
CARNE DE COOPERATIVAS
AGRO-ALIMENTARIAS DE
ESPANA

Espana entran al afo lo

equivalente a un millén

y medio de corderos. en

la categoriade lechal. re-

cental y pascual, un tercio en des-

piece congelado de Nueva Zelanda.

En la categoria de lechales, en 2017

llegaron en torno a400.000 canales

de Italia. 200.000 canales de Grecia

y200.000 en vivo de Francia que se

sacrifican en Espafia. mayoritaria-

mente en mataderos de Castilla-
Leon, Navarra y Pais Vasco.

E180% de estos lechalesentrana

fin de afio a un precio entre dos y

cuatro euros menos que ¢l lechazo

esparioly la practica totalidad de los
supermercados lo ofertan en la cam-
pania de Navidad a precios muy
atractivos, incluso a pérdidas como
efecto gancho.

Lanormativaeuropeaobligaala
identificacion del origen de naci-
mientoy de sacrificio en la carne fres-
caytraslacampanade INTEROVIC
exigiendo la identificacion para que
el consumidor elija el producto na-
cional, mas frescoy sabroso, la gran
mayoria de los supermercados iden-
tifican el origen, sea de Italia. Grecia
o Francia.

INTEROVIC ha hecho una bue-
na labor y debe seguir reforzando
esta campania, sobre todo en la cam-
pana de Navidad que es cuando
mas se consume y mas entran de fue-
ra. También debe seguir exigiendo
que se identifique el origen no solo
eneclenvasado, sinoen la carteleria,
folletos y medios publicitarios en

La normativa europea
obliga a la identificacion
del origen de nacimiento y
de sacrificio en la carne
frescay tras la campaiia
de INTEROVIC

donde se promocione, con un ta-
mafioy letra legible. en proporcion
al tamano de la bandeja o envase.
Otro tema por exigir. segn mi
opinién y creo de todo el sector
productor, es la identificacion del
producto transformado. La norma-
tiva europea deja exento de identi-
ficacion a esta categoria de produc-
to. pero Francia ya ha conseguido
unaexcepcion y obliga a identificar
el origen en funcion de que el pro-

ducto lleve mas del 50% del pais de
nacimiento. Me dicen que en Italia
lo han solicitado y lo exigen con ra-
z0n sectores como la miel, los lac-
teos, etc. Efectivamente no es obli-
gatoria esta identificacion (de pro-
ducto tranformado) pero los trans-
formadores esparioles y mas los
que dicen estar al lado de los gana-
deros esparioles, podrian identifi-

Francisco Marcén.

carlos voluntariamente en aras a la
éticay lano doble moral.

Francisco Marcén es el presi-
dente del sector de ovino de Carne
de cooperativas a nivel nacional,
representando a las cooperativas
de ovino-caprino de Aragon. A su
vez ostenta la presidencia de la in-
terprofesional sectorial (INTERO-
VIC). =

EL MEJOR RESPALDO ASEGURADOR DEL SECTOR AGRICOLA Y GANADERO

COooperalivas

SEGUROS COMPETITIVOS Y LA MEJOR CALIDAD DE SERVICIO
CON LA CORREDURIA DE SEGUROS DE COOPERATIVAS AGRO-ALIMENTARIAS DE ARAGON
CORREDURIA DE SEGUROS ARCOIRIS - COOPERATIVAS AGRO-ALIMENTARIAS ARAGON ES UNA CORREDURIA SOCIA DE GRUPO ESPANOR

agro-almentanas
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JORNADAS TECNICAS:

PRESENTACION DE ENSAYOS DE EXPERIMENTACION
Y SANIDAD VEGETAL. REDES DE VIGILANCIA
FITOSANITARIA DE FRUTALES Y OLIVO

Ana Garin

COOPERATIVAS AGROALIMENTARIAS ARAGON

lo largo del mes de febrero y
marzo se van a realizar unas
jornadas técnicas. destinadas a
agricultoresy técnicos de cam-
po. sobre los ensayos de expe-
rimentacion llevados a cabo
dentro de los Grupos de Cooperacion de Re-
des de Vigilancia Fitosanitaria de Frutales y Oli-
\()

Estasjornadas, organizadas desde el Centro
de Sanidad y Certificacion Vegetal (DGA),
Cooperativas Agroalimentarias y las ATRIAs,
quieren dar a conocer los resultados obtenidos
en los ensayos que se estan llevando a cabo den-
tro de las Redes de Vigilancia Fitosanitarias de

Aragon. desde hace tres afios.

La primera jornadaya ha tenido lugaren Al-
caniz. donde primero se explicé qué es el
Grupo de Cooperacion "RED DE VIGILAN-
CIAFITOSANITARIA’, como esta distribui-
dala RED por el territorio aragonés. quiénes
laformany coémo funcionan. Seguidamente se
mostraron los ensayos, que en el caso de Al-
caniz fueron, "Mosquito y barrenillo negroen
olivo"y los trabajos de frutales "Mancha ocre
y cribado en almendro”, "Xanthomonas en
fruta de hueso’, "Monilia en fruta de hueso”y
“Septoriaen peral”. Dependiendo lazonadela
jornada, los ensayos pueden variar, conside-
rando el interés de los cultivos por zonas.

Las siguientes jornadas serd el dia 7 de mar-
zoenFragayeldial4 de marzoen La Almunia
de Dona Godina.

SOLICITUD AYUDAS REDES
VIGILANCIA FITOSANITARIA

Ana Garin

COOPERATIVAS AGROALIMENTARIAS ARAGON

| pasado dia 15 de febrero. Co-
operativas Agroalimentarias
de Aragon, presento las soli-
citudes de ayuda correspon-
dientes al  Grupo de
Cooperacion de Redes de Vi-
gilancia Fitosanitaria 2019.

Como en convocatorias anteriores, se
continda con la distribucién de las cinco
redes de vigilancia fitosanitaria, Cultivos
Horticolas, Olivar, Vifa, Cultivos Exten-
sivosy Cultivos Fruta-
les.

En total son 70
Atrias las que estan @ - =
trabajando en la Red -
de Vigilancia Fitosani-
taria de Aragon, varias
de ellas participan en
diferentes redes. Entre
las 70 ATRIAs llevan
un total de 372 puntos
de seguimiento reparti-
dos por todo el territo-
rio autonémico. Este
seguimiento es sema-
nal y se controlan las
plagas. enfermedades y
malas hierbas de todos
los cultivos incluidos en
el Programa Fitosanita-

—— L L LT

[

rio desarrollado por el Centro de Sani-
dad y Certificacion Vegetal del Go-
bierno de Aragon. Los datos tomados en
los seguimientos. de cada uno de los
puntos de control. se recogen mediante
una App 'REDFARA™ donde quedan re-
gistrados para su posterior analisis, es-
tudio y puesta en comun.

Las ayudas destinadas a este fin, en

esta convocatoria, son 800.000€, los
cuales estan cofinanciados por el FEA-
DER (80%) y la Administracion de la Co-
munidad Auténoma (el 20% restante). Si
se divide por redes, la
Red de Vigilancia Fi-
tosanitaria de frutales
tiene una cuantia es-
timada de subven-
cion de 421.600€, la
Red de Vigilancia Fi-
tosanitaria de culti-
vos herbaceos una
cuantia estimada de
226.600 euros, la
RVF de Vina de
90.600 euros. la
RVF de olivo de
43.100 euros y la
RVF de horticolas
del8.100 euros. ™

e

[
pres S

Imagen pantalla
aplicacion REDFARA

Grupo Augusta Aragon

b o

S

SUZUKI

ATENCION PERSONALIZADA COOPERATIVAS:
& HectorHemera % 6735569353 B8 hectorhemen@hmwaugusta.es
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EL PLAN DE BANDA

ANCHA DE LA
DIPUTACION DE HUESCA,

DIPUTACION PROVINCIAL DE
HUESCA

e trata de

dar res-

puesta a

una de las

necesida-

desmas de-
mandadas porelmundo ruraly que
contribuye a ofrecer igualdad de
oportunidades con respecto al me-
dio urbano”. Con estas palabras, el
Presidente de la Diputacién Pro-
vincial de Huesca resume el objeti-
vodel plan que hacomenzado ades:
arrollar esta institucién para posi-
bilitar que mas de 320 localidades de
la provincia tengan acceso a un ser-
vicio de banda ancha en igualdad de
condiciones que quienes viven en
grandes ciudades.

Y es que tras un complejo pro-
ceso burocratico y volcada en el
proposito de posibilitar la dinami-
zacion del medio rural y asentar po-
blacién, la Diputaciéon Provincial
de Huesca asumio la responsabili-
dad de ofrecer una conexion de alta
velocidad que vertebrara todo el te-
rritorio por igual, sin dejar “colgada”
a una parte importante de la pro-
vincia.

Afinales de 2018 se inici6 el des-
pliegue por fases del plan de Exten-
sion de Banda Ancha. como fruto de
un convenio de colaboracion fir-
mado entre la Diputacion Provincial
de Huescayel Gobierno de Aragon,
através de su Departamento de Ha-
cienda. que posibilitaaccederala co-
financiacion del FEDER (Fondo Eu-
ropeo de Desarrollo Regional). Un
plan que supone una inversioén de
4.5 millones de euros, sin prece-
dentesen la provinciay que, juntoal
autonomico ConectAragoén. cubrira
amas del 98% de la poblacion de la
provincia oscense.

“Ahora estamos en una nueva di-

mension, en linea con el mundo. es
una gran mejora tanto para empre-
sas como para cualquier persona que
venga a vivir o de visita’, dice Anto-
nio Solano, el alcalde de Baells, mu-
nicipio de la comarca de La Litera
con 104 habitantes censados en el
que la fibra 6ptica que abastecera
con una velocidad de 100 Mbpsla co-
nexion de cualquiera de sus usuarios.

“Marcara un antes y un después,
porque teniamos un servicio via sa-
télite que se colgaba en infinidad de
ocasiones, sobre todo en las épocas
estivales cuando el numero de po-
blacion se llegaa triplicar”. concreta
el edil. que valora muy positiva-
mente este proyecto que ha co-
menzado a desarrollar la Diputa-
cion Provincial de Huesca.

La primera fase de este plan, pio-
neroy ambicioso. estd yaen marcha
y la informacion al respecto puede
consultarse en
www.dphuesca.es/extension-ban-
da-ancha

Dirigido a ofrecer nuevas posibili-
dades comerciales, de gestion. so-
ciales y de entretenimiento, la ex-
tension de labanda ancha permite,
por poner un ejemplo. que los ciu-
dadanos puedan acceder a plata-
formas como Netflix, que necesita al
menos de 30 Mbps. "Las fronterasen-
tre la vida analogica y la digital ya ape-
nas se distinguen. cambiandolo todo
para las personas y las empresas,
para la economia y la sociedad”,
apostilla el presidente de DPH.
Con este plan se apuesta por cu-
brir esas pequenias localidades que
quedaban fuera de otros planes es-
tatales o autonémicos y en cuyo
término las operadoras telefonicas
no encontraban rentable trasladar su
servicio de nueva generacion, debi-
doa suescasa densidad poblacional.
Como puso de manifiesto el ase-
sor técnico del proyecto de DPH, Al-
fonso Gella, “este plan procura un
desarrollo equitativo del territorio
con un modelo de contrato pionero,
ya que los planes de extension de

banda ancha del Estado fomentaban
un despliegue de infraestructura,
pero luego no llegaba a la ciudadania.
Con este plan hemos buscado licitar
un contrato de servicio para ofrecer
a cada localidad implicada en el
proyecto al menos 30 Mbps de co-
bertura a través de un punto de con-
trol que se pudiera replicar”.

Laempresaaragonesa Embouesla
adjudicataria y responsable del abas-
tecimiento del servicio de banda
ancha mediante fibra 6ptica y tec-
nologia inalambrica WiMAX o LTE.
Supondra, que en menos de dos
anos tanto particulares, empresas,
ayuntamientos y otros colectivos
de estas pequenas localidades pue-
dan acceder a una conexion real de
entre 30y 100 Mbps a precio de mer-
cado.De acuerdoala orografiay las
caracteristicas de lainfraestructura
telefonica de lazona, ladificultad de
llevar las “autopistas de datos” o ‘red
de transporte” a cada uno de estos
nucleos difiere. Jorge Blasco, direc-
tor general de la operadora Embou
Aragon, evidencia que cada caso
requiere de un estudio previo. su-
pone replanteos y desarrollar un
plan de viabilidad.

Con el calendario presentado, se
prevé que alrededor de 50 locali-
dades tendran el servicio ya im-
plantado durante el primer cuatri-

El plan trata de dar
respuesta a una de las
necesidades mas
demandadas por el mundo
rural y que contribuye a
ofrecer igualdad de
oportunidades con
respecto al medio urbano

mestre de 2019.En los seis primeros
meses se llegara amas del 30%,yen
nueve practicamente a lamitad. Asi
hasta contabilizar en el primer afio
mas de 200 nuevas localidades co-
nectadas.Y durante el proximo ario,
12020, se prevé que 321 localidades
altoaragoneses, con ayuntamiento o
al menos 20 vecinos censados. pue-
dan disfrutar de internet de alta ve-
locidad.

Se plantea un despliegue agil.
con actuaciones simultaneasen 14 a
16 localidades al mes con una media
de 96 habitantes, en las que se ha pe-
dido la colaboracion de los consis-
torios para poder llevar la instalacion
a cabo lo mas rapido posible.

Mientras que Espana es uno de
los paises mas avanzados en cuanto
abandaancha. conlatercerared de
fibramas extensa entre los paises de
la Organizacion parala Cooperacion
yel Desarrollo Economicos (OCDE),
la provincia de Huesca parte de una
posicion por debajo de lamedia es-
pafiola, con un 54.85% de la pobla-
ci6n altoaragonesa que accede aun
rango de 30 Mbps. frente ala media
espariola del 80.90%. En el caso del
acceso a velocidad de 100 Mbps, la
mediaespariolaesdel 76,1%,ylade
la provincia de Huesca, del 45.19%.

Una situacién que imposibilita
que nuevas formas de negocio emer-
gentes se instalen en los pueblos.
Ahorasi.el reto demograficoyla bre-
chadigital ya estan en la agenda es-
tatal lo que podria marcar el rumbo
hacia el viaje inverso. "La sensibilidad
hacia lo rural ha mejorado. Tras in-
cidir mucho en frenar la despobla-
cion desde las instituciones pro-
vinciales ahora el Gobierno central
ha hecho posible este trabajo de
forma conjunta’, reconoce Miguel
Gracia.

El dia a dia sin trasladarse varios ki-
lémetros para encontrar cobertu-
ra, sin interrupciones del servicioen
medio de una gestion, o esperando
que se termine de cargar la pagina
web que se pretende chequear esta

mas cerca. "No son lugares remotos,
sino una parte importante de la pro-
vincia oscense, y un buen servicio de
internet que les permita sobre todo
realizar gestiones basicas para ayun-
tamientos, empresasy servicios ins-
talados en la zona puede resultar vi-
tal”, sostiene el presidente de DPH.

Entre las diferencias que mar-
can la brecha digital esta la digitali-
zacion del servicio médico. en el
que ya se emplean recetas electro-
nicas. Conseguir que la dispensacion
de medicamentos esté controladae
incluida en la propia tarjeta sanitaria
ahorraria tiempoy dinero a todos sus
usuarios. Algo que puede benefi-
ciar sobre todo a las localidades en
donde la consulta médica es peri6-
dicay forma parte de los municipios
colindantes.

“Laenfermerallega una ver por se-
mana, pero dependemos del coche
y de Jaca para la mayoria de las re-
cetas y visitas, con el sistema sani-
tario informatizado seria mas facil
tanto para ellas como para nosotros’,
comenta el teniente alcalde de Borau,
Sebastian Sanvicente.

Borau, a camino entre el valle
del Aragony el de Aisa, es un pueblo
de origen agricola, ganadero y fo-
restal que en los tltimos afios ha des-
pegado turisticamente con siete ca-
sas de turismo rural. una recién cre-
adared de senderosy unaempresa
de turismo activo y de montanismo.
Taly como explica el alcalde, Daniel
Lopez, “en los ultimos afios se ha
apostado por la renovacion de laima-
gen del municipio y de lasredes de
abastecimiento, pero labanda ancha
nosvaa permitir pasar a otra fase, a
crear otras formas economia’.

Los atractivos culturales, natu-
rales o de recursos de cada zona de-
finen también las particularidades de
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la poblacion de estos pequerios pue-
blos. El alcalde de Iiche, José Luis To-
rres, perteneciente a lacomarca del
Somontano y con otros cuatro ni-
cleos poblacionales agregados (For-
nillos, Monesma, Permisan y Odina)
también se muestra satisfecho con

N BANDA ANCHA

'\.Illi-iu-"‘hlf—_ |

U {"M.'E:"-’.IDN

Acto'de lanzamiento del proyecto
en la localidad de Borau
(Jacetania) el pasado mes de
noviembre. FOTO: JAVIER BLASCO

el plan de banda ancha. "No somos
unazona turistica, pero vendra bien
para las empresas afincadas y para
quienes tienen una vivienda como
segunda residencia’, precisa Torres.
El motor de la economia de la zona
se asienta en la agricultura y en las

bodegas de vinode Odina.enlas que
ya se utilizan servicios de produc-
cién informatizados. La localidad
de liche se mantiene con una po-
blacién de 212 habitantes censados,
yaunque no siempre cuenta con este
namero de vecinos, la gran mayoria,
sobre todo en verano. realizan el
viaje inverso cada vez que laagenda
se lo permite, en busca de un mayor
descanso y mas calidad de vida.

Los negocios emergentes rela-
cionados con las nuevas tecnologi-
as pueden ser la clave de la super-
vivencia de los pequefios pueblos.
Camporrells, localidad perteneciente
ala comarca de la Litera de 137 ha-
bitantes, goza de buen estado de
salud sobre todo en las épocas esti-
vales con picos gracias al turismo.
“Tenemos dos casas rurales y mu-
chos residentes que vienen por tem-
poradas, pero teniamos un internet
prehistorico’, sostiene su alcalde,
José Guillén. En este municipio la ga-
naderia representa un porcentaje im-
portante de su economia, con gran-
des granjas de porcino asentadas en
lazona."La necesidad de uninternet
agil era apremiante para ellos, por-
que ya cuentan con sistemas de
produccion informatizados”, desta-
ca Guillén. Sin embargo, otras formas
de negocio han hecho su aparicion
en los tltimos afos. “Una pareja de
Barcelona se ha instalado en Cam-
porrells desde donde dirigen su ne-
gocio de moday ya han solicitadoel
servicio de banda ancha’, sefiala su
alcalde.

Un plan que supone una
inversion de 4,5 millones
de euros, sin precedentes
en la provincia

En menos de dos anos
particulares, empresas,
ayuntamientos y otros
colectivos locales podran
acceder a una conexion
real de entre 30 y 100 Mbps
a precio de mercado

En la misma comarca se en-
cuentra Baells, con los ntcleos aso-
ciados de Nachay Zurita. Esotrade
las localidades de menos de 200
habitantes que contara con accesoa
internet de alta velocidad en los
proximos meses y, por supuesto,
tendrd una gran repercusion. "Aqui
hay sitios para escalada y senderis-
mo, un observatorio astronémico,
una casa rural y proyectos de otros
alojamientos... Esta claro que la ban-
da ancha supone algo basico para
que surjan nuevos negocios’, expli-
caelalcalde del municipio, Antonio
Solano. Los emprendedores de la
zona, en la que han surgido nuevos
negocios relacionados con la cocina
yelazafran, se han interesado por el

nuevo servicio de banda ancha.

VIABILIDAD Y E-DESARROLLO

En total, 321 nucleos rurales de mas
de 20 habitantes esperan su turno
para comenzar adesarrollar planes
en el e-Comercio y ofrecer facilida-
des a sus visitantes y residentes.
“Por primera vez practicamente
todo un territorio estara conectado
ala bandaanchay quienes quieran
quedarse en el pueblo podran ha-
cerlo en las mismas condiciones y
con los mismos derechos”, incide el
presidente provincial. Una iniciati-
va que surge para atender la de-
manda acuciante de estas localida-
des, excluidas del abastecimiento de
operadoras privadasy del proyecto
de Conecta Aragon. En estos tér-
minos se manifest6 también la co-
misionada del Gobierno para el
Reto Demografico, [suara Leal, “cual-
quier emprendedor que quiera des-
arrollar un nuevo proyecto profe-
sional. incluida la modernizacion
de laagriculturay de la ganaderia ne-
cesita de banda ancha, con una bue-
nacobertura de telefonia moévil para
hacer su proyecto viable y sosteni-
ble econémicamente”.

Sin duda se trata de estar en sin-
tonia con el rumbo global. aunque de
una manera local. De forma tacita pa-
rece que todos apuntan hacia una
meta comun: abrir paso a lo que
puede llegar a ser esa vuelta de la po-
blacién de las ciudades y de la acti-
vidad al mundo rural. Hacer posible
ese viaje inverso. M
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PROYECTO PENNYFUEL

Obtencion de biocombustible a partir del
aceite de una nueva especie vegetal

Departamento de Desarrollo
de Negocio

FUNDACION PARQUE CIENTIFICO
TECNOLOGICO AULA DEI

1 pasado mes de diciem-

bre, el Ministerio de

Ciencia, Innovacion y

Universidad publico la

resolucion definitiva so-

bre los proyectos apro-
bados en la convocatoria de Retos de
Colaboracion de 2017. Entre ellos se
encuentra el proyecto PENNYFUEL,
una iniciativa promovida por la Es-
tacion Experimental Aula Dei, del
CSIC, laempresa Procase Semillas,
y la Fundacion Parque Cientifico
Tecnologico Aula Dei. Las tres en-
tidades aragonesas, trabajaran du-
rante 3 afios en colaboracion con la
Fundacion CARTIF y la empresa
Oleofat Trader, en la demostracion
de la viabilidad técnico-econémi-
co-medioambiental de una estrate-
gia sostenible de produccion de
biodiesel, basada en el aceite de una
especie vegetal, Thlaspi arvense
(Pennycress).

El trabajo técnico que se va a
desarrollar dentro de lainiciativa in-
tegra, desde la optimizacion del pro-
cedimiento agronémico de cultivo
de la especie, hasta la posterior ex-
traccion del aceite de su semilla, su
transformacion en biocombustible
ylaevaluacion de la calidad del mis-
mo.

INNOVACION

El principal aspecto innovador de
este proyecto se basa en la utilizacion
de la especie vegetal, Thlaspi ar-
vense (pennycress), no cultivadaen
Europa. que posee una gran cantidad
deaceite enlasemilla,entreun 32y
un 42 % en peso, lo que representa
mas del doble del que contiene la
sojay muy similar al obtenido en col-
za o camelina, especies utilizadas ac-
tualmente para la produccion de
biodiesel.

Entre sus caracteristicas, destaca
también su alto contenido en acido
graso ericico, que no estd presente
en el aceite de otras especies utili-
zadas para la produccion de bio-
combustible y que supone una ven-
taja tecnologica por su capacidad de
mejorar algunas propiedades basi-
casde los biocombustibles como su

Tres entidades aragonesas participan en un nuevo proyecto nacional para la
obtencion de biocarburantes sostenibles a partir de cultivos no alimentarios
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comportamiento a bajas tempera-
turas 'y su capacidad energética.
Ademas, no tiene ningn tipo de
uso agroalimentarioy la estrategia de
cultivo propuesta se basa en la uti-
lizacion de tierrasen barbecho.en la
rotacion cereal-barbecho comtnen
laregién mediterranea de la UE. no
generando por tanto ningin tipo
de competicion por el uso del suelo
con otros cultivos agroalimentarios.
Laidentificacion de la especie ve-
getal (Thlaspi arvense) fue realizada
por miembros del equipo investi-
gador de la EEAD-CSIC. El conoci-
miento adquirido hasta el momen-
toen cuanto a la capacidad agroné-
mica del cultivoy de las propiedades
del aceite de su semilla constituye el
embrion de este proyecto. Y aunque
existe registro botanico de Thlaspi
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PROYECTO FINANCIADO POR:

SOCIOS PARTICIPANTES:
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arvense en todo el territoriode la UE,
no se cultiva en Europa. Se trata de
una especie no domesticada en la
que no se han aplicado programas de
mejora dirigidos a incrementar el
contenido en aceite o su capacidad
agronémica y. por tanto, posee un
amplio margen de mejora.
Aunque el cultivo de pennycress
se hadesarrollado ampliamente en
los altimos afios en EE.UU, la semi-
lla de pennycress no esta disponible
comercialmente en Europa, y por
tanto, es necesario el cultivo de
pennycress para la obtencion de
semillay aceite, previos a la obten-
cion del combustible. Al tratarse de
un cultivo muy técnico, un objetivo
adicional del proyecto es la elabo-
racion de un protocolo de manejo
agricola del cultivo de pennycress

r 4
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para hacerlo disponible a los agri-
cultores, que son uno de los usuarios
objetivo de este proyecto.

Elempleo de ésta especie en los
periodos de barbecho podria apor-
tar al sector productor un rendi-
miento adicional a sus tierras, por
una parte,y una mejor proteccion de
los suelos mas vulnerables frente a
la erosion, al actuar como cultivo cu-
bierta.

ECONOMIA CIRCULAR

La propuesta PENNYFUEL integra
también en su concepcion un enfo-
que de economia circular. En el pro-
ceso de la extraccion del aceite de la
semilla y la posterior obtencion de
biocombustible, se generan una se-
rie de sub-productos que el pro-
yecto contempla revalorizar.

Por una parte, la torta que queda
como residuo de la extraccion del
aceite en semilla cuenta con pro-
piedades de biocida natural para
su uso en campo. y en el marco de
PENNYFUEL se estudiardn tam-
bién sus oportunidades de uso.

Por otra parte. la glicerina obte-
nida con subproducto de la sintesis
de biodiesel es susceptible de ser re-
valorizada en nuevos productos, de
mayor valor afiadido. destinados al
sector cosmético, como emulsio-
nante y al sector de la alimentacion
animal.

EL PROGRAMA
RETOS DE COLABORACION
Elobjetivo de la convocatoria Retos-
Colaboracion es el apoyo a proyec-
tos en cooperacion entre empresas
y organismos de investigacion, con
el fin de promover el desarrollo de
nuevas tecnologias, la aplicacion
empresarial de nuevas ideas y téc-
nicas, y contribuir a la creacion de
nuevos productos y servicios.

Objetivos especificos y activida-
des que se financian

La convocatoria RETOS-COLA-
BORACION pretende estimular a
través de la financiacion de proyec-
tos. la generacion de una masa criti-
ca en [+D+I de caracter interdisci-
plinar necesaria para avanzar en la
busqueda de soluciones de acuerdo
con las prioridades establecidas en
los Retos. promover la creacién de
empresas innovadoras, orientar la ac-
tividad de empresas ya existentes ha-
cia la actividad innovadora, movili-
zar la inversion privada. generar
empleo y mejorar la balanza tecno-
l6gica del pais. asi como reforzar la
capacidad de liderazgo internacional
del Sistema Espariol de Ciencia Tec-
nologia e Innovaciony de sus agen-
tes, contribuyendo a mejorar lacom-
petitividad del tejido empresarial. |

DATOS DEL PROYECTO
Codigo del proyecto:
RTC-2017-6461
Préstamo:

293.875€

Subvencion:

179.752€

Anticipo reembolsable:
12.942€

.- - laf = 1-'. F e T
N Y

i, i, L 1T .""' i

Cooperaciva det
San Isidk

® Fred ¥ B & 2

rrvhi  CObanag

e

rTwa . ISR sams



Febrero 2019

Www.aragon.coop

Co0peralvas
agro-alimentanas

Cooperativa Comarcal del Campo Virgen de la Corona

COOPERATIVAS

13

SOCIOS JOVENES en la Cooperativa
Comarcal del Campo Virgen de la Corona

El Consejo Rector y la direccion de la Cooperativa Comarcal del Campo “Virgen de la Corona”es consciente de que la media de edad
de los socios de la Cooperativa es alta, circunstancia comun al resto del sector agrario en Aragon y en Espana.

COOPERATIVA COMARCAL DEL CAMPO
VIRGEN DE LA CORONAE

omo datos signifi-

cativos podemos in-

dicar que solo el 1%

de sus socios tiene

menos de 25 afios y

que los menores de
30 anos solamente suman el 3% del
total. Ademas, el 45% de sus socios
tienen mas de 65 afos. Estas cifras
son similares a las de otras Coo-
perativas Aragonesas.

Hace dos afios empezamos a es-
tudiar iniciativas que despertaran
un poco de conciencia cooperati-
va entre los jovenes. Estos son ma-
yoritariamente hijos o nietos de so-
cios fundadores, que comercializan
el producto agricola de la Coope-
rativa, pero que mantienen poca
implicacion a la hora de participar
en los 6rganos rectores y en las ini-
ciativas de la Cooperativa.

Visitamos la Cooperativa de
Ibars de Urgell que, con motivo de
su centenario en 2015, promovio
un “Consejo Rector Junior™ for-
mado por joévenes socios.

Tras esta visita, nos dimos cuen-
ta que se necesita formacion y
que, aunque los cursos impartidos
estaban bien en cuanto a conteni-
do, si queriamos captar la atencion
del socio joven. estos cursos de-
bian de tener un enfoque menos
técnico y mas emocional.

Para eso se organizo en la pri-
mavera de 2018 dos charlas para
los jovenes. menores de 40 anos.

De 39 socios con esta edad. en
la12 charla asistieron 29 personas
y ala 22 30 personas, lo que con-
sideramos una muy buena res-
puesta por parte de estos socios.

Estas sesiones se enfocaron
para motivar la participacion activa
en la cooperativa del futuro, pre-
guntar y debatir que tipo de em-
presa queremos dentro de 5-10
afios, fomentar la participacion en

las actividades de la cooperativa y
aumentar y potenciar el senti-
miento de pertenencia a la coo-
perativa con una dinamica de gru-
pos. de intercambios de ideas y de
constante movimiento. Comple-
tamos las sesiones con un caso
practico que se estaba planteando
en el Consejo Rector, proponien-
do posibles soluciones.

En estas charlas. dirigidas por D.
Antonio Aparicio, responsable de
recursos humanos del grupo Pas-

A finales de noviembre de
2018, se celebré la
Asamblea General
Ordinaria y Extraordinaria
y se renovo el 50% del
Consejo Rectory los
Interventores de cuentas

tores, conseguimos que los socios
se expresaran, apuntaran los be-
neficios y los inconvenientes de ser
socio de la Cooperativa y sobre
todo se intent6 despertar algo que
todos llevaban dentro como es
ser socios de la Cooperativa.

Se complet6 este ciclo con un
viaje al puerto de Tarragona, don-
de se pudo observar el importan-
te movimiento de mercancias que
un puerto de esta caracteristica tie-
ne. poniendo en relacion las di-

mensiones de tu Cooperativa, que
nos parecen muy grandes e im-
portantes, con la dimension real
del mercando en el que compites.

Afinales de Noviembre de 2018,
se celebro la Asamblea General
Ordinaria y Extraordinaria y se
renovo el 50% del Consejo Rector
y los Interventores de cuentas.

De las seis personas que entra-
ron COMo NUEVOS CONSejeros, tres
fueron jovenes asistentes a este
curso y de los tres nuevos inter-
ventores, una persona también
asisti6 al curso. Ademas entraron
por primera vez en los 6rganos de
Gobierno de la Cooperativa dos
mujeres, siendo una de ellas menor
de 40 afios.

Estamos satisfechos del resul-
tado de esta accion pero somos
conscientes de que ésta es una la-
bor permanentemente abierta, en
la que debemos insistir y esfor-
zarnos por mejorar.

Por otro lado, queremos indicar
que nuestra Cooperativa ha parti-
cipado en la puesta en marcha de
una explotacion porcina, denomi-
nada Agropor, que incluye 3.500
cerdasy 7.500 plazas de cebo. En
estas granjas trabajan 17 personas
de lazona, la mayoria menores de
40 anos, por lo que el proyecto ha
contribuido a la creacion de em-
pleo en la zona. asentando pobla-
ci6én y acentuando nuestro com-
promiso con la sociedad.

Ahora es el congreso de jovenes
en Valencia y la reunion prepara-
toria en Zaragoza. Van a asistir
socios de nuestra Cooperativa,
que continuaran con la labor de fo-
mentar la participacion de los j6-
venes en la Cooperativa. Consi-
deramos de vital importancia el in-
tercambio de experiencias con
otros jovenes, y que compartan sus
inquietudes con gente de su edad
de otros pueblos y comarcas, lo
que sin duda serd de gran prove-
cho para todos los asistentes. i
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Arcoiris impulsa un curso para la
obtencion del certificado de
profesionalidad de nivel | de

operaciones auxiliares de

elaboracion en la industria carnica

Jorge Puig

DPTO. COMUNICACION
GRUPO ARCOIRIS

1 Centro de Formacion del
Grupo de Empresas Arcoi-
ris, centro inscrito desde
abril de 2018 en el Registro
de Centros y Entidades de Forma-
cion del Gobierno de Aragoén, ha
sido homologado por el Servicio Pa-
blico de Empleo Estatal para im-
partir la formacion del certificado de

profesionalidad “Operaciones au-
xiliares de elaboracion en laindus-
tria carnica”. El curso con el que se
obtiene el certificado de profesio-
nalidad de nivel I esta conformado
por una parte tedrica 'y una practi-
ca.Las 270 horas tedricas se repar-
ten en 5 modulos: preparacion de
materias primas; operaciones ba-
sicas de procesos productivos ali-
mentarios; envasado y empaque-
tado de productos alimentarios;
manipulacion de cargas con carre-

tillas elevadoras: e insercion laboral,
sensibilizaciéon medioambiental y
enlaigualdad de género. Estos mo-
dulos se impartirdn en las aulas
del Centro de Formaci6n de Arco-
iris situado en el poligono Torre
Sancho de Valderrobres. La for-
macion se completa con 40 horas
practicas que esta previsto que se
desarrollen en los centros de trabajo
del Grupo Arcoiris. Este curso esta
dirigido, prioritariamente, a perso-
nas que se encuentran desemplea-

El centro c?;- formacion e
situado-er el pqli

inegistrial Torre Sancha de |
“Vaderrobres:

FOTO: JORGE PUIG

das, aunque existe la posibilidad
que alguna de las 13 plazas dispo-
nibles sea ocupada por alguna per-
sona que esté trabajando en la ac-
tualidad. Para participar en este
CUrso No €s necesario contar con
ningun tipo de formacién. Ademas,
a las personas que padezcan algu-
nadiscapacidad se les facilita su par-

ticipacion y cuentan con ayudas.
También hay que destacar que to-
das las personas que obtengan el
certificado entraran a formar parte
de labolsa de trabajo de Arcoiris. El
Curso esta previsto que se inicie en
las proximas semanas y pueden
participar un maximo de 13 alum-
nos. M

El Grupo Arcoiris apuesta por la calidad
del producto y del proceso

Las normas de
sequridad y calidad BRC,
IFS o SAE son garantia
en el proceso de la
cadena alimentaria

Jorge Puig

DPTO. COMUNICACION
GRUPO ARCOIRIS

1 Grupo de Empresas Ar-
coiris apuesta por la calidad
de sus productosy de todos
los procesos de produccion
como clave de futuro y de desarro-
llo de sus industrias agroalimenta-
rias. Sin duda, el mercado cada vez
es mas exigente y antepone la cali-
dad aotros factores. Peroademads, la
direccion del Grupo Arcoiris cree
fundamental la mejora continua en
los procesos productivos y un mayor
control de los mismos. Para ello,
Arcoiris cuenta con un departa-
mento de calidad que esta formado
por cinco técnicos que se encargan
del disefio de los planes de mejoray
de control y de elaborar los métodos
de trabajo en los centros.
BRC (British Retail Consortium)
y IFS (International Food Standard)
son normas de calidad y seguridad
alimentaria publicadas por grupos
de distribucion alimentaria. Cual-
quier empresa que quiera suminis-
trar sus productos de alimentacion
a dichos distribuidores tienen que
cumplir estas normas. Los distri-
buidores exigen que una tercera

parte independiente
apruebe el sistema
de calidad y seguri-
dad alimentaria de
sus proveedores. La
norma BRC fue pu-
blicada por las cade-
nas britanicas de su-
permercados mien-
tras que la IFS se pu-
blicé por la union ale-
mana de cadenas de

supermercados y Pl

Actualmente el
departamento de calidad
esta conformado por cinco
técnicos. FOTO: JORGE PUIG

adoptada por su equi-
valentes francesa e
italiana. Laresponsa-
ble del departamento
de calidad de Arcoi-
ris, Laura Albiol, apunta que “estos
protocolos de seguridad y calidad en
laalimentacion desarrollados por las
empresas distribuidoras son exigi-
das cada vez por mas clientes. Con
ellas es mas facil vender, pero com-
portalaimplicacion de todos los de-
partamentos y una apuesta clara,
como es en nuestro caso, de la di-
reccion”.

Las certificaciones no se obtienen
por empresa sino por cada planta
productiva. De este modo, SOIN-
CAR cuenta desde 2015 con la cer-
tificacion IFS en las plantas que po-
see en Fuentespalda y Monroyo.
Mientras que sala de despiece de 3
Reyes cuenta con la certificacion
IFS y BRC desde el pasado afio
2016. Estas certificaciones compor-
tan unas auditorias como minimo
anuales y su correspondiente pun-

tuacion. En este aspecto, Albiol des-
taca “que las diversas plantas pro-
ductivas han mejorado su puntua-
cion desde su primera certificacion
hastaalaactualidad”. Desde el Gru-
po de Empresas Arcoiris se sigue
apostando por la certificacion del res-

El departamento de calidad elabora los
protocolos y se encargad la coordinacion y
autocontrol de las plantas. FOTO:JORGE PUIG

to de plantas de la entidad. En este
sentido se esta trabajando en el es-
tudio y mejora de los procesos en las
instalaciones de INCOyde la plan-
tade Virgen de la Fuente de Valde-
rrobres propiedad de 3 Reyes. Otra
certificacion con la que cuenta Ar-

coiris es ladel sistema SAE. Sistema
auditado de autocontroles especifi-
cos para la exportacién de alimentos
para consumo humano, determina-
daporel Real Decreto 993/2014 del
Gobierno de Esparia. Este es obli-
gatorio para poder comercializar
en paises con exigencias superiores
a las determinadas por la Union
Europea. Sudafrica, Macedonia. Ser-
bia, Uruguay. Bosnia y Herzegovina,
Filipinas o Hong Kong son algu-
nos de los paises que demandan el

Arcoiris apuesta por la
calidad de sus productos y
de todos los procesos de
produccion como clave de
futuro

SAE para poder vender. Ademds, a
través del Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacion se estan lle-
vando a cabo los tramites para la ho-
mologacion a paises que requieren
una solicitud especial, entre ellos,
Mgjico, Guatemala, Argentina o Chi-
le. El matadero comarcal, la sala de
despiece de 3 Reyes, la plantade Vir-
gen de la Fuente ylos secaderos de
Monroyo y Fuentespalda cuentan
con el certificado SAE. Tanto las
normas BRC, IFS como el SAE cer-
tifican los procesos productivos y no
los productos. Pero lasempresas de
Grupo de Empresas Arcoiris cuen-
tan con sellos que distinguen la ca-
lidad de sus productos agroalimen-
tarios, entre ellos, los de la DO Jamoén
de Teruel de sus jamones y paletas
o los de la Marca de Calidad Terri-
torial Matarrana. |

2B O e 8 O e i &

"
- . fem| <
¥ Paniza S

haaragan

@ IQ.'.::_:.'. &

iy



Febrero 2019

Www.aragon.coop

Grupo Arcoiris

Co0peralvas
agro-alimentanas

COOPERATIVAS

18

3 Reyes invierte en una planta fotovoltaica
para reducir su gasto en electricidad

Jorge Puig

DPTO. COMUNICACION
GRUPO ARCOIRIS

ndustrias Carnicas 3 Reyes

haimpulsado la instalacion

de una planta fotovoltaica

en la Ciudad de la Carne

de Valderrobres para po-

der reducir su gasto ener-
gético en sus instalaciones del ma-
taderoy de la sala de despiece. Se-
gun cuenta José Manuel Grau, di-
rector de operaciones de la em-
presaencargada de la instalacion,
MNM Solar, “tras un estudio sobre
la posibilidad de reduccién del
gasto en suministro energético se
vio que la instalacién de una plan-
ta fotovoltaica para autoconsumo
era una opcion viable ya que en las
instalaciones de 3 Reyes hay un
consumo de energia eléctrica muy
constante. Hay que tener en cuen-
ta que en la instalacién hay equi-
pos. como son las camaras frigo-
rificas, que de forma continua tie-
nen un gran consumo. Estos fac-
tores favorecian la instalacion de
una planta de este tipo™.

Desde 3 Reyes se impulsé la ins-
talacion de la planta fotovoltaica
para el autoconsumo en diversas
fases. En esta primera fase, ademas
de acometer la instalacion de los
primeros paneles solares, también
se han acometido las instalaciones
necesarias para poder ampliar el
namero de paneles solares insta-
ladosyy. por tanto, la capacidad de
produccion de energia. "Los equi-
pos que se han instalado en esta
fase tienen una capacidad de pro-
duccién de 99.36 kilovatios y pue-
den llegar a generar un 15% de la
energia eléctrica consumida en
estas instalaciones. Hay que te-
ner en cuenta que el precio de la

energia varia durante el dia. la ta-
rifa de esta instalacion estable-
ce el precio mas elevado en las
horas centrales del dia que es
cuando los paneles fotovoltai-
cos estan en su maximo de pro-
duccion por tanto se disminu-
ye la compra de electricidad en

su precio mas elevado”, apunto

Grau.

Los paneles se han instalado
enunazonadelaCiudaddela
Carne de Valderrobres muy
proxima alas instalaciones de
3 Reyesy de los centros de su-
ministro eléctrico del complejo.
Desde MNM Solar apuntan que “la
cercania de la planta fotovoltaica
alainstalacion donde se consume
es fundamental. ya que de lo con-
trario habria muchas pérdidas de
energia. Lo mejor es instalar los pa-
neles sobre el propio tejado de la
industria o en una zona adyacente.

En este caso la instalacion ha sido
mas compleja dado que se han
acometido trabajos que permitiran
futuras ampliaciones de la planta”.

UNA INVERSION DE FUTURO

Lainversion llevada a cabo por In-
dustrias Carnicas 3 Reyes en esta
primera fase ronda los 167.000 eu-

En la primera fase se han
instalado paneles fotovoltaicos
con una capacidad de
produccion de 99,36 kilovatios.
FOTO: JORGE PUIG

La planta esta pendiente de |as
ultimas autorizaciones para
entrar en funcionamiento,
FOTO: JORGE PUIG

ros. Una cantidad que. segtin los es-
tudios previos, necesita un perio-
do de amortizacion de unos seis
afios. "Este periodo de amortiza-
cion de la inversion podria redu-
cirse sustancialmente ya que las
facturas de suministro eléctrico si-
guen un incremento constante’, se-

nalo6 José Manuel Grau. Todos los
trabajos de instalacion estan con-
cluidosy la planta ha superado las
inspecciones pertinentes. Pero la
puesta en marcha de la misma de-
pendera de las autorizaciones de-
finitivas tanto de la compania eléc-
trica como de la administracion.
Desde laempresaencargadadela
instalacion aseguran que “el auto-
consumo es rentable. estamos en
un buen momento para invertir en
este tipo de instalaciones. Los cos-
tes de instalacion han bajado y
aunque hay un nuevo decreto ley
al respecto siguen habido muchas
trabas administrativas al respecto’”.

LA PRODUCCION
DE ENERGIA SOLAR
Segtn explica el director de ope-
raciones de MNM Solar la
curva de produccion de los
paneles fotovoltaicos tie-
ne forma de campana. Em-
pieza con una produccion a
primeras horas de la maria-
na que va creciendo hasta
| un maximo en las horas cen-
trales del dia. Un pico que
depende también de la épo-
ca del afio, pero que nunca
llega a su capacidad nominal,
en este caso casi 100 kilova-
tios. Por la tarde la produc-
cion desciende hasta llegar
de nuevoacero. Todalaener-
gia producida se incorpora al
suministro de laempresa con
lo que se reduce lacompra de
la misma a la comparfiia suminis-
tradora. Ademas, la instalacion
permitiria. en caso de que el con-
sumo de la empresa fuese infe-
rior a la produccion, verter esa
energia sobrante a la red ven-
diéndose segtn las condiciones es-
tablecidas. ™
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COOPERATIVA
GANADERA CASPE

RECIBE EL

SELLO RSA 2019

RED GANADERA CASPE

|1 Gobierno de Aragén.
conjuntamente  con
CEOE Aragén, Cepyme
Aragon, UGT Aragén y
CC.OO Aragoén firmaron en No-
viembre de 2015 en marcha el
Plan de Responsabilidad Social
de Aragon. con el objetivo de pro-
mover la Responsabilidad Social
Empresarial en los autonomos/as,
empresas y todo tipo de organi-
zaciones publicasy privadasdela

Comunidad Auténoma de Ara-
gon, para que implanten y apli-
quen practicas socialmente res-
ponsables.

El pasado mes de diciembre se
entregaron estos sellos en la jor-
nada anual de Responsabilidad
Social en Aragén celebrada en el
auditorio de Zaragoza. Por cuarto
ano consecutivo, Cooperativa Ga-
nadera de Caspe recibio este sello.
Un reconocimiento al compromi-
soy transparencia de la organiza-
cion. ™

nsejo Rector coneel sello.

QAN V4 -l
PRIMERA SESION FORMATIVA SOBRE DIGITALIZACION

EN COOPERATIVA GANADERA DE CASPE

RED GANADERA CASPE

| pasado 13 de febrero
tuvo lugar en las instala-
ciones de Red Ganadera
Caspe una primera se-
sién formativa para los trabajado-
res de la cooperativa en la que se
traté el tema de la digitalizacion.

En ella, contamos con la asis-
tencia de Manuela Delgado. inge-
niera industrial, formadora y ex-
perta en la actual revolucion digi-
tal. En este primer acercamiento a
la digitalizacion, Manuela empezo
hablando sobre los cambios tec-
nologicos que estamos viviendo en
nuestra vida cotidiana y que. en

muchas ocasiones, ni siquiera per-
cibimos: cambios en la comuni-
cacion. en los habitos. en las nue-
vas necesidades que van surgien-
do..nos hizo descubrir una nueva
visioén sobre lo digital. sobre este
cambio tecnoldgico.
Concluimos, que es una cues-
tién de cultura y que debemos in-

tentar cambiar la mentalidad cada
uno en su medida y entender los
cambios tan necesarios en el diaa
dia, para adaptarnos a la realidad.
Una sesion con valoraciones muy
positivas de los asistentes, ya que,
segin ellos, muchas veces ha se ser
alguien externo a laempresa el que
te haga ver esos cambios que es-

tamos viviendo y que en la mayo-
ria de los casos no nos damos
cuenta.

Estas sesiones, concluiran con
una segunda sesion formativa el
proximo 4 de marzo en la que nos
introduciremos en los cambios
que se estan experimentando en
las empresas. ™
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Red Ganadera Caspe

RED GANADERA CASPE

ooperativa Ganade-
ra Caspe como em-
presa lider de Red
Ganadera Caspe,
destina una parte
de sus resultados a
la sociedad a través de su Accion
Social. Nuestro compromiso con
la sociedad. lo llevamos en el ADN
de nuestraempresa, por ello dise-
flamos y ejecutamos proyectos
orientados a mejorar la sociedad
en laque operamos, prestando es-
pecial interés a acciones para lo-
calizar a las personas en el terri-
torio. Este pasado afo se colabor6
con mas de 20 asociaciones con un
total de 23.100€ aportados.

En nuestras colaboraciones con
las distintas asociaciones desta-
can los nifios y el deporte, el des-
arrollo de la mujer en el medio ru-
ral, la cultura en la comarcao lain-

tegracionde las per- |
sonas discapacita- |
das, pero siempre
buscando realizar
una labor social en el
entorno rural.

Asi, una de estas
asociacionesen laque
somos fieles colabo-
radores desde hace
muchos anos es el
Club Deportivo Caspe.

Para cualquier enti-
dad deportiva resulta
fundamental el apoyo |
del tejido empresarial
delalocalidad y asienel
caso de este club deportivo, el
apoyo que les brindamos en el
proyecto de su club es sinénimo
de continuidad. de presente, de fu-
turo... estas colaboraciones son
importantes desde ¢l punto de
vista econémico para el presu-
puesto del club. pero no solo de-

GANADERACASPE

bemos centrarnos en
eso ya que, sin darnos cuenta, es-
tamos desarrollando una LABOR
SOCIAL en el propio clubyenla
sociedad caspolina.

Nuestro apoyo. permite que
cada domingo joévenes chavales
de Caspe y localidades limitrofes
puedan practicar el deporte que
mas les gusta, permite que sus fa-

milias. amigos. socios y aficio-
nados convivan en las gradas
del campo de futbol, tanto en-
tre ellos como entre los afi-
cionados que nos visitan, en un
ambiente de comparnerismo
de hermanamiento y de res-
ponsabilidad, permite que
el nombre de Caspe y de es-
tas empresas colaboradoras
suene con fuerza por toda la
geografia aragonesa e inclu-
so, gracias a las redes socia-
les por todo nuestro pais.
Socializacion, integracion,
sentimientos, dinamizacién son
vocablos que han de estar siempre
presentes en nuestras cabezas, y
no solo localizar el proyecto eco-
noémMico que esto supone, ya que
sin darnos cuenta estamos forjan-
do un sentimiento social y depor-
tivo en el que Cooperativa Gana-
dera de Caspe siente verdadero or-
gullo de perteneceraél. |
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LA CAMPANA
“CARNES CON ESTILO”
SUPERA SUS OBJETIVOS

GRUPO PASTORES

| programa de promocioén

europeo “Carnes con es-

tilo"haimpactado en mas

de 18 millones de perso-
nas. En el mes de abril de 2018 tuvo
lugar el pistoletazo de salida de
este plan de promocién europeo
con el que las Indicaciones Geo-
gréficas Protegidas (IGP) Ternera
Gallegay Ternasco de Aragon su-
man sinergias para reivindicar,
durante un periodo de tres afios,
las garantias de calidad y origen de
sus carnes frescas.

Durante estos meses, y bajo la
denominacion “Carnes con esti-
lo", ambas IGP han realizado un
importante esfuerzo para am-
pliar el conocimiento del sello de
calidad IGP que certifica su ori-
gen y calidad entre los consu-
midores espaiioles, siendo mas
de la mitad del target (51.2%) de
los encuestados por la consultora
GFK (consumidores de entre 25
y 55 afios), los que conocen lo
que esta certificaciéon implica
tras el primer periodo de cam-
paia. lo que supone un incre-
mento del 29% con respecto al
inicio del programa. Asimismo,
se ha conseguido aumentar la no-
toriedad de la Ternera Gallegay el
Ternasco de Aragon, llegando has-
ta un 56.6% del target.

Durante estos meses,y
bajo la denominacion
“Carnes con estilo”, ambas
IGP han realizado un
importante esfuerzo para
ampliar el conocimiento
del sello de calidad IGP

Este programa europeo de
promocion llevado a cabo
en sinergia entre Ternasco
de Aragon y Ternera Gallega
ha impactado en mas de 18
millones de personas

Ademas, el plan tiene como ob-
jetivo informar sobre los valores di-
ferenciales del Ternasco de Ara-
gon y la Ternera Gallega y poner
de relieve aspectos relacionados
como ¢l arraigo, la tradicion y la
identidad que vincula estos pro-
ductos a sus territorios. Estos ob-
jetivos han sido superados con
creces durante este primer perio-
do de campania, en el que esta in-
formacion se ha trasladado a mas
de 18 millones de personas, su-
mando las diferentes acciones con

prescriptores y consumi-
doresyla campaiia de pu-
blicidad en revistas espe-
cializadas e internet.

DEGUSTACIONES Y
DEMOSTRACIONES
Madrid, Catalufia, Comu-
nidad Valenciana, Pais
Vasco. Cantabria, La Rioja
y Navarra han sido las co-
munidades auténomas en
las que se ha hecho unes-
pecial hincapié a la hora
de llevar a cabo activida-
des de dinamizacién e in-
formacion al consumidor
en el punto de venta.

Mais de 15.000 consu-
midores han probado la
calidad y las extraordina-
rias propiedades de estas
carnes en las degustacio-
nes llevadas a cabo en di-
versos puntos de venta.
Ademas, se ha llegado a
profesionales de la gran
distribucion a través de
jornadas formativas y
showcookings. que se han con-
vertido en una fuente de informa-
cion, conocimiento y aprendizaje
para estos profesionales.

Todas estas acciones han teni-
do una excelente acogida, segtin el
informe elaborado por GFK que
destaca que ambas IGP gozan de

TERNASCD

DE A FI:J'UL-. CIH

\RNES

C
(()\

LOTIENES
O NO
LO TIENES

S TTHO:

TERNERA
GALLEG .ﬂu.

L e FYTTYE PO LR LR

mejor salud de marca que el resto
de sellos de calidad de alimenta-
cion fresca, obteniendo valora-
ciones superiores en atributos
como: “dan mas confianza’, “tie-
nen mejor sabor” y 'son mejores
que las de origen extranjero”.
Durante los dos proximos anos,
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los Consejos Reguladores de am-
bas IGP continuaran uniendo sus
fuerzasy compartiendo sinergias
para hacer llegar al consumidory
alos profesionales la calidad de sus
carnes, transmitir sus valores e in-
formar sobre su origen y trazabi-
lidad. ™

OVIARAGON OFRECE SERVICIO DE ASESORAMIENTO AGRARIO

GRUPO PASTORES

1 pasado 27 de diciembre
se publicaron las ayudas
para la Incorporacion de
Jovenes Agricultores y
para la Modernizacion de explo-
taciones agricolas en el Boletin
Oficial de Aragon. El plazo de pre-
sentacion finaliza el proximo 15 de

marzo. Oviaragon-Grupo Pasto-
res, como entidad de asesoria re-
conocida en Aragén, ayuda a los
profesionales del campo con sus
planes de modernizacién y em-
presariales. De cara a solicitar las
ayudas de 2019, la cooperativa
aporta todos los certificados ne-
cesarios para obtener la maxima
puntuacion asi como las facturas

UPA te ayuda
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proformay la financiacion de las in-
versiones.

Es importante saber que en el
baremo de las ayudas hacer el
plan empresarial con una entidad
de asesoramiento acreditada como
Oviaragon da 10 puntos mas, otros
5 puntos por ser de una coopera-
tiva con los compromisos y dere-
chos que ello conlleva, 5 puntos

De cara a solicitar las ayudas
de 2019, cuyo plazo finaliza el
15 de marzo, Oviaragon
ayuda a los profesionales con
sus planes de incorporacion
de jovenes agricultores o de
modernizacion de su
explotacion

por ser una Entidad Asociativa
Prioritaria (EAP) y también puntta
5 puntos pertenecer a una ADS.
Todo aquel interesado en reci-
bir asesoramiento desde Oviara-
gon puede solicitar mas informa-
cion en la seccion de Suministros
através del teléfono 976 13 80 53
o del correo electrénico:
olga@oviaragon.com. M
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Grupo BSV - Bodegas San Valero

GRUPO BSV —BODEGAS SAN VALERO

quellos primeros
socios y trabajado-
res eran gente de
campo; viticultores
que estaban fuerte-
mente arraigados a
su tierra y que ya conocian sobra-
damente el antiguo oficio de cultivar
la vid. No en vano, habian sido tes-
tigos afios antes de la constitucion de
Carifiena como Denominacion de
Origen.Fue esta unade las pioneras
en Espana y si bien se instituy6 en
1932, Bodegas San Valero lo hizo
doce afios més tarde. Porlo tanto, la
historia vitivinicola del siglo XX en
la Denominacion de Origen Prote-
gida Carinena ha sido paralela a la
que ha seguido este grupo.

Otro de los hitos importantes
acontecio en ladécada de los afos se-
senta. En 1962, Bodegas San Valero
introdujo el embotellado industrial
en Aragon. Aquel compromiso con
lainnovacion y calidad quedé cons-
tatado siendo,ademas. la segunda bo-
degaquelohaciaentodoel pais.Ya
no eran 60 socios y ni mucho menos
eran solo gente de campo. La profe-
sionalizacién y la especializacion
habian entrado a formar parte del
equipo humanode labodega.Lain-
dustrializacion no estaba refiida con
la calidad. Porque todos los trabajos
que exigia la vifia y la elaboracion se
regian por un respeto a la tradicion
y una busqueda ininterrumpida.
que sigue hoy mas vigente que nun-
ca, por lamayor calidad de los vinos
que se elaboraban.

De hecho, en 1983, con casi cua-
renta anos de experiencia, se intro-
dujo la vendimia controlada. El pro-
posito no era otro que el de esta-
blecer pardmetros de calidad en las
cosechas para determinar los mo-
mentos 6ptimos de recogida. los ni-
veles sanitarios y los tiempos de
madurez. Comenzaron a realizarse
controles mas exhaustivos y traba-
jos mas minuciosos. Todo para se-
guiren busca de una calidad que ya
residia en cada cepa, porque el prin-
cipal patrimonio de la bodega, ayer
y hoy. reside en el campo. en las
3.800 hectareas de vifiedo que con-
trola directamente San Valero.

La comercializacion en aquella
¢épocaya contaba con grandes refe-
rentes, con marcas inseparables de
labodegay muyligadas tantoala De-
nominacion de Origen Carifiena,

Grupo BSV - Bodegas San Valero

75 anos de historia

Recogiendo el testigo de toda la tradicion vitivinicola de una zona como es
Carinena, Bodegas San Valero inicio su andadura en el ano 1944. Por aquel
entonces fueron algo mds de 60 socios los que compusieron el primer
organigrama, la estructura inicial. Con trabajo, voluntad, organizacion y vision
colocaron la primera piedra de un proyecto empresarial que hoy cumple sus

. ...

comoal publico ara-
gonés, que ya reco-
nocia la calidad y el
origen de vinos,
como, por ejemplo,
Don Mendo -unade
las marcas mas co-
nocidas de Espana-.
Desde 1969 se ha-
bia creado la linea
Monte Ducay para
distinguir los mejo-
resvinos que se ela-
boraban en San Va-
lero. Esta marca fue su referencia. su
estandarte, el emblema de la coo-
perativa. También se asent6 en el
gusto otra de las marcas que han
abanderado siempre a esta bodega:
Marqués de Tosos. Desde que naci6
hasta hoy ha experimentado un cre-
cimiento importante en lo que a ca-
lidad, tipicidad y expresion se refie-
re.

En aquellos primeros afios de la

primeros 75 anos de historia.

década de los ochenta, y con el ase-
soramiento de una familia de bode-
gueros del Penedés, Bodegas San
Valero comenz6 a elaborar cava.
Eran tiradas muy pequefas y pro-
ducciones limitadas que estaban
destinadas tnica y exclusivamente
paralos socios de labodega. Sin em-
bargo, en abril de 1984, coincidien-
do con el alumbramiento de la mar-
caMarqués de Tosos, se constituyd

Bodegas Gran Du-
cay.Enlaactualidad,
con unaexperiencia
de mas de tres dé-
cadas, es una de las
referencias de cava
aragonésy nacional.
Es una marca lider
cuya visibilidad se
aplica, por ejemplo,
al patrocinio de La
Vuelta Ciclistaa Es-
pafiadesde hace va-
rias ediciones.
Lallegada delsiglo XXI supusola
modernizacion de sus instalacio-
nes. De hecho, todas lasinversiones,
mejorasy actualizaciones realizadas
convirtieron al Grupo San Valero,
que yano solo estaba compuesto por
un centro de produccion, en el ma-
yor centro de elaboracion de vino
tranquilo de la comunidad auténo-
maaragonesa. De hecho,con masde
18.000 barricas de roble francés y

americano corroboran la instala-
cion productora de vinos de crianza
mas grande de Aragon

En 2014 se introdujo la vendi-
mia seleccionaba, que prestabayy si-
gue prestando especial atencion a las
vifias de mas de 30 afos y de in-
cuestionable calidad. El proceso de
recogida es mucho mas minucioso
yello se traduce en calidad. Los mas
de 15 millones de botellas que pro-
duce y comercializa el Grupo BSV
asilo confirman.

El propésito de auto superacion
y constante mejora se aplica también
aotras dos bodegas que pertenecen
al Grupo BSV. En 2016 se adquirio
Tierra de Cubas, de donde proceden
vinos de excelente calidad y pro-
ducciones muy limitadas,y donde se
ha apostado desde el principio por
el turismo del vino. Esta disciplina
tanen boga en los altimos lustros. el
enoturismo, es la firme dedicacion de
esta bodega, también ubicada en el
término municipal de Carifiena. La
ultima en incorporarse ha sido San
Nicolas de Tolentino,en Almonacid
dela Sierra. En esta ocasion, el valor
afiadido y diferencial recae en el
vino ecoldgico, que con un total de
330 hectareas se convierte en la
mayor explotacion ecoldgica de
todo Aragon.

Hoy el Grupo BSV consolida su
posicion lider en ladenominacion de
origen puesto que representa alre-
dedor del 27% de todo el vino que
sale con el certificado de calidad de
Carifiena. En total, se comercializa su
produccién en mas de 25 paisesy el
mercado internacional representa
casi el 60% de las ventas. Por lo tan-
to. su vocacion y aceptacion expor-
tadora estd mas que contrastada.
Las mas de 100 medallas y premios
recibidos en los altimos cinco afios
confirman esa calidad en vinosy ca-
vas que tanto ha pretendido desde
su origen la bodega.

La evolucion convirtié aquella
modesta cooperativa en un grupo vi-
tivinicola de referencia. La voluntad
fue la que movi6 todos los pasos y ac-
tuaciones de su equipo humano.La
vision supuso una constante mejo-
ra.aplicada hoy a cuatro centros de
produccion. El suefio se convirtié en
realidad porque las personas de
San Valero supieron estar con los
ojos abiertos. Han sido 75 afios de
evolucion y de apego hacia algo tan
particular como es el vino en Cari-
fienay de Carinena. M

‘oRAMIN, 5.0,
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Juan Carlos Ibaiiez
ABOGADO COL. DEL R.E.I.C.A.Z
IBANEZ PRADERAS ABOGADOS

n 2018 se produjo una
revolucion en el mar-
co general de la nor-
mativa de Proteccion
de Datos Personales
con motivo de la apli-
cacion del nuevo Reglamento (UE)
2016/ 679, del Parlamento Europeo
y del Consejo del 27 de abril de
2016 (RGPD) desde el 25 de mayo:
asi como con la aprobacion de la
LO 3/2018, de 5 de Diciembre, de
Proteccion de Datos Personalesy
garantia de los derechos digitales.
Los medios de comunicacion in-
formaron de las novedades legis-
lativas que se avecinaban en este
campo de manera reiterada,y a su
vez, las bandejas de entrada de
nuestros correos electronicos se lle-
naban de un sinfin de correos con
la finalidad de solicitar nuestro
consentimiento para poder seguir
remitiéndonos informacién co-
mercial. Sin duda. el objetivo prin-
cipal del cambio eray eslograruna
regulacion mas uniforme del de-
recho fundamental a la proteccion
de datos en el marco de una so-
ciedad cada vez més globalizadaen
el seno de la Union.
Tanto el RGPD como la Ley
han atendido a las nuevas cir-
cunstancias relativas al funciona-

Y SU APLICACION DIRECTA
PARA COOPERATIVAS Y SUS SOCIOS

miento del mercado interior, al in-
cremento de las nuevas tecnologias
y la globalizacion; teniendo pre-
sente que los datos personales son
un recurso central de la sociedad
de lainformacion ya que permiten
generar nuevos 'y mejores servicios
o productos. pero sin pasar por alto
que los riesgos también se incre-
mentan, ya que la informacion es
mas accesible y el control de su des-
tino o uso. cada vez mas complejo.

Un poco mas hubo que esperar
paralallegadade la Ley Organica
3/2018,de 5 de diciembre, de Pro-
teccion de Datos Personales y ga-
rantia de los derechos digitales- que
viene a adaptar nuestro ordena-
miento juridico al modelo esta-
blecido por el RGPD-, cuya trami-
tacién parlamentaria se vio afec-
tada por el cambio de Gobierno a
mediados de afio, y que finalmen-
te obtuvo un apoyo parlamentario
del 93%. De la lectura de ambos tex-
tos legales podemos obtener la
misma conclusion: tanto la ley
como el RGPD son de obligado
cumplimiento para las Cooperati-
vasy sus socios en el marco de sus
actividades diarias.

El motivo principal de que tan-
to Cooperativas como sus socios -
aquellos que desarrollen una acti-
vidad empresarial- tengan que
cumplir esta normativa es que no
hay duda de que para la gestion de
su negocio, realizan un tratamien-
to total o parcialmente automati-
zado de datos personales, asi como
un tratamiento no automatizado de
datos contenidos o destinados a ser

La nueva normativa
pretende lograr una
regulacion mas uniforme
del derecho fundamental
a la proteccion de datos
en una sociedad mas
globalizada en el seno de
la Union

Los datos personales son
un recurso central de la
sociedad de la
informacion ya que
permiten generar nuevos
y mejores servicios o
productos

Laley y el RGPD son de
obligado cumplimiento
para las cooperativas y sus
socios ya que tratan datos
personales en el marco de
sus actividades diarias

incluidos en un fichero en los tér-
minos regulados en el articulo 2 de
la Ley y del RGPD. A modo de
ejemplo, el nombre y apellidos, el
DNI el n? de teléfono, la direc-
cion. el correo electrénico. la ima-
gen,lavoz, un n®de cuenta banca-
ria, entre otros, seran datos perso-
nales, siempre y cuando se refieran
auna persona.

En el seno de las Cooperativas

qué medidas son las mas adecua-
das para disminuir o mitigar po-
tenciales riesgos, todo ello desde
una actitud consciente y diligente.

Entre las novedades, nuevas
precisiones en el deber de infor-
macion al afectado asi como en los
protocolos de obtencién del con-
sentimiento, nuevos derechos para
los afectados, la necesidad de rea-
lizar un analisis de riesgos o una
evaluacion de impacto, mas obli-
gaciones para los encargados de
tratamiento, distintos criterios a
la hora de aplicar las medidas de se-
guridad. e incluso. la posibilidad de
nombrar un delegado de protec-
cion de datos asi como la creacion
de un registro de actividades de tra-
tamiento cuando corresponda.

Como ya sucedia con la nor-
mativa derogada, existe un régimen
sancionador -titulo XI dela Leyy
articulo 83 del RGPD- el cual tiene
una cierta finalidad disuasoria ya
que es indudable que las sanciones
- multas administrativas de hasta
20.000.000 Euros, o tratandose de
unaempresa, de una cuantia equi-
valente al 4% del volumen de ne-
gocio total anual como maximo,
previa valoracién de las circuns-
tancias concretas- se conciben
como un elemento de presion para
el cumplimiento de la norma.

Por todo lo expuesto, desde Co-
operativas Agro-Alimentarias, en
colaboracioén con nuestro despa-
cho profesional, pusimos en mar-
cha un Convenio de Colaboracion
en junio de 2015 cuya finalidad
principal es asesorar a las Coope-
rativas asociadas para que realicen
un cumplimiento 6ptimo de la nor-
mativa general de Proteccion de
Datos. haciéndose extensivo a par-
tir de este afio - a solicitud de al-
gunas asociadas- para aquellos so-
cios de las Cooperativas que lo

es manifiesto el manejo de datos re- precisen.

lativos a trabajadores, so- Aprobada nuestra

cios. clientes y £ Leyinternaafinales
- (a1}

proveedores, in- 2ONA q\ga\'.\‘\a“\ﬁ“-‘“‘ del afio pasado, es

cluso de datos
captados a través \
de cdmaras de vi-
deogilancia: sin ob-
viar que los socios
también precisan
tratar datos de traba-
jadores y clientes |
para llevar a cabo su | ==
actividad productiva. \

Ahora bien, cabe
preguntarse, {qué obli-
gaciones atribuye el
nuevo marco legal a co-
operativas y socios que desarrollen
una actividad productiva? Par-
tiendo del enfoque de la respon-
sabilidad proactiva es preciso que
apliquen medidas técnicas y or-
ganizativas apropiadas para ga-
rantizar que el tratamiento que re-
alizan sea conforme a la nueva nor-
mativa.

Para ello, habra que valorar qué
datos tratan, con qué finalidad, y
qué tipo de operaciones se llevan
acabo, para finalmente determinar

un momento clave
para que aquellos
que ain no estén
adaptados al nue-
vo marco legal, lo
hagan de mane-
ra sencilla y
guiada. El ser-
vicio disefiado
incluye todas
aquellas ges-
tiones opor-
tunas para que Co-
operativas y socios cumplan las
obligaciones descritas. y a su vez,
un asesoramiento continuado que
garantice la completa observancia
de la normativa. evitando sancio-
nes.

Todas aquellos que lo deseen,
podréan obtener informacion a tra-
vés de Cooperativas Agro- Ali-
mentarias asi como mediante nues-
tro despacho profesional. Aten-
tos a la bandeja de entrada de su
correo electrénico, seguiran lle-
gando comunicaciones.
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REAL DECRETO-LEY 20/2018, DE 7 DE DICIEMBRE,

DE MEDIDAS URGENTES PARA EL IMPULSO DE LA
COMPETITIVIDAD ECONOMICA EN EL SECTOR DE
LA INDUSITRIAY EL COMERCIO EN ESPANA

M? Pilar Nogueras

COOPERATIVAS AGROALIMENTARIAS
ARAGON

1 Gobierno aprobo el

Real-Decreto Ley de

Medidas Urgentes

para el Impulso de la

Competitividad Eco-

noémica en el Sector
de laIndustriay el Comercioen Es-
pafia, que aborda aspectos que afec-
tan a la competitividad en los sec-
tores industrial y comercial.

Ademas de otros aspectos vin-
culados a la competitividad indus-
trial, el Real Decreto Ley desarrolla
medidas que inciden en la compe-
titividad del sector comercial. como
lalimitacion de la venta con pérdida.

Referente al sector del comer-
cio, la Sentencia del Tribunal de
Justicia de la Union Europeade 19 de
Octubre de 2017, como consecuen-
cia de un procedimiento prejudicial,
declaré la incompatibilidad del art.
14 de la Ley 7/1996, de 15 de Enero
de Ordenacion del Comercio Mi-
norista. en el que se regula la venta
con pérdida, con la Directiva
2005/29/CE del Parlamento Euro-
peoy del Consejo. de 11de Mayo de
2005, sobre précticas desleales de las
empresas a los consumidores en el
mercado interior.

Ello ha obligado a realizar una mo-
dificacion de ese articulo de forma ra-
pida, ya que. las Sentencias recaidas
en procesos relativos a cuestiones
prejudiciales, constituyen interpre-
tacion del Derecho comunitario y
son de obligado cumplimiento para
los Estados miembros.

La citada Sentencia establece
que no puede haber prohibiciones
generales de ofertar o realizar ventas
con pérdida. que no pueden regu-

larse excepciones a esta prohibi-
cion basadas en criterios que no se
encuentren recogidos en la Directiva,
ya que los Estados miembros no
pueden adoptar medidas mas res-
trictivas que las previstas en una nor-
made la Union Europea, ni siquiera
con el fin de garantizar una mayor
proteccion de los consumidores.

Por ello. se hace una nueva re-
gulacion de la venta a pérdida, que
se establece en el art. 6 de este Real
Decreto Ley,yyano se establece una
prohibicion general, sino determi-
nadas limitaciones.

También desaparece la automa-
ticidad de las sanciones y la carga de
la prueba recae en la Administracion,
que para poder sancionar, debe
acreditar que la venta a pérdida in-
curre en unode los supuestos que se
recogen y que proceden de la propia

normativay, por tanto, son acordes
conel Derecho de la Union Europea.

Las Comunidades Auténomas
podran decidir como organizar las
inspecciones de comercioy/o con-
sumo en funcioén de sus interesesy
efectivos.

La regulacion sigue manteniendo
la definicion técnica de venta con
pérdida, que facilita a las Comuni-
dades Auténomas su funcion de
inspeccion y sancion, ya que les
proporciona el indicio, pero dado
que ésto no es suficiente para im-
poner la sancién. debe acreditarse
que ademads de existir venta a pér-
dida, ““éstaes desleal porque se in-
curre en los supuestos que deter-
minalaLey”

ElReal Decreto Ley incluye en las
disposiciones finales primera y se-
gunda. modificaciones de la Ley

12/2013, de 2 de Agosto, de medidas
para mejorar el funcionamiento de
la cadena alimentaria. y de la Ley
28/2015, de 30 de Julio, para la de-
fensade la calidad alimentaria, para
adecuar ambas a los altimos pro-
nunciamientos del Tribunal Cons-
titucional.

En el caso de la Ley de medidas
parala mejora del funcionamiento de
la cadena alimentaria, el Tribunal
Constitucional ha declarados nulos
determinados aspectos puntuales de
la disposicion primera de la Ley,
que regula la Agencia de Informa-
ciony Control Alimentarios (AICA),
interpretando que se estaban inva-
diendo competencias autondmicas,
por lo que se ha concretado el am-
bito de aplicacion de la funcion de
control que se atribuye ala AICA. al
propio ambito de la Administra-
cion del Estado.

En cuantoala Ley para la defen-
sa de la calidad alimentaria, y tam-
bién como consecuencia de un pro-
nunciamiento judicial que ha ge-
nerado un vacio, este Real Decreto
Ley introduce un concreto ajuste.a
los efectos de salvaguardar el co-
rrecto encaje de las facultades de
control de los poderes publicos en
materia de calidad alimentaria.

El Tribunal Constitucional haen-
tendido que se contenia un excesi-
vo detalle en el tratamiento de las
conductas tipificadas, y que se de-
beria permitir un mayor desarrollo
normativo por las Comunidades
Auténomas en ejercicio de sus com-
petencias. Por ¢éllo. se ha recogido
en lanueva normativa que, la tipi-
ficacion de las infracciones en ma-
teria de calidad alimentaria, serd la
que al efecto se regule por la le-
gislacion de cada Comunidad Au-
ténoma en la materia. ™

Ferias
en Aragon

PROVINCIA DE HUESCA:

22 al 3 de febrero - La Ferieta
de Ainsa- Ainsa (Huesca)

« 28 de abril - Feria Natura-
Zaidin (Huesca)

PROVINCIA DE TERUEL:

« 13 al 14 de abril - Feria del
Vino de Cretas/Queretes -
Cretas (Teruel)

« 27 al 28 de abril - Feria
Agricola del Olivo y de Aceite -
Calaceite (Teruel)

PROVINCIA DE ZARAGOZA:

26 de febrero al 1 de marzo -
OLEOTEC - Zaragoza
(Zaragoza)

« 26 de febrero al 1 de marzo -
ENOMAQ - Zaragoza
(Zaragoza)

« 26 de febrero al 1 de marzo -
TECNOVID - Zaragoza
(Zaragoza)

26 de febrero al 1 de marzo -
OLEOMAQ - Zaragoza
(Zaragoza)

« 8 al10 de marzo - Feria de
Ejea de los Caballeros - Ejea de
los Caballeros (Zaragoza)

+19 al 22 de marzo - FIMA-
Ganadera - Zaragoza
(Zaragoza)

« 27 al 28 de abril - Vino de la
Ribera del Gdllego - Santa
Eulalia de Gdllego (Zaragoza)

Ferias
Internacionales
« 27 al 28 de marzo - World

Olive Oil Exhibition - Madrid
(Madrid)
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Laboratorio Agroambienta

DEL SECTOR AGRARIO ARAGONES

EN EL LABORATORIO AGROAMBIENTAL

LABORATORIO
AGROAMBIENTAL

aUnidad Técnica de Re-

siduos Zoosanitarios,

perteneciente al Labo-

ratorio Agroambiental

del Gobierno de Ara-

goén, acreditado por
ENAC como laboratorio de ensayo
bajolanormalSO 17025, se dedica.
entre otras actividades, al andlisis de
"Micotoxinas” en alimentacion ani-
mal,en vinos y en mostosy de “Com-
ponentes de Origen Animal”en ali-
mentos para animales. Enambos ca-
sos. el objetivo es asegurar el cum-
plimiento de la legislacion vigente o
de un requisito comercial.

Las micotoxinas son compuestos
quimicos producidos de forma na-
tural en el metabolismo secundario
de algunos géneros de hongos. que
pueden crecer en el seno de casi cual-
quier producto en determinadas
condiciones de humedad y tempe-
ratura. La presencia de micotoxi-
nas en los alimentos (destinados
tanto a alimentacion animal como
humana) es un problema de salud
publica ya que son susceptibles de
causar diversos efectos adversos
como la induccién de cincer y mu-
tagenicidad, asi como problemas
en el metabolismo de los estrogenos.
gastrointestinales, o renales. Algunas
micotoxinas son también inmuno-
depresoras, reduciendo la resisten-
cia a enfermedades infecciosas. En
casos extremos, pueden provocar la
muerte. Dado su potencial riesgo
para la salud., existe numerosa le-
gislacion, tanto a nivel europeo como
nacional, con ¢l objeto de proteger
lasalud humanayla sanidad animal.
Esta legislacion establece unos con-
tenidos maximos de estos conta-
minantes, expresados en ppm
(mg/kg) o en ppb (ug/kg).

La mayor parte de las muestras
que se reciben en el Laboratorio
para el anlisis de micotoxinas co-
rresponden a los planes de control
oficial, de los Departamentos de
Desarrollo Rural y Sostenibilidad y
de Sanidad. del Gobierno de Aragon.
Sin embargo, también se analizan
muestras de los planes oficiales de
otras comunida-
des auténomas,
asi como mues-
tras de clientes
particulares,

T Y ¢

Analisis de micotoxinas en piensos y sus materias primas. De izquierda a derecha, extraccion, y purificacién en

columna de inmunoafinidad.

Analisis de componentes de origen animal. A la derecha, examen al microscopio y a la izquierda, particula
derivada de pescado.

como, por ejemplo, cooperativas
agricolas, fabricantes de piensoy bo-
degas. Las cooperativas y los fabri-
cantes de pienso garantizan asi que
sus productos estn libres de toxi-
nas que pudiesen causar,ademas de
pérdidas econémicas, enfermeda-
desy malformaciones congénitas en
los animales. y. a la larga. tras in-
corporarse en la cadena alimentaria,
enlos humanos. Las bodegas, por su
parte, necesitan el analisis de Ocra-
toxina A en el vino para poder ex-
portar ¢l caldo a paises como China.

Elalcance de acreditacién del La-
boratorio incluye el analisis de
Ocratoxina A en piensos y sus ma-
terias primas, asi como en vino y

mosto, y el andlisis de Aflatoxinas
Gy.G1.By. Blen piensosy sus ma-
terias primas. Sin embargo, el La-
boratorio realiza también estos ana-
lisis en otras matrices no acredita-
das (por ejemplo, frutas desecadas,
especiasy frutos $ecos), Yy mantiene
en ellas los mismos criterios de ca-
lidad que en las que tiene acredita-
das.

El anélisis de micotoxinas se re-
aliza utilizando columnas de in-
munoafinidad (IAC) tras el proceso
de extraccion, y, posteriormente,
un Cromatografo de Liquidos de
Alta Eficiencia (HPLC) acoplado a
un Detector de Fluorescencia, que
permite identificar de manera in-

Curiosidad:

equivoca los compuestos buscados.
Se trata de procedimientos y equi-
pos de medida muy sofisticados,
que requieren personal altamente
cualificado y numerosas compro-
baciones para garantizar resultados
fiables.

Por otro lado, el Laboratorio ana-
lizatambién, de forma cualitativa, la
presencia de componentes de origen
animal en piensos destinados a la ali-
mentacion de diferentes especies
animales. La necesidad de realizar
este analisis surgio con la crisis de la
fiebre aftosay de la encefalopatia es-
pongiforme bovina, conocida po-
pularmente como la enfermedad
de las "vacaslocas”. hace unos afios.

La aflatoxina B1 (AFB1), producida por algunos hongos del género Aspergillus, es el carcinégeno natural
mas potente conocido hasta el momento. Esta clasificada por la Agencia Internacional para la
Investigacion de Cancer (IARC) como "Clase 1", indicando que la evidencia ha probado que es una

sustancia cancerigena para el hombre.

Para mas informacion dirigirse a la pagina Web, o directamente al Laboratorio Agroambiental, (Campus de Aula-Dei):

Avda. de Montaiiana n° 1005. 50059-Zaragoza. Tel.: 976716480. correo electrénico: lagroamb@aragon.es
http://www.aragon.es/laboratorioagroambiental

Se concluy6 entonces que los sub-
productos animales no destinados al
consumo humano pueden generar
riesgos para la salud publica, la sa-
nidad animaly la seguridad de la ca-
dena alimentaria. ya que la alimen-
tacion de una especie animal con
proteinas derivadas de cuerpos o
partes de cuerpos de otros animales
presenta un riesgo de transmision
de enfermedades.Los componen-
tes de origen animal que pudieran
estar presentes en los piensos se
identifican sobre la base de unas
caracteristicas tipicas microsco-
picamente identificables, como fi-
bras musculares, cartilago, hue-
sos. cuerno, pelo. cerdas. sangre.
plumas, cascaras de huevo, espi-
nas, escamas de pescado, etc.

El anilisis de componentes de
origen animal en piensos, que tam-
bién estd acreditado por ENAC. es
solicitado tinicamente por los ser-
vicios de inspeccion del Departa-
mento de Desarrollo Rural y Sos-
tenibilidad. como parte de los pla-
nes de controles oficiales. El obje-
tivo final de estos controles es
prevenir los riesgos para la salud
publica y la salud animal, y pre-
servar la seguridad de la cadena ali-
mentaria humana y animal.

Por otro lado. el Laboratorio
participa periédicamente en en-
sayos de intercomparacion, tanto
nacionales como europeos. En es-
tos ejercicios, los laboratorios par-
ticipantes analizan una misma
muestra, preparada por la entidad
organizadora, que posteriormente
estudia e interpreta los resultados re-
mitidos por cada uno de ellos. De
estaforma, el Laboratorio asegura la
fiabilidad de la metodologia de tra-
bajoy de los resultados que emite de
los analisis.

En resumen, la Unidad Técnica
de Residuos Zoosanitarios del La-
boratorio Agroambiental de Zara-
goza contribuye a garantizar el cum-
plimiento de la legislacion vigente en
materia de sustancias indeseablesy
contaminantes en la alimentacion
animal y humana, y presta un servi-
cio al sector agroalimentario arago-
nés, ayudando a cooperativas, fa-
bricantes de piensos y bodegas a de-
mostrar que sus productos no pre-
sentan un riesgo
parala seguridad
alimentaria, tanto
animal como hu-
mana.
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EL SEGURO AGRARIO:

EL MEJOR ALIADO PARA EL FRUTICULTOR DE
ARAGON TRAS UNA SINIESTRALIDAD RECORD

Aragon ha registrado mds de 9o millones de euros de siniestralidad y alrededor de 230.000 hectdreas
danadas. La produccion de fruta ha sido la mds afectada, con casi 41 millones de euros de siniestralidad.

COOPERATIVAS AGRO-ALIMENTARIAS
ARAGON / AGROSEGURO

spafia es ¢l segundo

pais productor de fru-

ta de la Union Euro-

peay el sexto a nivel

mundial. Son datos

que confirman la ten-
dencia creciente de la participa-
cion de las frutas en la produccion
vegetal agraria de Espania, lo que se
traduce también en la importancia
cada vez mayor del seguro de fru-
tales, uno de los mas tradicionales
en el Sistema espariol de Seguros
Agrarios Combinados. que desta-
ca por su alto porcentaje de im-
plantacion a nivel nacional, supe-
rior al 70%.

Parala cosecha 2018, se suscri-
bieron en Espafia mas de 14.000
polizas. que dieron cobertura a
una superficie superior a 100.000
hectareas y a una produccion de
2.3 millones de toneladas de fruta.

Destaca que mas del 76% de la pro-
duccién asegurada se concentra en
las comunidades auténomas de
Catalunay Aragén. En concreto, en
la Comunidad Auténoma de Ara-
gon los frutales registran una im-
plantacion de alrededor del 90% y
la superficie asegurada se ha in-
crementado en casi un 70%.

En los altimos afos, nuestro
pais esta experimentando condi-
ciones climaticas de gran intensi-
dad y muy variables. El ejercicio
2018 ha sido el segundo de mayor
siniestralidad en la historia del se-
guro agrario -solo por detrds de
2012-,con mas de 755 millones de
eurosy 14 millones de hectareas si-
niestradas, la mitad por pedrisco,
que ha causado darios por valor de
300 millones de euros. Por culti-
vos, la fruta ha sido una de las pro-
ducciones mas afectadas y ha tri-
plicado la siniestralidad registrada
en 2017 hasta alcanzar los 190 mi-
llones de euros y las cerca de

El pedrisco, la helada

y la falta de cuajado son
los riesgos climaticos que
mas han afectado a las
explotaciones de fruta
en 2018

70.000 hectareas afectadas o, lo
que es lo mismo, se han dado par-
tes de siniestro en dos de cada tres
hectéreas aseguradas.

Por comunidades auténomas,
Arag6n ha registrado una cifra de
siniestralidad récord en la historia
de esta region con mas de 90 mi-
llones de euros y alrededor de
230.000 hectareas siniestradas.
Las producciones de fruta han
sido las mas afectadas. con casi 41
millones de euros de siniestralidad
y 15.600 hectareas danadas. so-
bre todo de melocotén y nectarina.

Ante la posibilidad de verse
afectado por este tipo de situacio-
nesy en el contexto de creciente
incertidumbre que se plantea, el se-
guro de frutales se perfila como la
mejor herramienta para proteger
las cosechas.

Se trata de un seguro que cubre
los siniestros que se producen en los
cultivos de albaricoque, ciruela,
manzana de mesay sidra, melocoton

y pera, tanto a nivel de explotacion
comoanivel de parcela.alo que hay
que afiadir que el productor puede
obtener hasta un 40% de bonifica-
cién sobre la prima comercial de su
seguro.

El agricultor profesional en Es-
paria sabe que un seguro agrario no
esun gasto, sino una inversion, y por
eso loadopta como un coste fijo de
su explotacion. consciente de que el
seguro dota de mayor competitivi-
dad al sector agrario para hacer
frente alos retos que se presentan en
la actualidad. El seguro agrario ga-
rantiza. entre otras cosas. la viabili-
dad econémica de la explotaciéon y
ofrece una compensaciéon que se
ajusta al dafo econémico sufridoy
al nivel de cobertura contratado.en
un plazo siempre inferior a 60 dias
desde la recoleccion o desde el final
de garantias. Ademas. contar con el
respaldo de un seguro agrario per-
mite al agricultor preservar su nivel
de rentasy, por tanto, la continuidad
de su explotacion. asi como reforzar
su solvencia financiera frente ains-
tituciones y particulares.

En definitiva, las distintas posi-
bilidades de aseguramiento que
ofrece el seguro de frutales tienen
como obijetivo abaratar su coste y ha-
cerlo cada vez més accesible paralos
productores. En Aragon, el seguro
agrario destaca por su importancia
econdmicay social. y es una herra-
mienta contra la despoblacion,
ya que contribuye a impulsar el
desarrollo de las zonas rurales. B

seguro de

fruta

Abierto periodo
de contratacion con

HASTA UN 40%

de bonificacion

agmsegu‘rg,

Mas gue un seguro

e

osecha
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NUEVA VERSION DE LA
NORMA MUNDIAL DE
SEGURIDAD ALIMENTARIA

DEPARTAMENTO DE CALIDAD

| pasado mes de agos-
tode 2018 se publicola
edicion 8 del estandar
BRC Food, para la se-
guridad alimentaria,
que ha entrado en vi-
gor el 1 de febrero de 2019. A partir
de esta fecha, todas las empresas que
quieran renovar su certificado o cer-
tificarse por primera vez en lanorma,
tendran que hacerlo cumpliendo
los nuevos requisitos que introduce
esta edicion, cuyos principales cam-
bios son:

1. Introduccién de 2 nuevos blo-
ques de requisitos, pasando de los
7 inicialesa 9.

Seccion 8: Zonas de alto riesgo,
cuidados especialesy cuidados es-
peciales a temperatura ambiente.
Aqui se recogen los requisitos es-
pecificos para estas zonas que antes
formaban parte de otras clausulasy
algunos de nueva incorporacion,
como por ejemplo. la necesidad de
establecer un control de manteni-
miento en estas zonas para evitar
contaminaciones.

Seccion 9: Requisitos aplicables
alos productos mercadeados. Sien-
do esta seccion un médulo volun-
tario que se ha incluido dentrode la
normay que aplicaalos productos
que se compran a un proveedor ex-
terno. se almacenan y venden, pero
que no se elaboran. procesan ni
etiquetan en el establecimiento.

2. Cultura de calidad y seguri-
dad de los alimentos. Se amplian
los requisitos asociados al com-
promiso del equipo directivo y la
mejora continua. la direccion debe
establecer un plan paraimpulsaren
laempresa una cultura de la calidad
y la seguridad alimentaria median-
te la realizacion de actividades,
charlas, edicion de carteles...y con
la implicacion de todos los emple-
adosen la necesidad de comunicar
(mediante un sistema de informa-
cion confidencial) problemas rela-
cionados con la seguridad. integri-

dad. calidad y legalidad de los pro-
ductos.

3. Control de la documentacién.
En este punto se introducen 2 pe-
quenos cambios que nos llevardn a
incluir en el procedimiento el sis-
tema de sustitucién de la docu-
mentacion cuando esta se actualice
y para los documentos en formato
electrénico se debe establecer un
sistema de seguridad en el almace-
namiento (autorizacion de acceso,
control con contrasefia..)

4. Control de pro-
veedores. Sec modifica
el nivel de exigencia
respecto al control a
realizar a los provee-
dores que basandose
en el riesgo. anade la
contaminacion cruza-
da de variedades o es-
pecies asi como cual-
quier riesgo asociado a
las materias primas
que esté sujeto a con-
trol legislativo. Esta eva-
luacion del riesgo se
debe llevar a cabo so-
bre todas las materias
primas, incluidos los
envases primarios.

Ademas, incluye la
necesidad de realizar
una evaluacion del des-
empeiio del proveedor
y de disponer de una
lista o base de datos
actualizada de los pro-
veedores aprobados.
Para todos los que ha-
yan sido aprobados me-
diante cuestionario, se establece
un plazo de 3 afios para la renova-
cion.

Respecto a las auditorias reali-
zadas alos proveedores de caraa su
homologacién. debe demostrarse la
competencia del auditor y el al-
cance de la auditoria debera incluir
la seguridad el producto, la traza-
bilidad, la revision del APPCCy las
buenas practicas de fabricacion.

5. Medidas correctivas y pre-
ventivas. Se debe realizar un ana-
lisis de las causas originarias que
provocaron la no conformidad de
manera que esta no vuelva a repe-
tirse cuando se ha producido un in-
cremento significativo en un tipo de
no conformidad o cuando ponga en
riesgo la seguridad. legalidad o ca-
lidad de un producto.

6. Gestion de incidentes: Ci-
berseguridad. En la clausula 3111 se

GLOBAL STANDARD

FOOD SAFETY

incluye el requisito de que las or-
ganizaciones implementen proce-
dimientos para documentar y ma-
nejar fallos de la ciberseguridad di-
gital o ataques contra ella.

1. Proteccién del estableci-
miento y Defensa alimentaria
(Food Defense). Para el caso de
riesgos en los que se demuestre que
las medidas preventivas implanta-
das no son suficientes para contro-

larlo. se exige la instalacion de sis-
temas que detecten manipulaciones
indebidas.

€. otros contaminantes fisi-
cos. Este es un nuevo requisito que
incluye 2 puntos. El primero exige
el desarrollo de un procedimiento
que impida la contaminacion fisica
de las materias primas por sus pro-
pios envasesy el segundo, el control
de los boligrafos en las zonas de pro-
ducto expuestos (sin piezas pe-
quenas y metal detecta-
blesen el casode que se
disponga de estos equi-
pos)

9. Nuevo requisito
4.1.8 de Vigilancia Am-
biental. Se establece la
necesidad de disponer
de un programa de vigi-
lancia ambiental, basado
enelriesgoyqueinclu-
yaun plan de muestreo,
unos limites de control
y unas medidas correc-
tivasen el casode que se
sobrepasen los limites
establecidos.

10. Gestion de pla-
gas. Por primeravez in-
cluye un punto especi-
fico paraestablecer me-
didas que eviten la en-
trada de aves en el edifi-
Cio 0 que se posen sobre
las zonas de carga y des-
carga de mercancias.

7. Etiquetado. Para
el casode etiquetas que in-
cluyan instrucciones de cocinado
(necesarias para garantizar la se-
guridad del producto). se debera va-
lidar integramente dicho proceso
con el fin de asegurar que el pro-
ducto resultante es inocuo vy listo
para consumir.

En cuanto a la verificacion del eti-
quetado, cuando laimpresion de la
etiqueta se realice durante la fase de
envasado, ademas de toda la infor-
macion que se debia revisar, se ha

incluido que la informacion sobre
alérgenos sea adecuada.

Ademas, todo el personal rele-
vante que participe en operaciones
de etiquetado y envasado, debera re-
cibir formacién sobre como se rea-
lizan estos procesos en el estable-
cimiento.

12. Anilisis en el laboratorio.
Debido a que se ha detectado una ca-
renciaen cuantoa la interpretacion
de resultados de anilisis, la definicion
de incertidumbresy tolerancias, los
métodos de validacion interna...este
apartado incluye un nuevo requisi-
to que transmite la importancia de
entender los resultados de los bole-
tines del laboratorio e insta a esta-
blecer medidas para corregir ten-
dencias oresultados incorrectosy a
actuar de inmediato en el caso de se
excedan los limites legales.

12. Alimentos para mascotas.
Este nuevo punto 5.8 recoge los re-
quisitos que se deben cumpliren el
casode que en el establecimiento se
elaboren alimentos para mascotas,
de forma que se garantice que sean
productos seguros y aptos para su
uso previsto. Incluye desde el con-
trol de la formulacién hasta la pre-
sencia de sustancias farmacologicas.

14. control de las operacio-
nes. Se incluye un punto nuevo
con la exigencia de que todos los
ajustes que deban realizarse en
equipos que sean criticos para la se-
guridad o la legalidad del producto,
se realicen iinicamente por perso-
nal con la debida formacion y au-
torizacion. En caso necesario, se
debera proteger estos equipos.

Fuerayade los requisitos a aplicar,
se ha producido un cambio en la
Parte I1I de la norma que afecta al
protocolo de auditoria. Respecto a
las auditorias no anunciadas se ha
eliminado la opcion de que estas
puedan realizarse en 2 visitas se-
paradas por uno o dos dias. A partir
de ahora deberan realizarse en una
sola visita completa. |

INGENIERIA AL SERVICIO DEL
SECTOR AGROALIMENTARIO

FROYECTOS, MEDIOAMBIENTE, SOLICITUD DE LICENCIAS,
DIRECCION DE OBRA, COORDINACIO DE SEGURIDAD

TRAMITACION DE SUBVENCIOMES
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